IDEAL ha analizado durante el ano 2022
las claves del futuro socioeconomico de Jaén
de lamano de la experiencia y el talento

de nuestro lideres empresariales, los verdaderos
impulsores del desarrollo de nuestra provincia
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Infraestructuras para
conectarse con Europay la
revision del mundo del aceite

Una revolucion necesaria en el olivar y unas
comunicaciones a la altura del siglo XX, dos
claves del diagnostico de "Jaén en Futuro’

IDEAL

Las potencialidades de la provin-
cia de Jaén, sus fortalezas, pero
también los obstaculos a los que
se tienen que enfrentar y los re-
tos a corto, medio y largo plazo
se han puesto sobre la mesa en
los dos ultimos anos a través de la
iniciativa ‘Jaén en Futuro’, una
accion desarrollada por IDEAL y
patrocinada por Caja Rural de
Jaén para incentivar la recupe-
racion a todos los niveles de la
provincia y sus diferentes secto-
res, tras la devastadora crisis de-
rivada de la pandemia. Una mi-

rada al porvenir para que la pro-
vincia de Jaén pueda evolucio-
nar, marcar los pasos a seguir y
dar con las mejores opciones para
alcanzar cotas muy altas.

La necesidad de inversién en
infraestructuras y la promocién
que sustente un desarrollo del
sector turistico en la provincia
han marcado muchas de las con-
versaciones que han conforma-
do esta primera edicién de la ini-
ciativa ‘Jaén en Futuro’. Dos rea-
lidades que se consideran claves
y que a su vez estan muy relacio-
nadas.

El gerente de Camdesa y pre-

sidente de la CEJ, Bartolomé Gon-
zalez, tuvo muy claro que si hay
algo que estd atrancado en la pro-
vincia jienense es el tema de las
infraestructuras: «Comunicar la
provincia con Albacete, a través
de la autovia es prioritario. Y eso
como siempre digo no es comu-
nicar Jaén con Valencia o Alba-
cete, sino comunicar a Jaén con
Europa. Y ademads habrd una re-
percusion muy importante, pues
desde el punto de vista turistico
es una fuente potencial de visi-
tantes a aquella zona. También
hay que mencionar las infraes-
tructuras a nivel ferroviario, pues
lamentablemente estamos muy
abandonados». Y es que en su
opinion «hay que echar toda la
carne en el asador en este aspec-
to, pues como mantiene: «Siem-
pre digo que de las crisis hay que

aprovechar las oportunidades
para sacar rédito. Y las comuni-
caciones son fundamentales para
ese desarrollo. El sector turisti-
cova a funcionar, hay muchas
ganas de salir. Ademas, hay aho-
rro en las familias, pues si com-
paramos los datos antes de la cri-
sis a los actuales, se nota un in-
cremento importante: en la pro-
vincia de deuda por ejemplo te-
nemos 8.000 millones de euros
y en ahorro 12.000 [datos refe-
rentes al momento de la entre-
vista, en 2021]. Si ese dinero lo
ponemos en circulacioén la pro-
vincia cambiaria sustancialmen-
te”.

Turismo

La presidente de Ferias Jaén, Afri-
ca Colomo, también se detuvo en
el tema del turismo, y destacé de
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Bartolomé Goncalez
Camdesa

«Comunicar la
provincia con
Albacete por
autovia es
prioritario»

Africa Colomo
Ferias Jaén

«Alla donde haya un
sector econdomico
potente, ahiva a
tener a IFEJA»

manera concreta un segmento
muy concreto, como es el del tu-
rismo de negocios. Tras el parén
por la pandemia estos eventos
han vuelto a celebrarse, y ejem-
plo de ello fue Expoliva, la gran
feria de la provincia, que en 2021
registro unos datos muy favora-
bles de participacién de empre-
sas, negocio y contactos a pesar
de las restricciones propias. «Es-
tdbamos deseando dar ese pis-
toletazo de salida y reactivar esta
actividad de congresos, tan im-



"I"-"'IF..-.‘-'

e

A

'h

-"-h.-

- awqﬂ

Viernes 03.03.23
IDEAL

I| -r."- —‘1

""-~d‘-‘*-¢:ﬂ

*_-F-. L4
4.’..

-:-fm::;.i
r'.- -

El sector oleicola debe, dese su
posicion de fortaleza que tiene,
transformarse y llegar al espacio
que se merece. IDEAL

portante para la provincia. Al fi-
nal, IFEJA es un motor econdémi-
co de la provincia. Nuestra filo-
sofia es que alld donde haya un
sector econdmico potente, al que
le apetezca mostrar esa imagen
de crecimiento, ahi va a tener a
IFEJA para desarrollarse y hacer
negocio», considero.

Del mismo modo, el subdirec-
tor de Caja Rural de Jaén, Luis Je-
sus Garcia-Lomas valoré la ri-
queza que tiene la provincia para
que su sector turistico sea un po-
tente motor de desarrollo y ri-
queza: «Yo creo que Jaén tiene
muchisimas cosas. Tiene patri-
monio cultural; patrimonio in-
material, como son esos paisa-
jes del olivar tan maravillosos
que tenemos; todo el tema patri-
monial como Baeza o Ubeda, pero
no solo esas ciudades, sino tam-
bién Banos de la Encina, Segura,
... Tantos sitios donde ir y disfru-
tar que yo creo que también esto
de la pandemia nos ha servido
para que la gente nos conozca. El
tema rural ha crecido y es algo
que nos potenciara... Es una opor-
tunidad, pues tener notoriedad

hace que la gente quiera venir.
Creo que la sierra siempre ha sido
un referente; pero hay aun mas
cosas. Pero en estos tiempos se
ha dado la oportunidad, no solo
ala gente mas cercana, sino a la
mas lejana, de conocer. Al final
es una manera de ir comunican-
do qué tiene esta tierra».

Olivar
Abandonar el espiritu negativoy
afrontar con optimismo y unién
la realidad; las posibilidades de
las tecnologias para llegar a nue-
vos mercados; una apuesta por
el marketing o acometer defini-
tivamente el proceso de transfor-
macion son algunas de las con-
clusiones y retos que han plan-
teado los participantes en la ini-
ciativa ‘Jaén en Futuro’ respecto
a un sector tan vinculado a la pro-
vincia como es el del olivar.
Como senalaba Esteban Mom-
blan, de Interdleo Picual, el olei-
cola —como sector economico que
es— tiene por delante muchos re-
tos. «Pero hay uno en especial, y
es dejar de tener ese espiritu tan
negativo. El nuestro es un sector
acostumbrado a la queja, al victi-
mismo, a ser un actor secunda-
rio. Hay ejemplos de ello, como
en la guerra comercial entre Air-
bus y Boeing, entre Estados Uni-
dos y la Comisién Europea, el
aceite de oliva ha sido el que ha
pagado el pato. Nos hace falta te-
ner un lobby, a todos los niveles,
para mostrar la fortaleza sufi-
ciente para no ser un efecto co-
lateral en una guerra que no tie-
ne nada que ver con nosotros. No
tiene sentido ese victimismo
cuando somos el mayor produc-
tor mundial de algo, en este caso
de aceite de oliva. Debemos te-
ner la influencia suficiente, no

La conexion por autovia con el Levante a través de Albacete debe ser prioritario. IDEAL

digo para cambiar leyes, pero si
para que se nos tenga en cuenta
en politicas arancelarias, en po-
liticas comerciales. Y otro ejem-
plo es en el tema de Nutriscore,
donde también deberiamos te-
ner la fuerza suficiente para en-
trar en ese etiquetado como pro-
ducto saludable. Por lo tanto el
reto seria hacer un lobby. Otro
gran reto pasa por adaptarnos a
los nuevos habitos de consumo.
Nuestros hijos ya no pisan los su-
permercados, ni pagan con dine-
ro en metdlico. Ademads estamos
ante nuevos consumidores preo-
cupados en buscar productos de
cercania, que no supongan mal-
gastar recursos y donde primen
principios de sostenibilidad».

Globalizacion
La nuevas tecnologias son sin
duda una gran oportunidad, e in-
ternet tiene que verse como opor-
tunidad, porque como senalo
Juan José Prieto, CEO de Innova-
sur, todo el mundo esta ahi: «Es
un tema de globalizacién, donde
todo el mundo queremos com-
prar nuestros productos a golpe
de clic. Y el sector también se tie-
ne que apoyar en esos grandes
comercializadores, ¢por qué no
vender aceite en Amazon si es
una de las tiendas mas grandes
a nivel mundial? Hay que saber
como hacerlo y apoyarse en to-
das estas herramientas. Tene-
mos un producto que es Unico en
el mundo, el mejor también en
cuanto a valores saludables, y hay
un mercado potencial mundial
enorme. Hay que aprovechar las
tecnologias para hacerlo de una
manera distinta».

Una concepcion transversal
del sector y la promocion de los
valores positivos del aceite de oli-
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va son algunas de las claves para
Carmen Morillo, directora finan-
ciera de Oleicola Jaén, pues en
su opinion «hay muchas empre-
sas que necesitamos dentro del
mismo sector. Envasadoras, fa-
bricas de embalaje, etc., y mu-
chas veces para todo esto tene-
mos que tirar de empresas de
fuera de la provincia. Jaén tiene
aun por delante un recorrido muy
grande, con muchos segmentos
de industria que efectivamente
se necesitan. Y Jaén tiene capaci-
dad suficiente, personas forma-
das en su universidad y que pue-
den emprender. Es importantes
que los jovenes se formen y se
atrevan a ser emprendedores».
Del mismo modo, Morillo defien-
de como es ya una realidad la
apuesta por la calidad, pues «cada
vez hay aceites de mayor calidad,
de distintas variedades. Se ha tra-
bajado en el camino de la cali-
dad, y eso es importante para po-
ner aJaén en un lugar del mapa
donde sea mas conocido, no tan-
to para que seamos un referen-
te en cuanto a cantidad, por todo
el que producimos en Espanay
en el mundo, sino también por
esa calidad que hemos ido cose-
chando en estos anos».

La union en el sector puede ser
sin duda un reto de cara a la for-
taleza del sector, en opinién de
Esteban Momblan, «en Espana
hay 1.800 cooperativas y alma-
zaras que producen y venden
aceite. Pero en cambio no mas de
diez empresas suponen el 85%
de las compras de este pais. ;Qué
poder de negociacién tienen
1.800 vendedores frente a 10
compradores. En realidad somos
‘precio aceptantes’. Por eso en
2009 un grupo de almazarasy
cooperativas decidieron, de for-

Esteban Momblam
Interéleo Picual

«Nos hace falta un
lobby, a todos los
niveles, para
mostrar la fortaleza
suficiente» [sobre el
sector oleicola]

José Prieto
Innovasur

«Tenemos un
producto tnico en
el mundo, y hay un
mercado potencial
mundial enorme»

Carmen Morillo
Oleicola Jaén

«Jaéntiene
capacidad
suficiente, personas
formadas en su
Universidad y que
pueden
emprender»

Luis Jesuis Garcia-Lomas
Fundacién Caja Rural de Jaén

«Tener notoriedad
hace que la gente
quiera venir»
[respecto al
turismo]

ma conjunta, que si bien no po-
drian influir, si podrian defender
sus intereses de una forma mas
favorable que individualmente.
Entonces Interéleo lo formaba 14
cooperativas, hoy somos 33,y
ademas de Jaén hay presencia
de empresas de Cordoba, Grana-
da, a Ciudad Real, Badajoz...».

Aunque el proceso de trans-
formacién del sector es eviden-
te, y asi lo destaca el subdirector
de Caja Rural de Jaén, Luis Jesus
Garcia-Lomas, para el que ya se
ha dado «un paso abismal» en los
ultimos anos: «de hace diez afios
a hoy se ve cémo se estd vendien-
do aceite ahora o cémo se han re-
novado las marcas... Creo que to-
davia hace falta ese cambio ge-
neracional, de personas mayo-
res que aun siguen con la explo-
tacion del olivar a esa nueva ge-
neracion que tiene una
perspectiva mas empresarial y
que va a cambiar esa vision. Y eso
se vera reflejado también en las
propias cooperativas, fabricas,
etc. Porque hay que vender esos
grandes aceites, tan excelentes,
en los mejores sitios y a los mejo-
res precios».



Comunicaciones, conectividad,
y fomento del emprendimiento,
claves de un futuro prometeclor

La provincia también se dibuja como territorio
amable capaz de atraer el interés de
profesionales que buscan calidad de vida

IDEAL

Buenas ideas, desarrollo de pro-
yectos solventes, imaginacion,
tesén y preparacion son algunas
de las caracteristicas que defi-
nen al tejido empresarial jienen-
se, sobre el que se reflexiono6 tam-
bién de manera detallada duran-
te el desarrollo de la accién ‘Jaén
en Futuro’. Pero ¢cudl es su rea-
lidad? ¢;Qué obstaculos y qué
oportunidades tiene por delante
el empresario jienense? Y por
otro lado, ;que hay que hacer para
fijar el talento?, ¢es posible atraer
a profesionales de otros lugares?

Cuando se le pregunto a Bar-
tolomé Gonzalez, gerente de
Camdesa y presidente de la Con-
federacion de Empresarios de
Jaén sobre qué necesitan mas las
empresas, si que se les escuche,
procedimientos faciles o ayudas,
afirmo6 de manera contundente

que es necesario todo eso, pero
se centré de manera especial en
un punto de vista administrati-
vo, como que «la tramitacion de
cualquier gestion es una de las
reivindicaciones eternas de la
patronal: agilizar los tramites bu-
rocraticos en el seno de la admi-
nistracién para hacérselo mas
facil al empresario. No conozco
ningun empresario que quiera
despedir, que no quiera crear em-
pleo y generar riqueza. A partir
de ahi lo que hay que poner es
una alfombra para que cada vez
que llegue un empresario a una
administracién tenga facilida-
des».

Marcarse objetivos

José Luis Martin, director general
de MLC, destaco un caracter de
su personalidad y es «que soy de
cabeza dura», y considerd que en
definitiva, «los empresarios de-
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bemos ser asi y marcarnos obje-
tivos. Y también las personas en
general, pues hay que fijarse tam-
bién objetivos personales». Para
Martin, la provincia esta plaga-
da de «gente preparada, de gen-
te con talento. Pero las adminis-
traciones publicas nos tienen un
poco olvidados. Aqui ya se tiene
que acabar eso de hablar de fu-
turo. Hay que hablar de presente,
y lo digo a nivel politico. Cuando
vienen a hablar de proyectos, hay
que hablar del hoy, de qué se va a
hacer. Tenemos una situacién es-
tratégica; y por ejemplo, a nivel
provincial, contamos con el Po-
ligono del Guadiel, en Guarro-
man, que se podria convertir en
una base logistica comparable
con la de Zaragoza o Benavente.
Los proyectos tienen que mate-
rializarse. Hay mucha gente Pre-
mium en Jaén». En su opinidn, e
incidiendo en esa relacion con
las administraciones, se mostro
tajante e indico que «no se puede
esperar mas el compromiso y la
voluntad politica» y solicito de
los representantes politicos que

La actividad industrial de la provincia tiene gran peso en el PIB jienense. IDEAL

escuchen cudles son las necesida-
des e inquietudes de los pueblos
de la provincia, y solicito «accio-
nes rapidas y urgentes para una
provincia que no puede esperar».

Sin duda la innovacién es un
camino que hay que andar, y asi
lo defiende el ceo de Innovasur,
Juan José Prieto. En este sentido
senald que esta no es una reali-
dad para las grandes corporacio-
nes, sino que deben asumirla
como prioridad las pymes, pues
para ellas «ademads es mas facil
incorporarse a estas tecnologias,
porque éstas a veces tienen que
cambiar procedimientos de tra-
bajo, y en una organizacion gran-
de esos procedimientos son mas
complejos de implementar. Hace
unos anos Facebook y Google
eran pequenas empresas, y hoy
tienen mas valor que las empre-
sas tradicionales». Ademas, Prie-
to consideré que debe haber una
apuesta por este tipo de empre-
sas: «Queda claro dénde esta el
camino y dénde se debe invertir
y hacer hincapié, y es en la crea-
cién de empresas tecnologicas.
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¢Qué valia Tesla hace unos anos
cuando tuvo la idea revoluciona-
rio de cambiar el concepto de
vehiculo? Se decia que era cosa
de locos, y ahora vale méas que
Mercedes y BMW juntas. Hay que
seguir apostando y mandar men-
sajes de que cualquier proyecto
tecnoldgico puede estar desloca-
lizado y surgir en cualquier sitio;
y podemos ser una provincia que
impulse este sector». El ceo de
Innovasur se mantiene firme en
su conviccién de que Jaén «es
una tierra de oportunidades...
Hay muchos empresarios jove-
nes con proyectos asombrosos
que pueden dar un salto enorme
en los proximos anos. Soy un ena-
morado de esta provincia y sigo
apostando por ella».

Movilidad y conectividad

En el apartado de demandas, José
Maria Villén, presidente de la Ca-
mara de Comercio de Linares
también se muestra muy firme,
y demanda como prioridades la
movilidad y la conectividad: «Creo
que es muy importante —aseve-
ra— porque si que tenemos nues-
tra Nacional IV, y la provincia tie-
ne una infraestructura por carre-
tera, aunque estd castrada por la
no continuidad de la autovia ha-
cia el levante... Y esa es una rei-
vindicacién con la que hay que
continuar. Pero ademads necesi-
tamos que el ferrocarril sea un
eje de transmision de esa interna-
cionalizacién de la que hablaba-
mos antes. Cada dia se piensa
mas en la huella de carbono, y se
tiene que ir pensando en el de-
sarrollo de las vias ferroviarias,

Bartolomé Goncalez
Camdesa

«Agilizar los
tramites de
cualquier gestion es
una reivindicacion
eterna»

José Luis Martin
MLC

«La provincia esta
plagada de talento,
pero las
administraciones
nos tienen
olvidados»

José Prieto
Innovasur

«La innovacion es
un camino que hay
que andar, no solo
las grandes
corporaciones,
también las pymes»
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Jose Maria Villén
Camara de Comercio de Linares

«Jaén estd castrada
porlano
continuidad de la
autovia hacia el
levante»

Inmaculada Herrador
Fundacién Estrategias

«Desde 2008 Jaén
ha tenido un
crecimiento
exponencial en
exportaciones»

Andrés Rodriguez
Macrosad

«Las cooperativas,
mas alld de su
evolucion, son
personas corrientes
que realizan una
profesion, y lo
hacen muy bien»

Luis Jesis Garcia-Lomas
Fundacién Caja Rural de Jaén

«De lo que no hay
duda es que en la
provincia de Jaén
hay mucha calidad
de vida»

y en este sentido estamos muy
interesados en que se desarrolle
el tema del puerto seco de Lina-
res. Cuando termine la famosa
conexion de Bobadilla desde Al-
geciras, Linares tiene el privilegio
de tener conexién con los pues-
tos importantes de Andalucia, y
seria un polo logistico que co-
nectado con el de Puerta de An-
dalucia, en el que estamos en-
grosados, facilitaria la intermo-
dalidad entre transporte por ca-
rretera y por ferrocarril. Eso es
importante para que no seamos
solo tierra de paso, sino un lugar
de recogida desde el punto de
vista logistico».

La experiencia de la provincia
jienense a la hora de la planifi-
cacién estratégica territorial, y
cémo la provincia se encuentra
mas fuerte que en otras ocasio-
nes para asumir la coyuntura ac-
tual fueron los aspectos que des-
tacd la directora de la Fundacion
‘Estrategias para el desarrollo
economico y social de la provin-
cia de Jaén’, Inmaculada Herra-
dor Linde. Y es que en su opinién
«estamos mejor que en otros mo-
mentos para afrontar esa reali-
dad dura. Por ejemplo, exporta-
mos mas que nunca. Desde 2008

la provincia ha tenido un creci-
miento exponencial en exporta-
ciones, pero los ultimos afios han
sido especialmente buenos. Por-
que cuando no hay demanda in-
terna, la demanda externa pue-
de tirar del consumo y de la in-
version». Ademads, «<somos una
provincia muy industrial, aun-
que haya personas que piensen
lo contrario, pues tenemos mas
del 15% de la poblacion ocupada
en el sector industrial, mientras
que la media en Espana no llega
al 14%, y en Andalucia estd en
un 9%. Tenemos sectores muy
importantes como el plastico, el
agroalimentario, el de la cerdmi-
ca estructural, y como tantos
otros de los que podemos sacar
pecho. Pero también de secto-
res como las tecnolégicas, con
muchas empresas que han sur-
gido en los ultimos anos...», indi-
c6 Herrador.

Empresas sociales

El director general de Macrosad,
Andrés Rodriguez, se centré es-
pecialmente en el cooperativis-
mo y en las empresas sociales,
destacando que «las cooperati-
vas mas alla de evolucion, su li-
derazgo o capacidad de sus
miembros de adquirir destrezas
y herramientas para la gestion
y la administracion, son perso-
nas corrientes, que realizan una
profesiéon y lo hacen muy bien,
con mucho amor. Que han teni-
do la capacidad de desarrollar-
se y adquirir habilidades para
poder administrar un proyecto
empresarial. Mi caso, el que te
habla, soy un cuidador en exce-
dencia, que tengo que jugar otro
papel distinto. Con lo cual nues-
tro origen corriente, de perso-
nas de a pie de calle, nuestra pro-
fesiéon la hemos convertido en
una actividad empresarial. Creo
que esa identidad y esa cultura;
que la toma de decisiones esté
depositada en las personas y no
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ados en la provincia y atraer a otros profesionales es uno de los gr.

en la actividad economica; que
esta no sea mas que una conse-
cuencia de la toma decisiones;
y que haya democracia en esas
decisiones. Creo que todo eso es
una ventaja competitiva que las
nuevas corrientes de las escue-
las de negocios incorporan de
una manera masiva cuando ha-
blan de ética y de transparen-
cia».

Talento

La provincia de Jaén tiene un
reto claro, y es el fijar el talento
de sus jovenes y promocionary
favorecer las caracteristicas fa-
vorables y positivas del territo-
rio para atraer profesionales,
emprendedores y empresas que
quieran trabajary crecer desde
Jaén.

Un talento que también tiene
que tener en cuenta el sector del
olivar, que segun Carmen Mori-
llo, de Oleicola Jaén, es una
«oportunidad tremenda para los
jovenes, para que se formen en
aspectos relacionados y que sean
punta de lanza. Podemos contar
con buenos ingenieros agrono-
mos, comercializadores impor-
tantes y dedicarse a la labor del
campo, que no quede como algo
residual. Debe ser un negocio
aun mads rentable, y que mejor
que lo trabajemos nosotros, algo
que viene de nuestros ancestros.
También hay muchas oportuni-
dades en industrias afines y
complementarias al sector olei-
cola, y que no tengamos que ir-
nos fuera porque no hay, por
ejemplo, un proveedor de enva-
ses. Debemos tenerlo en la pro-
vincia y que todo se quede aqui»,
concreto.

Un proceso para fijar talento
que pasa también por la tecno-
logia, como indico el ceo de Inno-
vasur, Juan José Prieto, y mas
ahora que el teletrabajo se ha
impuesto: «Nosotros en la em-
presa nos da igual si se trabaja

en las mismas oficinas o desde
casa. Es algo que ya se ha ins-
taurado. Y hablando de la pro-
vincia, no estamos tan mal.
Cuando lanzamos el operador
de comunicacién Blaveo, la pri-
mera empresa en invertir en fi-
bra éptica en municipios, tenia-
mos mas fibra desplegada en la
provincia que los grandes ope-
radores. A dia de hoy, y gracias a
esa inversién y a la de los otros
operadores, los 97 municipios
de Jaén tienen fibra optica, y eso
no lo pueden decir todas las pro-
vincias de Andalucia y Espana.
Aqui hay un ecosistema muy
bueno para atraer empresas e
implantarse en cualquier parte
del territorio».

Porque como senala José Ma-
ria Villén, presidente de la Ca-
mara de Comercio de Linares,
«tenemos también algo muy
bueno, y es que la provincia tie-
ne mucha calidad de vida. Yo es-
toy ganando en ilusion y espe-
ranza porque veo que se sale de
un letargo del que ha venido ado-
leciendo la provincia de Jaén.
Parece ser que hemos sido muy
conformistas. Aspectos como el
déficit de renta per capita, que
es algo que debemos suplir, se
compensa sin embargo desde el
punto de la calidad de vida. Lo
del paraiso interior es cierto, y
esa calidad de vida podria ser
también un polo de atraccion
para industrias y empresas que
se estableciesen en la zona. Pero
para eso la comunicacion es algo
importante». Y es que en su opi-
nion el talento necesita de cali-
dad de vida, pero también «se
tiene que pensar en que esas
empresas, ese talento, cuando
quiera venir lo tiene que hacer
con facilidad. Y de ahi esa nece-
sidad de comunicaciones... El po-
tencial que tiene Jaén es muy
grande. Necesitamos de todas
las administraciones, de la vo-
luntad de los ciudadanos, y sin

andes retos. UJA

dejar de ser conformistas, tene-
mos que disfrutar de este parai-
so interior. Seamos capaces de
exigir y buscar los proyectos que
estamos desarrollando».

Luis Jesus Garcia-Lomas, sub-
director de Caja Rural de Jaén
estd de acuerdo en lo generoso
de esta tierra para acoger el ta-
lento externo, pero también hace
hincapié en que «aunque hay un
camino todavia por recorrer, so-
bre todo en lo que respecta a in-
fraestructuras, tanto de comu-
nicacién, como de temas tecno-
légicos. Yo creo que en el mo-
mento que se pueda dar ese paso
va a mejorar mucho. La idea esta
clara, todo el mundo sabe, y las
instituciones también, lo que es
necesario para la provincia. Y
desde ahi vamos a atraer a mu-
cha gente. Porque lo que no hay
duda es que en la provincia de
Jaén hay mucha calidad de vida,
y en el momento que tengas unas
comunicaciones mejores de las
que tenemos Jaén puede dar un
gran paso adelante».

Para Inmaculada Herrador
Linde, directora de la Fundacion
‘Estrategias para el desarrollo
economico y social de la provin-
cia de Jaén’, respecto a los jove-
nes, hay que «informarlos ade-
mas de formarlos». «Jaén es mas
que olivar y aceite de oliva. Tie-
ne muchas potencialidades. Es
una provincia con mucha cali-
dad de vida, con muchos muni-
cipios con alto nivel de servicios,
y a partir de la era covid nos es-
tamos planteando mds en ganar
calidad de vida y salir de esas
grandes ciudades. Hay que trans-
mitirle eso a la gente joven, y que
crea que tenemos muchas po-
tencialidades y que es posible.
Algunos jovenes no piensan en
quedarse en la provincia porque
no saben lo que les puede ofre-
cer, también desde el autoem-
pleo, desde la creacion de em-
presas».
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Un territorio sostenible cue

apueste ademas por la

innovacion y las tecnologias

Su riqueza verde y las posibilidades de un territorio sostenible pueden ser ademas una herramienta para
fijar y atraer talento. IDEAL

La provincia debe
apostar por proyectar
sus valores
sostenibles, y tiene
también una
oportunida en el
desarrollo digital

IDEAL

La sostenibilidad es un aspecto
que ha cobrado un gran protago-
nismo en los ultimos tiempos,
como una realidad que viene para
quedarse, y precisamente fue uno
de los aspectos que cobraron tam-
bién interés en las charlas entre
el periodista David Banos y los
distintos entrevistados de la ac-
cién ‘Jaén en Futuro’.

Para la directora financiera de
Oleicola Jaén, Carmen Morillo, la
sostenibilidad no puede estar ale-
jada en ningin momento de un
sector como el del olivar. «Perte-
necemos a un sector que tiene
que serlo. Hemos vivido unos
anos con precios incomodos o
poco rentables para el olivar jie-
nense, pero el camino de la pro-
mocion, del aumento del consu-
mo nos debe llevar a construir
un sector sostenible que por si
solo sea rentable. Debemos adap-
tarnos poco a poco a las nuevas
tecnologias, pero manteniendo
también ese olivar tradicional
que tiene que tener su cabida en
el sector». Una sostenibilidad que
tiene que ir mas alla de lo me-
dioambiental, e instalarse en lo
economico y social, pues como
asevero Morillo, «nuestro olivar
fija poblacidén, eso es lo mas im-
portante, que la gente de Jaén
siga en Jaén al frente de ese pa-
trimonio tan importante y que
debe tener tanta proyeccién. Y
efectivamente tiene que ser sos-
tenible en los social y en lo eco-
noémico, ademads de en el aspec-
to medioambiental; pues no hay
que olvidar que el olivar es el su-
midero del diéxido de carbono».

En este mismo aspecto incidio
Esteban Mombldan, gerente de In-
terdleo Picual, para el que es cla-
ve «tener en cuenta que ese oli-
var de Jaén, con 66 millones de
olivos, es el mayor bosque del
mundo generado por el ser hu-
mano. Y algo fundamental hoy en
dia, es que se trata de un sumi-
dero de didxido de carbono im-
portantisimo. Creo que solo por
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esas dos cosas debe llegar el re-
conocimiento».

Consumo energético
El tema de los combustibles y el
consumo energético en general
se traté con el director general de
MLC, José Luis Martin, que se pre-
gunto sobre hacia dénde vamos
en tema energético, y sobre alter-
nativas al gasoleo o gasoil, y des-
taco que hay otras opciones, como
el gas natural. Aunque insistio
que en tema de transporte de
mercancias, propuestas como los
vehiculos eléctricos no son hoy
una realidad viable. «Cuando una
cosa funciona muy bien se de-
manda, como es el caso del que
hablamos, por mucho que quie-
ran decirnos lo contrario, ahora
mismo no hay alternativa real al
gasoleo». Y es que volviendo al
tema del vehiculo eléctrico, Mar-
tin anadié que tiene viabilidad
“en ciudad, en trayectos cortos,
donde no es necesaria mucha au-
tonomia. Y luego también hay que
tener en cuenta el precio de es-
tos vehiculos... Pero insisto, so-
bre todo estd el tema de la fun-
cionalidad, hay mucha gente que
trabaja en carretera, y que no pue-
de hacer un Jaén-Madrid tenien-
do que parar tres veces para car-
gar las baterias del vehiculo...».
La eficiencia energética fue
también uno de los temas prin-
cipales que centraron la charla
con Antonio Ruano, ceo de Inte-
lec Ingenieria Energética, y habld
de las posibilidades de la provin-
cia en este campo, «pues tenemos
un sector de la biomasa muy po-
tente, con mucha materia prima
para hacer muchas cosas. Y lue-
go ni qué decir del sol, una gran
cantidad y quizas es el mejor bien
que tiene esta provincia. Hay que
utilizarlo y ponerlo en valor, y mas

Carmen Morillo
Oleicola Jaén

«Nuestro olivar fija
poblacion, eso es lo
importante, que la
gente siga en Jaén
al frende de ese
patrimonio»

Esteban Momblan
Interdleo Picual

«El olivar de Jaén es
el mayor bosque del
mundo generado
por el ser humano»

José Luis Martin
MLC

«Ahora mismo no
hay alternativa real
al gasoleo»
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en el momento en el que estamos.
Hay que utilizar esos recursos na-
turales para hacer que nuestra
provincia se situe en el lugar que
creo que debe tener a nivel na-
cional; y por qué no internacio-
nal, porque debemos pensar en
grande para hacer grandes co-
sas».

Ruano defendio que «el poten-
cial que tiene Jaén es para casi
poder exportar energia fuera. Es-
tamos muy cerquita de practica-
mente producir la energia que se
consume. Se puede conseguir,
porque tenemos los recursos: el
sol y la biomasa. Incluso de ex-
portarla. Tenemos que poner los
medios, que yo creo que ya estan;
y hay un cambio en los préoximos
anos donde tanto el sector em-
presarial como la sociedad estan
viendo que esto esta ya aqui. Ya
no hay que esperar mas. La tec-
nologia existe hace muchos anos
y empresas con capacidad sufi-
ciente para ejecutar los proyec-
tos. Y el ciudadano ya es cons-
ciente, ve una necesidad en re-
ducir su factura eléctrica, en redu-
Cir sus CONsumos, en intentar ser
mas eficiente; y qué decir tiene
por el tema medioambiental, pues
la gente esta cambiando su for-
ma de pensar».

Oasis verde

Por su parte, el director general
de Macrosad, Andrés Rodriguez,
destacé las especiales caracte-
risticas de la provincia jienen-
se como territorio, y afirmo con
rotundidad que «siempre pien-
so que la provincia tiene una
oportunidad enorme, porque es
un gran oasis verde. Ese tiene
que ser realmente el camino del
territorio. Ya veremos como se

relacionan las personas, las so-
ciedades, el empleo, la indus-
tria... pero creo que es un oasis
y un camino que tenemos que
trazarnos. A veces los territo-
rios, de manera natural, tende-
mos a partir de la actividad pro-
fesional o economica histérica
que tenemos; o incluso una ten-
dencia natural a una diversifi-
cacién o a hacer apuestas segu-
ras, como puede ser el turismo.
Pero yo creo que tenemos un co-
razén verde Unico en nuestro
pais y esa es la gran oportuni-
dad del territorio. No solo por la
situacion actual por el cambio
climatico o el problema de la
despoblacion. Veremos cémo los
ciudadanos retornaran a espa-
cios mas seguros».

El futuro de un territorio pasa
por promover y generar rique-
za con sus recursos, pero cada
vez mas tiene que tener como
aliadas a las nuevas tecnologias
de la informacion y la comuni-
cacion.

Implantacién tecnolégica

El ceo de Innovasur, Juan José
Prieto, trasladd su experiencia
en este campo, y respecto al ni-
vel de implantacion de estas tec-
nologias en la provincia jienen-
se avanzo que «estamos en la
media, aunque hay quien pue-
da pensar que estamos en la cola
de esa digitalizacién. Y para
nada. Llevamos trabajando mu-
cho tiempo en Jaén y creciendo
por Andalucia, y el escenario de
la provincia no es muy distinto
al del resto. Si nos damos cuen-
ta de que falta todavia concien-
ciacion por parte del tejido pro-
ductivo y de las administracio-
nes publicas, a la hora de cono-

cer en qué le pueden ayudar las
herramientas tecnolégicas para
mejorar esa productividad de las
empresas». Y es que en su opi-
nioén la adaptacién es obligada:
«nadie puede pensar que el co-
mercio electrénico sera algo pa-
sajero. Las pequenas empresas,
si quieren competir con esas
grandes empresas tienen que co-
piar, dentro de sus posibilidades,
algunos de esos modelos. Pero
es que ahora mismo hay un eco-
sistema de empresas tecnolégi-
cas que estdn acompanando a
las pymes en ese proceso de di-
gitalizacion. Ademads, hay mu-
chas ayudas publicas para que
lo hagan. Desde el Ministerio,
desde la Junta de Andalucia, y
son apoyos con subvenciones di-
rectas a pymes. El problema no
es el tema econdmico, sino la fal-
ta de concienciacién. Deberia-
mos insistir en concienciar a la
empresa en que Si no van por ese
camino les espera un futuro ne-
gro».

Sobre estos aspectos también
se posiciond el presidente de la
Céamara de Comercio de Linares,
José Maria Villén, que senald que
«esta es una realidad que ha ve-
nido para quedarse, por lo me-
nos la posibilidad, y es que hay
muchisimas gestiones, reunio-
nes, actividades de formacién
que se pueden hacer de mane-
ra hibrida. Volviendo a la inter-
nacionalizacién, economicamen-
te y lo tenemos que decir con or-
gullo, ha sido la causa del creci-
miento del Producto Interior
Bruto en Andaluciay de que se
hayan alcanzado auténticos lo-
gros, pues durante la pandemia
hemos exportado en Andalucia
mas que antes. Respecto a la for-

macion, la posibilidad de hacer-
la online ha permitido que mu-
chas mas personas accedan a
recibir conocimientos; y la di-
gitalizacion ha sido fundamen-
tal para el tema del comercioy
para tratar de subsanar los pro-
blemas que generaba la pande-
mia», reflexiono. Ademas, en el
caso concreto de Linares, sena-
16 que se estd haciendo un buen
trabajo en materia de despegue
tecnolodgico: «tenemos la suer-
te de contar con nuestro Cam-
pus Cientifico-Tecnoldgico que
estd ofreciendo posibilidades.
Nuestros egresados encuentran
trabajo facilmente porque las
carreras que alli se imparten son
las que mads se acercan al perfil
que se estd demandando. La Po-
litécnica es muy dinamica en
ese aspecto, adaptandose con
sus ciclos de formacién y su ofer-
ta de masteres a la realidad y a
la demanda del tejido industrial.
En este sentido apostando por el
desarrollo de nuevas tecnologias
y desarrollo en estos nuevos am-
bitos estamos siendo un polo de
atraccién desde el punto de vis-
ta de innovacién y emprendi-
miento referente en la comarca,
e incluso a nivel andaluz. Toda-
via hay un déficit de formacién
en algunos jovenes, y se tienen
que concienciar de que hoy en
dia se requiere una cualificacién
importante, pero estoy esperan-
zado que se continue esta sen-
day se acelere lo méas posible».

Posicionamiento

Antonio Ruano, ceo de Intelec In-
genieria Energética valoro el po-
sicionamiento de la provincia en
materia de tecnologia energéti-
ca, y defendioé que hay que apro-

Jaén no puede perder de vista las posibilidades de las nuevas tecnologias para el crecimiento del territorio. FOTOLIA

vechar la coyuntura actual. «Lle-
vo 20 anos en el sector energéti-
co, hablando de lo importante que
es ser eficientes en los procesos
productivos, de lo importante que
es ahorrar energia, de lo impor-
tante que es apostar por una ener-
gia distribuida y generando la que
se necesita de manera local... En
estos 20 anos de tanta pedagogia
lo cierto es que no he sido capaz
de verlo con la potencia que ha
sido verlo en estos dias. Incluso
hubo momentos en la historia de
la empresa que pensamos que el
sector energético no iba a tener
un boom, que no llegaria a explo-
tar de una forma considerable. Y
esto ha pasado por muchas razo-
nes. Que en el ano 2019 por ejem-
plo se decidiera quitar el impues-
to al sol y abrir de una forma im-
portante que se pudieran hacer
instalaciones fotovoltaicas de au-
toconsumo con una normativa re-
gulada. Eso ha sido un cambio bes-
tial. Pero es que a eso ademas se
han sumado una serie de condi-
cionantes, como es la subida de
la energia a raiz de la guerra de
Ucrania...».

Antonio Ruano
Intelec Ingenieria Energética

«El potencial que
tiene Jaén es para
casi exportar
energia fuera»

Andrés Rodriguez
Macrosad

«Tenemos un
corazon verde unico
en nuestro paisy
esa es la gran
oportunidad del
territorio»

Juan José Prieto
Innovasur

«Hay que insistir en
concienciar a las
empresas en que si
no van por el
camino de la
tecnologia les
espera un futuro
negro»

José Maria Villén
Camara de Comercio de Linares

«Linares es polo de
atraccion desde el
punto de vista de la
innovacion»
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El valor de las inversiones en fondos esta sujeto a las fluctuaciones del mercado y puede conllevar la

perdida del capital invertido. Existe folleto informativo y el documento Datos Fundamentales para el
Inversor disponible en las oficinas de Caja Rural, en los registros de CNMV y en

www.cajaruraldejaen.es




