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Fruit Attracion
cumple 15 ainos

batiendorécords

Textos: INMACULADA ACIEN

Fruit Attraction regresa un afio mas. Desde hoy y hasta el
proximo jueves 5 de octubre mas de 90.000 visitantes reco-
rreran los pasillos y pabellones de esta feria, que esta con-
siderar la mas importante del Sur de Europa y que ademas
gana peso aflo tras afio entre las empresas almerienses. Y es
que esta feria coincide con un buen momento para el sector
hortofruticola almeriense, que se encuentra arrancando
campaiia, quizds mas ain en esta edicién en la que los cul-
tivos se han retrasado alrededor de 15 dias en su siembra, lo
que ha provocado quela produccién haya sido muy escasa
hasta practicamente estos primeros dias de octubre.
Fruit Attraction alcanza los 15 afios de vida en esta
edicién y lo hace en pleno crecimiento, batiendo todas
las cifras registradas hasta el momento. Asi, este afio se

1.800 empresas de 55 paises
participaran en esta feria que
crece también en espacio con
mas de 60000 metros cuadrados
de exposicion y un pabellon
mas que en la anterior edicion

superan ya los 60.000 metros cuadrados de oferta horto-
fruticola entre empresas productores e industria auxiliar,
lo que ha obligado a la organizacién a incrementar en un
pabellon mas la distribucién, de manera que Fruit Attrac-
tion ocuparan en este 2023 desde el Pabellén 1 al Pabellén
10, con las empresas espafiolas en los pabellones impares
de manera mayoritaria.

Y ese crecimiento en espacio, superando con creces los
55.000 metros cuadrados de la pasada edicién, se debe
tanto a la apuesta por mayor espacio por parte de algunas
empresas como, fundamentalmente, al incremento de
expositores, que en esta edicién supera las 1.800 empre-
sas, procedentes de 55 paises, frente a los 1.740 de 2022.

La prevision de visitantes se sitda muy cercana a las regis-
tradas en la pasada edicién, de manera que sien 2022 fueron
89.535 las personas que visitaron esta feria durante las tres
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intensas jornadas que dura, en esta ocasion la organizacién
espera llegar a las 90.000, procedentes de 135 paises.

El crecimiento que ha experimentado Fruit Attraction
desde su nacimiento ha sido exponencial. Cabe recordar
que en 2009, esta feria contaba tan solo con 453 exposi-
tores y atraia la visita de 8.480 profesionales.

Pabellones

En esta ocasion, el pabellén 1 estard destinado a empresas
del area Fresh Produce de la cuenca del Mediterraneo. El
pabellén 3 acogera a la Comunidad Valenciana, Italia y
participantes del drea de Industria Auxiliar. El pabellén
5, a Castilla La Mancha, La Rioja, Extremadura, Canarias
y algunos organismos, ademads de la parte de Innovacién
de la feria: Smart Agro y Biotech Attraction. Murcia ocu-
pard el pabellén 7, y Andalucia el 9, ambos también con
empresas de Industria Auxiliar.

Por su parte, los pabellones pares acogeran el area de
Fresh Food Logistics y la participacién de hemisferio sur
se concentrara en el pabellon 4. Catalufia, Francia, Holan-
da y Bélgica estaran en el Pabell6n 6; Portugal, Italia y
Alemania, entre otros, y Ecorganic e Industria Auxiliar se
ubicardn en el Pabellon 8. Por dltimo, el pabellén 10 estara
destinado a empresas productoras nacionales e interna-
cionales y compafiias de Industria Auxiliar.

El Area Fresh Produce se impone

Con una participacion total de 1.800 empresas, destacan
el Area Fresh Produce, que representa mas del 69% de la
feria y registra un incremento del 5,5% con respecto al afio
anterior, asi como el Area Industria Auxiliar, que signifi-
cael 25%, y apunta crecimientos en dos de sus sectores:
Biotech Attraction, con un 12,5% mas que en la anterior
edicion, y Smart Agro, un 10% superior. También el Area
Fresh Food Logistics anota un aumento de mds del 23%,
con la participacion de 43 empresas.

La gran potencia de Espafia como lider mundial del mer-
cado hortofruticola se deja sentir en la participacién nacio-
nal con la presencia de la practica totalidad de las comuni-
dades auténomas productoras de frutas y hortalizas del
pais, confirmando a Fruit Attraction como una herramienta
eficaz para la generacion de oportunidades de negocio y para
el acceso a nuevos mercados internacionales, precisamente
en un mes clave para la planificacién de campanas.

Pero Fruit Attraction también es un evento comercial
clave para la produccién, comercializacion y distribucién
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mundial. Ejemplo de ello es que en el &mbito internacio-
nal son 55 los paises que estarin presentes con exposito-
res. A la potente participacién europea con empresas de
Francia, Italia, Paises Bajos, Reino Unido, Bélgica Portu-
gal, Polonia o Alemania, se suman paises como Argenti-
na, Colombia, Brasil, Estados Unidos, Corea, Pert, Chile,
Sudafrica, Turquia o India, y el aumento de la presencia
africana, especialmente de Kenia y Costa de Marfil.

“Este aflo tenemos, por ejemplo, paises como Uruguay
0 Moldavia, que se incorporan a la enorme lista que tenia
Fruit Attraction”, sefiala Maria José Sanchez, directora
general de Fruit Attraction, al tiempo que afiade que “la
zona que m4s crece en esta edicion es lo que llamamos
Hemisferio Sur, empresas de Latinoameérica, que se han
dado cuenta que la feria de Fruit Attraction es mucho mas
adecuada para su campaiia, porque es al inicio de campafia
y tiene unos vinculos histéricos con Espafia que hace que
se sientan mucho mas a gusto en una feria en Espafia que
en Alemania”.

Una de las fortalezas de Fruit Attraction es su programa
de compradores internacionales. U elemento estratégico
y muy importante de la feria, que de esta manera conti-
nuard implementando iniciativas orientadas a favorecer
las ventas, la promocion, el desarrollo y el crecimiento de
las empresas expositoras

En este sentido, destacan en esta edicién no solo el
programa de compradores internacionales, sino también
los paises importadores como Brasil, Canada y Estados
Unidos. Una accién que favorecerd las relaciones comercia-
les entre los paises de la Unién Europea y estos mercados
extracomunitarios, arropado por un programa completo de
mesas redondas, visitas guiadas a la feria y sesiones de B2B.

Tecnologia

Fruit Attraction vuelve a apostar por las soluciones de
transformacion a través de la innovacion, de la sosteni-
bilidad y de la digitalizacién con el Area Smart Agro, con
productos innovadores que apliquen tecnologias de la
informacion al sector hortofruticola, y Biotech Attrac-
tion, centrado en investigacion y desarrollo tecnoldgico
en agrobiologia y biotecnologia vegetal.

Sin embargo, en esta ocasién Ecorganic Market, el espacio
exclusivo para la comercializacién y exportacion de produc-
tos organicos, no crece demasiado, también fruto de que la
situacién econémica de los principales paises consumidores
de ecologico es compleja en los tltimos afios.
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Fruit Attraction
celebrates its ==
15th anniversary
breaking records

More than 1,800 companies from 55
countries will participate in this fair, which is
also growing in space with more than 60,000
square metres of exhibition space and one
more pavilion than the previous edition

Fruit Attraction is back once again. From today until Thur-
sday, October 5, more than 90,000 visitors will explore the
halls and pavilions of this fair, considered the most impor-
tant in Southern Europe. It continues to gain significance
among companies in Almeria. This year, the fair coincides
with a favorable period for the Almerian horticultural sec-
tor, which is just starting its campaign. This edition has
seen a delay of about 15 days in planting, resulting in very
limited production until these first days of October.

Fruit Attraction is celebrating its 15th anniversary in this
edition, and it’s doing so while experiencing continuous
growth and breaking all previous records. Thus, this year
there are already more than 60,000 square metres of fruit
and vegetable produce on offer between producers and

auxiliary industry companies, which has forced the organi-
sation to increase the distribution by one more pavilion, so
that Fruit Attraction will occupy from Pavilion 1 to Pavilion
10in 2023, with Spanish companies in the odd-numbered
pavilions in the majority of the pavilions.

This growth in space, far surpassing the 55,000 square
meters of the previous edition, is due to both some com-
panies opting for more space and, primarily, an increase
in exhibitors. In this edition, there are over 1,800 com-
panies from 55 countries, compared to 1,740 in 2022.

The expected number of visitors is very close to the
figures recorded in the previous edition. In 2022, 89,535
people visited this fair during its intense three-day
duration, and this time, the organizers expect to reach
90,000 visitors from 135 countries.

The growth that Fruit Attraction has experienced sin-
ceitsinception has been exponential. It’s worth noting
that in 2009, this fair had only 453 exhibitors and attrac-
ted 8,480 professionals.

Pavillons
In this edition, Pavilion 1 will be dedicated to companies in
the Fresh Produce area of the Mediterranean basin. Pavilion
3 will host the Community of Valencia, Italy, and parti-
cipants from the Auxiliary Industry area. Pavilion 5 will
accommodate Castilla La Mancha, La Rioja, Extremadura,
the Canary Islands, and some organizations, along with the
Innovation part of the fair: Smart Agro and Biotech Attrac-
tion. Murcia will occupy Pavilion 7, and Andalusia Pavilion
9, both with companies from the Auxiliary Industry sector.
On the other hand, the even-numbered pavilions will
host the Fresh Food Logistics area, and participants from
the Southern Hemisphere will concentrate in Pavilion 4.
Catalonia, France, the Netherlands, and Belgium will
be in Pavilion 6; Portugal, Italy, Germany, and others,



UNIVERSIDAD

DE A

LIDERANDO

- -
5

TU FUTURO

 MERIA #

GENERANDO TALENTO

o
‘.._'___,_,.--""f

—

_..-"""
_I-"-...JJ’.
.--"'JJ-’ e
o —

i vy
——

La Universidad de Almeria s referente mundial
en agroalimentacion Nuestro crecimiento ha
sido paralelo &l desarrolly hortofruticola de la
provincia, siempre anticipandose a  las
necesidades dal sector.

Investigamos en toda la cadena de valor, con
proyectos nacionzles € intérnacionales  en
agricultura intensiva y biotecnologia y seguridacd
agroalimentarias,

Colaboramos en 1D+ con instituciones
empresas del sector. Juntos tenemos el éxita
garantizado.

Ofrecemos una formacian-de calidad con una
completa gama de titulaciones de agronomia y
contribuimos &l aprendizaje del  personial
clentifico-técnice y de los productores mediante
cursos de formacion especificos.

UNIgreen -

Iren European University

El. secior agricola no se entiende sin |a
Liniversidad de Alrmeria, ni 8stasin el sector mas
importante de |3 provincia, auténtico motor de
su crecimiento socloecondmico y demografico.




along with Ecorganic and the Auxiliary Industry, will

be located in Pavilion 8. Finally, Pavilion 10 will be
dedicated to national and international production com-
panies and Auxiliary Industry companies.

The Fresh Produce Area stands out

The Fresh Produce Area, with a total of 1,800 companies,
is outstanding, representing over 69% of the fair and regis-
tering a 5.5% increase compared to the previous year. The
Auxiliary Industry Area, which accounts for 25%, also shows
growth in two of its sectors: Biotech Attraction, with a12.5%
increase from the previous edition, and Smart Agro, up by
10%. The Fresh Food Logistics Area also records an increase
of over 23%, with the participation of 43 companies.

Spain’s strong position as a global leader in the horti-
cultural market is evident in the national participation,
with nearly all the autonomous communities that pro-
duce fruits and vegetables in the country present at Fruit
Attraction. This confirms Fruit Attraction as an effective
tool for generating business opportunities and accessing
new international markets, particularly in a crucial mon-
th for campaign planning.

Fruit Attraction is also a key commercial event for glo-
bal production, marketing, and distribution. Internatio-
nally, 55 countries will be represented by exhibitors. In
addition to strong European participation from countries
like France, Italy, the Netherlands, the United Kingdom,
Belgium, Portugal, Poland, and Germany, there will also
be exhibitors from countries such as Argentina, Colombia,
Brazil, the United States, South Korea, Peru, Chile, Sou-
th Africa, Turkey, and India. African presence, especially
from Kenya and Ivory Coast, is on the rise as well.

“This year, we have countries like Uruguay and Moldo-
vajoining the extensive list of exhibitors at Fruit Attrac-
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tion,” says Maria José Sanchez, General Manager of Fruit
Attraction. She also adds, “The area that is growing the
most in this edition is what we call the Southern Hemis-
phere, with companies from Latin America realizing that
Fruit Attraction is much more suitable for their campaig-
ns because it takes place at the beginning of the season
and has historical links ith Spain, which makes them feel
more comfortable at a fair in Spain than in Germany.”

One of Fruit Attraction’s strengths is its international
buyers program, a strategic and crucial element of the fair.
The program continues to implement initiatives aimed at
promoting sales, marketing, development, and growth for
exhibitor companies.

In this edition, the focus is not only on the internatio-
nal buyers program but also on importing countries such
as Brazil, Canada, and the United States. This action will
promote commercial relationships between European
Union countries and these non-EU markets, supported
by a comprehensive program of roundtable discussions,
guided tours of the fair, and B2B sessions.

Technology

Fruit Attraction continues to embrace transformation
through innovation, sustainability, and digitalization
with the Smart Agro Area, featuring innovative products
applying information technology to the horticultural
sector, and Biotech Attraction, focused on research and
technological development in agrobiology and plant
biotechnology.

However, in this edition, the Ecorganic Market, the
exclusive space for the marketing and export of organic
products, doesn’t grow significantly, partly due to the
challenging economic situation in major organic consu-
mer countries in recent years.
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Lalechuga;
producto

Textos: INMACULADA ACIEN

La lechuga sera el producto estrella de Fruit Attraction
2023 e IFEMA ha confiado a Proexport, la Asociacién
de Productores-Exportadores de Frutas y Hortalizas de
la Region de Muicia, la organizacién del Congreso Let-

tuce Attraction, por ser la asociacion hortofruticola que
agrupa a la mayoria de la produccién espaiiola de lechuga
en todas sus variedades.

Lettuce Attraction serd un multi-evento que ofrece-
ra lo mejor del mundo de las lechugas y las ensaladas a
los visitantes y medios alli presentes, con interesantes
materiales audiovisuales, conferencias profesionales y
debates, encuentros de negocios B2B, refrescantes show
cookings.

Asi, desde hoy y hasta el jueves, y en distintas ubica-
ciones del recinto ferial de IFEMA, los visitantes de Fruit
Attraction podran disfrutar de un completo programa de
actividades que refleja la importancia productiva, comer-
cial y gastronémica de una de las verduras mas consumi-
das a nivel mundial y de la que Espaiia es el primer pais
exportador del mundo como es la lechuga.

Entre las propuestas previstas, los profesionales se
sorprenderan con un enorme huerto de lechugas vivas,

e mas 50 metros cuadrados, ubicado en la terraza de
la Avenida Central, entre los pabellones 5 y 6, con dife-
rentes tipos de variedades, sondas, tecnologia de riego
y practicas sostenibles.

Factoria Chef

El espacio Factoria Chef, que estd ubicado en el espacio
de conexién de los pabellones 6 y 8 acogera cinco show-
cookings, de la mano de grandes chefs de renombre, en
los que se pondra de manifiesto por qué la lechuga es
la gran protagonista de las cocinas. ‘Lechuga snack: the



cool spoor’, organizado por Rijk Zwaan; Vegtteleria by
Florette: ‘la frescura del huerto convertida en tendencia
liquida’, o ‘Ensaladas diferentes’, de la mano de Primaflor,
seran algunos de los shows que dan todo el protagonismo
alalechuga como producto gastronémico saludable.

Otros congresos

Fruit Attraction serd también escenario de otros gran-
des congresos como Biofruit Congress, el 6° Congreso
Internacional sobre frutas y verduras organicas, o el VII
Congreso Grape Attraction, centrado en la uva de mesa
sin semilla.

Fruit Forum serd escenario de la mesa redonda de Pack-
net: “Las claves de la circularidad del packaging destinado
a frutas, verduras y hortalizas”, asi como la Jornada Bio-
tech Attraction 2023. En paralelo, y en la misma linea, el
foro del pabellén 5 serd escenario del Foro Biotech Attrac-
tion durante los tres dias de feria.

En el nucleo de los pabellones 4 y 6, el IV Fresh Food
Logistic The Summit abordard interesantes contenidos
sobre logistica frigorifica.

Conferencias
Por otra parte, esta décimo quinta edicién de Fruit Attrac-
tion presenta un completo programa de jornadas técnicas
que haran de la Feria el gran centro de conocimiento del
sector hortofruticola, con unas sesiones caracterizadas
por la gran diversidad de contenidos, asi como por el alto
nivel de los participantes y ponentes.

Asi, el programa de conferencias de Fruit Attraction se
convierte en un claro reflejo de los temas que preocupan

“Agrobio, a la vanguardia

del control biologico”

&

Agrobio

Soluciones biologicas
cultivos protegidos y al aire libre
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al sector hortofruticola, a los que se tratara de dar respues-
ta durante estos tres dias, pero también se convierte en
el espacio desde el que descubrir hacia dénde avanza el
sector y como afronta el futuro.

En este sentido, el cambio climatico y la sequia son en
el caso de Espaiia el principal desafio del sector, por lo
que entre los temas que se abordaran en el programa de
conferencias estara, sin duda, la gestion eficiente de los
sistemas agricolas de riego y clima, con un enfoque en
la sostenibilidad, la optimizacién y la simplicidad, y las
herramientas para medir la huella hidrica, ambito en el
que Almeria ha sido pionera.

Otro de los temas que pueden marcar el futuro del
sector y que esta generando mucha preocupacion en el
sector es la problematica con la que se encuentra el agri-
cultor debido a la pérdida de materias activas, el nuevo
Reglamento sobre el uso sostenible de productos fitosa-
nitarios y fertilizantes que pretende reducir su uso a la
mitad. Asi, fitosanitarios, fungicidas, nutricién y solu-
ciones como bioprotectores y biopotenciadores estaran
sobre la mesa.

Economia circular, desperdicio alimentario, la logistica
en un momento donde de nuevo los precios de los combus-
tibles vuelven a repuntar, o las claves futuras del comercio
internacional, tampoco faltaran entre los temas a abordar.

La genética como solucién de futuro y la tecnologia y
herramientas de digitalizacién como garantias de mayor
eficiencia, control e incremento de la calidad, no falta-
ran en un programa de conferencias que los asistentes,
ademas, tendran posteriormente a su disposicién en la
Plataforma Frruit Attraction Live Connect.
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Lettuce,
the star
product
at Fruit
Attraction
2023

The fair will have a space in which
to discover the taste of innovations

o a
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Lettuce will be the star product of Fruit Attraction 2023,
and IFEMA has entrusted the organization of the Let-
tuce Attraction Congress to Proexport, the Association
of Fruit and Vegetable Producers and Exporters of the
Region of Murcia, as it represents the horticultural asso-
ciation that encompasses the majority of Spanish lettuce
production in all its varieties.

Lettuce Attraction will be a multi-event that will offer
visitors and media the best of the world of lettuces and
salads, featuring interesting audiovisual materials, pro-
fessional conferences, debates, B2B business meetings,
and refreshing show cookings.

Thus, from today until Thursday, and in different loca-
tions within the IFEMA exhibition center, visitors to
Fruit Attraction will be able to enjoy a comprehensive
program of activities that reflect the productive, com-
mercial, and gastronomic importance of one of the most
consumed vegetables worldwide, lettuce. Spain is the
world’s leading exporter of lettuce.

Among the planned proposals, professionals will be sur-
prised by a huge garden of live lettuces, spanning over 50
square meters, located on the terrace of Avenida Central,
between pavilions 5 and 6, featuring different varieties,
sensors, irrigation technology, and sustainable practices.

Factoria Chef

The Factoria Chef space, located in the connecting area
between pavilions 6 and 8, will host five showcookings led
by renowned chefs, showcasing why lettuce is the star of
the kitchen. ‘Lechuga snack: the cool spoon,’ organized by
Rijk Zwaan; Vegtteleria by Florette: ‘the freshness of the
garden turned into a liquid trend,’ and ‘Different Salads,’
presented by Primaflor, are some of the shows that give
lettuce the spotlight as a healthy gastronomic product.

Other Conferences
Fruit Attraction will also be the
stage for other major confe-
rences such as the Biofruit :
Congress, the 6th Interna- ?
tional Congress on organic
«fruits and-vegetables, or
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the VII Grape Attraction Congress, focused on seedless
table grapes.

The Fruit Forum will host the Packnet roundtable:
“Key Aspects of Circularity in Packaging for Fruits and
Vegetables,” as well as the Biotech Attraction 2023 Day.
In parallel, and in the same vein, the forum in pavilion 5
will host the Biotech Attraction Forum during all three
days of the fair.

At the core of pavilions 4 and 6, the IV Fresh Food
Logistic The Summit will address interesting content
related to refrigerated logistics.

Conferences

Furthermore, this fifteenth edition of Fruit Attraction
presents a comprehensive program of technical confe-
rences that will make the fair the epicenter of knowledge
in the horticultural sector. These conferences are charac-
terized by a wide range of topics and feature high-profile
participants and speakers.

The conference program of Fruit Attraction reflects
the key concerns of the horticultural sector, seeking to
provide answers during these three days and also serving
as a space to discover the sector’s future direction.

In this regard, climate change and drought are the
primary challenges facing the sector in Spain. Therefo-
re, one of the topics to be addressed in the conference
program will undoubtedly be the efficient management
of agricultural irrigation and climate systems, with a
focus on sustainability, optimization, and simplicity,
along with tools for measuring water footprint, an area
where Almeria has been a Pioneer.

Another topic that could shape the sector’s future and
is causing significant concern among farmers is the issue
of the loss of active substances, the new Regulation on the
Sustainable Use of Plant Protection Products and Fertili-
zers, which aims to reduce their use by half. Thus, plant
protection products, fungicides, nutrition, and solutions
like bioprotectors and biostimulants will be discussed.

Circular economy, food waste, logistics at a time when
fuel prices are rising again, and the future keys to internatio-
nal trade will also be among the topics to be addressed.
Genetics as a future solution and digitaliza-
tion technology and tools as guarantees of
greater efficiency, control, and quality
o . enhancement will also be featured in
a conference program that attendees
can access later on the Fruit Attraction
Live Connect Platformm
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El agua es uno de los principales
desafios de nuestro campo, que
continua liderando un modelo
agricola unico, siendo ejemplo de
calidad, sostenibilidad e innovacion.
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La Junta participa enlaferia para promover el posicionamiento de
Andalucia como unaregion lider mundial en el sector hortofruticola

Textos: INMACULADA ACIEN

Con 4.400 millones de euros, Andalucia es la comuni-
dad auténoma que mayores ingresos aporto a la balanza
comercial espafiola en el ambito de las exportaciones de
frutas y hortalizas frescas y congeladas, con el 44,2% del
valor de las ventas al exterior o, lo que es lo mismo, un
total de 4.424 millones de euros, su maximo historico en
un semestre desde que existen registros homologables.
Y todo ello pese a una leve bajada del -0,3% interanual.
De esta manera, sigue lider, por delante de la Comunidad
Valenciana, con 2.383 millones de euros, el 23,9% del total,
y laRegién de Murcia, con 1.733 millones de euros, el 17,4%.
De hecho, Andalucia cuenta con un superavit de 3.752
millones de euros, vendiendo cuatro de cada diez euros
que exporta Espafia, y una tasa de cobertura del 669%, 277
puntos por encima de la nacional, del 392%, lo que quiere
decir que vende mucho mas de lo que compra al exterior.
Asi, el sector hortofruticola en Andalucia se convierte
en estratégico para la economia de la regién y uno de los
mejores valedores de la marca Andalucia en el exterior.
Este es uno de los principales motivos por los que la
comunidad andaluza vuelve a ser por segundo afio conse-
cutivo y en plena celebracién del 15 aniversario de Fruit
Attraction, la regién invitada. Un titulo que le permitird
impulsar el sector agroalimentario regional a través de la
promocioén de los productos, sus métodos de produccién
y su identificacién en el mercado.

En este sentido, la Junta de Andalucia, a través de la
Consejeria de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural,
participa en la feria para promover el posicionamiento
de Andalucia como una regién lider mundial en el sector
hortofruticola. Con este especial protagonismo andaluz,
laJunta afianzara su apoyo a los productores en la feria,
donde se mostraran los alimentos cultivados bajo las maxi-
mas exigencias de calidad, sostenibilidad e innovacién.

En este punto, la directora general de Fruit Attraction,
Maria José Sanchez, afirm6 que “Andalucia no quiere dejar
de tener una posicién muy notoria en Fruit Attraction,
saben que es una plataforma internacional de primera mag-
nitud, y dado que los principales grupos de compra y los
principales compradores internacionales van a estar aqui,
laJunta decide apoyar a sus empresas hasta donde pueda”.

De hecho, en los tltimos afios, la Consejeria de Agri-
cultura ha incrementado su participacién institucional
de 40 empresas y entidades expositoras en 2009 a las
mas de 170 empresas de la edicién de 2022, mientras
que este afio seran también mas de 160 entre empresas
y entidades las que estén presentes.

Gusto del Sur

Con su participacién como Regién Invitada, Andalucia
promocionard su gran marca de calidad agroalimentaria,
para poner en valor sus productos en todos los mercados



bajo el lema ‘Gusto del Sur. Es calidad. Es Andalucia’. En
Fruit Attraction, mostrard también este sello, que identi-
fica los productos agroalimentarios de calidad garantizada,
da respuesta a las nuevas exigencias del sector y de los
consumidores actuales. Ademas, aprovechard esta cita en
Madrid para conseguir nuevas adhesiones empresariales
al sello, que conlleva una serie de beneficios.

La activacion de la certificacion de los productos agro-
alimentarios de Andalucia con el sello Gusto del Sur se
produjo el pasado 13 de septiembre, tras obtener el bene-
placito de la Comisién Europea.

MAGAZINE 2023 wear LR

La consejera de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo
Rural, Carmen Crespo califico el sello Gusto del Sur como
“un gran aliciente para aumentar la competitividad de nues-
tro sector agroalimentario y pesquero en un contexto duro
marcado por la sequia estructural que sufre nuestra comu-
nidad auténoma y por los elevados costes de produccién”.

Crespo, record6, ademads, que “desde Andalucia ali-
mentamos a 500 millones de europeos, garantizandoles
salud, sabor y calidad con nuestros productos”, a la par
que sefalé al territorio andaluz como “fundamental para
garantizar la soberania alimentaria en la Unién Europea”.

La figura de Region Invitada sefialan desde Fruit Attrac-
tion que se mantendra en las siguientes ediciones de la
feria, con la finalidad de reforzar la visibilidad de las dis-
tintas comunidades auténomas y sobre todo mostrar la
diversidad de la produccién espafiola.

Andalucia Trade
Por otra parte, Andalucia TRADE ha organizado un
encuentro en colaboracién con ICEX Inversion y Exporta-
cion, con el objetivo de consolidar la internacionalizacién
de las firmas andaluzas participantes en Fruit Attraction.
De este modo, el encuentro comercial se enmarca en el
convenio de colaboracién con la agencia publica nacional
ICEX, en virtud del cual ambas instituciones trabajan de
forma conjunta en la organizacién de una serie encuen-
tros comerciales en Andalucia tras la celebracion de las
ferias nacionales mas relevantes del sector, al objeto de
poner en contacto a compradores internacionales con la
oferta gourmet andaluza.

Mo renunciamos a nuestra tradicion, pero tampeco nos quedamos atras.
Apostamos por el relevo generacional, por dar voz y oportunidad a los jovenes.

Duefios de la tierra.
Duefios de lo que producimos,

DUENOS DE
NUESTRO FUTURO.

4

M* ANGELES, PAGUI, RAMON, MIGUEL ANGEL, TAHIRI,
JESUS, MIGUEL, ROSENDO, M* ISABEL ¥ JUAN.
AGRICULTORES.

fruit

Visfanos.
Pabellan 9, stand DO3
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The regional government participates in
the fair to promote Andalusia’s position as
a world leader in the horticultural sector

With 4.4 billion euros, Andalusia is the autonomous com-
munity that contributed the most to Spain’s trade balance
in the field of fresh and frozen fruit and vegetable exports,
accounting for 44.2% of the total export value, which is
equivalent to a total of 4.424 billion euros, its highest his-
torical figure for a semester since comparable records exist.
All this despite a slight year-on-year decrease of -0.3%.

Thus, Andalusia continues to lead, ahead of the Valen-
cian Community, with 2.383 billion euros, representing
23.9% of the total, and the Region of Murcia, with 1.733
billion euros, accounting for 17.4%.

In fact, Andalusia has a surplus of 3.752 billion euros,
selling four out of every ten euros that Spain exports, and a
coverage rate o 669%, 277 points above the national average
0f392%, which means it exports much more than it imports.

Therefore, the horticultural sector in Andalusia beco-
mes strategic for the region’s economy and one of the best
advocates for the Andalusian brand abroad.

This is one of the main reasons why the Andalusian
community is once again the guest region for the second
consecutive year, during the 15th anniversary of Fruit
Attraction. This title will allow Andalusia to promote the
regional agri-food sector by showcasing its products, pro-
duction methods, and market identification.

In this regard, the Andalusian Regional Government,
through the Ministry of Agriculture, Fisheries, Water, and
Rural Development, participates in the fair to promote
Andalusia’s position as a world leader in the horticultural
sector. With this special focus on Andalusia, the Regional
Government will strengthen its support for producers at
the fair, where foods cultivated under the highest standards
of quality, sustainability, and innovation will be showcased.

In this regard, the General Director of Fruit Attraction,
Maria José Sanchez, stated, “Andalusia does not want to be
left out of a very prominent position at Fruit Attraction.
They know that it is a top international platform, and sin-
ce the main buying groups and international buyers will
be here, the Regional Government decides to support its
companies as much as it can.”

In fact, in recent years, the Ministry of Agriculture has
increased its institutional participation from 40 compa-
nies and exhibitor entities in 2009 to more than 170 com-

'sécutlve year

panies in the 2022 edition. This year, there will also be
more than 160 companies and entities present.

Gusto del Sur

As the Guest Region, Andalusia will promote its great
agri-food quality brand to showcase its products in all
markets under the slogan ‘Gusto del Sur. It’s quality. It’s
Andalusia.’ At Fruit Attraction, they will also showcase
this label, which identifies agri-food products with gua-
ranteed quality, meets the new demands of the sector
and current consumers. Additionally, they will use this
event in Madrid to attract new business adherents to the
label, which comes with a range of benefits.

The activation of the certification of Andalusian
agri-food products with the Gusto del Sur label took
place on September 13th, following approval from the
European Commission.

Carmen Crespo, the Minister of Agriculture, Fishe-
ries, Water, and Rural Development, described the Gus-
to del Sur label as “a great incentive to increase the
competitiveness of our agri-food and fisheries sector in
a challenging context marked by the structural drought
that our autonomous community is experiencing and
the high production costs.”

Crespo also emphasized that “from Andalusia, we
feed 500 million Europeans, guaranteeing them health,
flavor, and quality with our products.” She also pointed
out that the Andalusian territory is “essential for ensu-
ring food sovereignty in the European Union.”

The Guest Region designation, according to Fruit
Attraction, will be maintained in future editions of the
fair to reinforce the visibility of different autonomous
communities and, above all, to showcase the diversity
of Spanish production.

Andalucia Trade

Andalucia TRADE has organized a meeting in collabora-
tion with ICEX Investment and Exportation, with the aim
of consolidating the internationalization of the Andalu-
sian companies participating in Fruit Attraction.

This business meeting is part of the collaboration
agreement with the national public agency ICEX, under
which both institutions work together to organize a
series of business meetings in Andalusia after the most
important national fairs in the sector. The purpose of
these meetings is to connect international buyers with
the gourmet offerings from Andalusia.
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innovation

Cinco empresas almerienses,
en los Hub Innovation Awards

En esta edicion hasta 53 productos o servicios luchan por alzarse con el
galardon, distribuidos entre producto fresco, industria auxiliar y sostenibilidad

Textos: INMACULADA ACIEN

La alfombra roja de Fruit Attraction contara este afio con
un total de 53 propuestas compitiendo por el titulo de
mejor producto o servicio de la décimo quinta edicién de
la feria en los Hub Innovation Awards y mas de un 10% de
esas propuestas han sido presentadas por empresas alme-
rienses, lo que demuestra el gran potencial investigador e
innovador que tiene la provincia de Almeria.

Asi, la empresa almeriense Biosabor lleva este afio a Fruit
Attraction su Modelo Indalo de Moleaer, un generador de
nanoburbujas. Una tecnologia de inyeccion de gas a liquido
altamente eficiente que convierte grandes volumenes de
oxigeno en nanoburbujas y sobresatura el agua con altos

niveles de oxigeno disuelto (OD). Las burbujas con carga
negativa y flotabilidad neutra permanecen suspendidas en
el agua durante largos periodos de tiempo, actuando como
una bateria de oxigeno adicional que proporciona oxigeno a
todo el cuerpo de agua. A medida que se consume oxigeno,
las nanoburbujas contintian difundiendo més oxigeno en la
solucién para mantener niveles éptimos de OD.

En este sentido, las nanoburbujas producen un oxi-
dante natural que puede suprimir patégenos dafiinos,
incluso en agua tibia.

Por su parte, la empresa almeriense Comercial Projar acu-
de alos Hub Innovation Awards con dos propuestas. Por un
lado, un foliar rico en Algen® y Minecal® procedentes del
alga Sargassum que contiene todos los elementos necesarios
para satisfacer los requerimientos nutricionales de los cul-



tivos, previniendo o corrigiendo rdpidamente las carencias
y favoreciendo el crecimiento vegetativo y reproductivo.

Esta especialmente indicado para estimular el desa-
rrollo vegetativo y radicular, asi como para aumentar la
productividad de los cultivos.

Alga 600 es, por otro lado, un bioestimulante organico
mineral 100% natural derivado del mismo alga marina
con oligosacaridos especificos, dcido alginico, hormo-
nas, polisacaridos, minerales, vitaminas y aminoacidos.
Esta especialmente diseflado para prevenir desérdenes
fisioldgicos, aumentar la produccién y vida productiva
del cultivo, asi como para minimizar pérdidas por estrés
hidrico y ambiental.

Green Has Iberia también competird en el campo de F&V
Industry con un bioestimulante organico innovador, llama-
do Eranthis, elaborado a partir de una mezcla equilibrada
de extractos de algas y matrices seleccionadas de fuentes
peptidicas vegetales. Una férmula creada para ayudar a los
cultivos a mantener el mejor vigor vegetativo y la capacidad
fotosintética mas eficiente en todas las condiciones ambien-
tales, incluso aquellas mas dificiles como sequia, salinizacién
y radiacién solar intensa.

Novagric, por su parte, propone un nuevo modelo de pro-
duccién en vertical, sin iluminacién artificial. Su solucién
arquitecténica prioriza el acceso y distribucién de la radia-
cién solar al interior, con sistemas de climatizacién de bajo
consumo energético, utilizando el agua y la luz solar como
base. El modelo constructivo utiliza materiales modulares
y ligeros en forma de Rack méviles que se desplazan para
aprovechar el espacio, variando la disposicion de los cultivos
siguiendo la trayectoria de la uz del sol.

ERPagro
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Elinico producto almeriense en la categoria de Fresh
Produce es el que propone UNICA Group con sus snacks
vegetales listos para dipear. Y es que el 60% de los adultos
dentro de la UE tiene sobrepeso. Por eso, es mas impor-
tante que nunca asegurarse de que los nifios comen mas
frutas y verduras. El formato ‘snack’ es atractivo y facil de
consumir. Por ello, UNICA despliega su surtido de unta-
bles vegetales, como pepinos de un solo bocado, bastones
de zanahoria y de pimientos extradulces, y cherry pera, a
elegir con hummus o tzatziki para darse el gusto. De esta
manera, bajo la marca ‘Ready,Veggie,Go!®’, se engloban
aspectos como frescura, salud y comodidad.

Entre el resto de propuestas que concurren a estos Hub
Innovation Awards se encuentran productos frescos como
aguacate con queso rulo de cara, ensaladas, nuevas varie-
dades de setas, brocoli o pimientos dulces, smoothies o
zanahorias baby entre otras. Junto a ellas, nutrientes para
cuidar o mejorar tanto suelo como plantas tales como
bioestimulantes, nutrientes naturales, probiéticos y pre-
biéticos, pero también insecticidas.

La tecnologia estd muy presente también en esta alfom-
bra roja con propuestas como indicadores de la conserva-
cién de vida atil en la cadena de suministros, equipos de
ozono, productos de cartonaje, tecnologia frente la sequia,
asi como de gestién de riego y de clima, tecnologia para
digitalizar la cadena de suministros, cubiertas o tratamien-
tos postcosecha, entre otras muchas.

Innovaciones que los visitantes de Fruit Attraction
podran descubrir en el pasillo ubicado entre los Pabellones
8y 9, durante los tres dias de Feria y donde votar sus pro-
puestas favoritas, para con sus votos elegir al ganador.
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Hub Innovation Awards

In this edition, up to 53 products or
services are competing for the title,
distributed among fresh produce, auxiliary
industry, and sustainability categories

_—
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Fruit Attraction’s red carpet this year will feature a total of
53 proposals competing for the title of the best product or
service in the fifteenth edition of the fair at the Hub Inno-
vation Awards, and more than 10% of these proposals have
been submitted by companies from Almeria. This demons-
trates the province’s great research and innovation potential.

Biosabor, a company based in Almeria, will introduce
its Indalo Model of Moleaer to Fruit Attraction this year, a
nanobubble generator. This highly efficient gas-to-liquid
injection technology converts large volumes of oxygen into
nanobubbles and oversaturates the water with high levels
of dissolved oxygen (DO). The negatively charged and neu-
trally buoyant bubbles remain suspended in the water for
extended periods, acting as an additional oxygen battery
that provides oxygen throughout the body of water. As oxy-
gen is consumed, the nanobubbles continue to release more
oxygen into the solution to maintain optimal DO levels. In
this regard, nanobubbles produce a natural oxidant that can
suppress harmful pathogens, even in warm water.

On the other hand, Almerian company Comercial Projar
is participating in the Hub Innovation Awards with two
proposals. Firstly, a foliar product rich in Algen® and Mine-
cal® from the Sargassum seaweed, which contains all the
necessary elements to meet the nutritional requirements
of crops, preventing or quickly correcting deficiencies and
promoting vegetative and reproductive growth.

Secondly, Comercial Projar is presenting its “e-Diag-
nosis” solution, which is a device for the immediate and
precise diagnosis of nutritional and physiological pro-
blems in crops, helping to optimize crop management
and i improve yields.

It is especially recommended for stimulating vegetative
and root development, as well as increasing crop produc-
tivity. Alga 600 is, on the other hand, a 100% natural orga-
nic-mineral biostimulant derived from the same seaweed,
containing specific oligosaccharides, alginic acid, hormo-
nes, polysaccharides, minerals, vitamins, and amino acids.
It is specially designed to prevent physiological disorders,
increase crop production and productive life, as well as
minimize losses due to water and environmental stress.

Green Has Iberia will also compete in the F&V Indus-
try category with an innovative organic biostimu-
lant called Eranthis, made from a balanced mixture
of seaweed extracts and selected matrices from plant

o=

peptidic sources. This formula is designed to help crops
maintain the best vegetative vigor and the most effi-
cient photosynthetic capacity under all environmental
conditions, including challenging ones like drought,
salinization, and intense solar radiation.

Novagric, on the other hand, proposes a new model
of vertical production without artificial lighting. Their
architectural solution prioritizes access and distribution
of solar radiation indoors, using low-energy consumption
climate control systems that rely on water and natural
sunlight. The construction model utilizes modular and
lightweight materials in the form of mobile racks that
move to make the most of space, adjusting the arrange-
ment of crops based on the path of sunlight.

The only product from Almeria in the Fresh Produ-
ce category is the one proposed by UNICA Group with
its ready-to-dip vegetable snacks. With 60% of adults
in the EU being overweight, it’s more important than
ever to ensure that children consume more fruits and
vegetables. The ‘snack’ format is attractive and easy to
consume. UNICA offers a variety of vegetable spreads,
such as bite-sized cucumbers, carrot and extra-sweet bell
pepper sticks, and cherry tomatoes, all available with
hummus or tzatziki for added flavor. Under the brand
‘Ready, Veggie, Go!®,” this product line encompasses
freshness, health, and convenience.

Among the other proposals competing in these Hub
Innovation Awards are fresh products like avocado with
soft cheese, salads, new mushroom varieties, broccoli,
sweet peppers, smoothies, or baby carrots, among others.
Alongside them are nutrients for soil and plant care, inclu-
ding biostimulants, natural nutrients, probiotics, and pre-
biotics, as well as insecticides.

Technology also plays a significant role on this red
carpet with proposals such as indicators for shelf-life
preservation in the supply chain, ozone equipment, car-
dboard products, drought-resistant technology, as well
as irrigation and climate management solutions, supply
chain digitization technology, coverings, and post-harvest
treatments, among many others.

Visitors to Fruit Attraction can discover these innova-
tions in the aisle located between Pavilions 8 and 9 during
the three days of the fair, where they will be able to vote
for their favourite proposals and choose the winner.
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Almerialidera el ranking
andaluz de exportaciones

En hortalizas y frutas, la provincia
acapara mas del 50% de las ventas al
exterior de la comunidad andaluza
en el primer semestre del afio

Textos: INMACULADA ACIEN

La provincia de Almeria es lider indiscutible a nivel anda-
luz en la exportacion de frutas y hortalizas tanto frescas
como congeladas. No en vano, la provincia acapara mas
del 50% de las ventas al exterior de la comunidad auté-
noma en el primer semestre de este afio 2023. Concreta-
mente, el 53,6% (2.364 millones de euros, mientras que
en ese mismo periodo de tiempo, Granada represento el
5,7% de las ventas exteriores del sector, con 248 millones

de euros, pero sufrieron un descenso sus exportaciones
del 3,7%, mientras que la aportacién de Jaén entre enero
y junio a las exportaciones hortofruticolas fue prictica-
mente nula con el 0,1% (4,3 millones de euros).

Con 4.400 millones de euros, Andalucia es la comuni-
dad auténoma que mayores ingresos genera a la balanza
comercial espafiola en el ambito de las frutas y hortali-
zas, con el 44,2% del valor de las exportaciones espafiolas.

De hecho, son agroalimentarios los tres capitulos con
mas peso en las exportaciones andaluzas, que experi-
mentan distintos comportamientos: las hortalizas, con
2.593 millones de euros, el 12,9%, que crecen un 7,8%; las
frutas, con 1.984 millones, el 9,9%, que bajan un 7,2%; y
el aceite de oliva, con ventas por 1.451 millones a pesar
de registrar una bajada de las exportaciones del 11,6%.

Ademais, en el primer semestre de 2023, Andalucia
registré un total de 1.058 empresas exportadoras de
frutas y hortalizas. E1 64% de ellas, en concreto, 672,



En Nijar
sabemos cuidarte

B A o g e

A A B S

Porque donde disfrutas y veraneas también
producimos saludables hortalizas

Ayuntamiento de Nijar

Www.nijar.es ‘ ‘ #nijartumunicipio

#productonijar



m Andalucia oriental en Fruit Attraction

son exportadoras regulares, es decir, mas de cuatro
consecutivos exportando, y son las responsables del
93% de la factura total de Andalucia.

Productos mas vendidos

En este periodo, crecen cuatro de los primeros diez pro-
ductos exportados por el sector. Los mas vendidos son los
pimientos, con unas exportaciones en el primer semestre
del afio 2023 de 668 millones de euros, el 15,1% del total
y la mejor subida de los capitulos con un aumento del
+13,4%; le siguen las fresas y en tercer lugar los tomates,
con 537 millones de euros, el 12,2% del total y una subi-
da de +1,9%. Los pepinos y pepinillos, con 452 millones
de euros suponen el 10,2% del total y el segundo mejor
crecimiento del Topl0 con un alza del +12%.

En quinto lugar, se encuentran los ardindanos rojos y
mirtilos o ardndanos silvestres, en sexto puesto las fram-
buesas y moras, seguidas de los melones, sandias y papa-
yas, con 234 millones de euros, el 5,3% y la tercera mejor
subida de los capitulos con un alza del +4,2%. En octavo
puesto, las calabazas y calabacines, con 230 millones de
euros, pero sufriendo un retroceso del 11,9%.

Europa, principal destino

En cuanto a los mercados, Europa es el principal destino
de las exportaciones andaluzas de frutas y hortalizas, y
crecen siete de los diez primeros mercados en este perio-

do. Sus primeros destinos son Alemania, el mas destaca-
do con el 36,8% de las frutas y hortalizas que salen de
Almeria y que incrementaron sus compras un 5,9% en los
primeros seis meses del afio, acercindose a los 870.000
euros ; Francia y Paises Bajos. En cuarto lugar esti Reino
Unido que redujo sus compras a Almeria en un 2,3%,,
seguido de Polonia e Italia.

Hasta aqui, Almeria comparte el mismo orden de pre-
ferencia de envio de producto que el general andaluz.
Sin embargo, en el caso de Almeria completan los diez
primeros puestos Bélgica, Suecia, Dinamarca y Republica
Checa, con porcentajes que se sitdan entre el 3,1% y el
2,2%.

Portugal con la mejor subida de los mercados, con un
aumento del +46%; Bélgica es el segundo mercado que
mas crece de los 10 primeros, con un alza del +18,3%.

Participacion en Fruit Attraction
De las provincias andaluzas, Almeria encabeza la mayor
representaciéon con mas de medio centenar de empresas,
mientras que la segunda en representacién serd Huel-
va con unas 24 empresas, seguida de Sevilla, Malagay
Granada, ya que todas ellas se encuentran en torno a la
veintena de empresas participantes.

Las provincias con una menor representacién en esta
edicién de Fruit Attraction son Cadiz, Cérdoba y Jaén, ya
que ninguna de ellas alcanza la decena.
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Almeria leads'the
Andalusian export ranking

In fruits and vegetables, the province
accounts for over 50% of the community’s
sales abroad in the first half of the year

The province of Almeria is the undisputed leader in Anda-
lusia when it comes to exporting both fresh and frozen
fruits and vegetables. Specifically, the province accounts for
over 50% of the community’s sales abroad in the first half
of 2023. To be precise, it represents 53.6% (2,364 million
euros), while during the same period, Granada accounted
for 5.7% of the sector’s foreign sales, with 248 million euros,
but experienced a 3.7% decline in exports, whereas Jaén’s
contribution to horticultural exports between January and
June was virtually nil, at 0.1% (4.3 million euros).

With 4.4 billion euros, Andalusia is the autonomous
community that generates the most income for Spain’s
trade balance in the field of fruits and vegetables, accoun-
ting for 44.2% of the value of Spanish exports.

In fact, agri-foodstuffs are the three most important
items in Andalusian exports, with different trends: vege-
tables, with 2,593 million euros, 12.9%, which grew by
7.8%; fruit, with 1,984 million, 9.9%, which fell by 7.2%;

and olive oil, with sales of 1,451 million despite registe-
ring a drop in exports of 11.6%.

Furthermore, in the first half of 2023, Andalusia regis-
tered a total of 1,058 companies exporting fruits and
vegetables. Of these, 672, or 64%, are regular exporters,
meaning they have been exporting for more than four
consecutive periods, and they are responsible for 93% of
Andalusia’s total export revenue.

Best-selling products

In this period, four of the top ten products exported by
the sector have grown. The best sellers are peppers, with
exports in the first half of 2023 reaching 668 million
euros, 15.1% of the total and the best rise of the chapters
with an increase of +13.4%; they are followed by straw-
berries and in third place by tomatoes, with 537 million
euros, 12.2% of the total and a rise of +1.9%. Cucumbers
and gherkins, with 452 million euros, represent 10.2% of
the total and the second best growth in the Top 10 with
an increase of +12%.

In fifth place are cranberries and bilberries, in sixth pla-
ce are raspberries and blackberries, followed by melons,
watermelons and papayas, with 234 million euros, 5.3%
and the third best increase of the chapters with a rise of
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£ogm +4.2%. In eighth place, pumpkins and courgettes, with
3 230 million euros, but suffering a drop of 11.9%.

Europe, the main destination

In terms of markets, Europe is the primary destination
for Andalusian exports of fruits and vegetables, and seven
of the top ten markets have seen growth in this period.
The top destinations are Germany, the most prominent,
accounting for 36.8% of fruits and vegetables leaving
Almeria, and they increased their purchases by 5.9% in
the first six months of the year, reaching nearly 870,000
euros; France and the Netherlands follow. In fourth place
is the United Kingdom, which reduced its purchases from
Almeria by 2.3%, followed by Poland and Italy.

Up to this point, Almeria shares the same order of pre-
ference for product shipments as the overall Andalusian
exports. However, in the case of Almeria, the top ten posi-
tions are completed by Belgium, Sweden, Denmark, and
the Czech Republic, with percentages ranging from 3.1% to
2.2%. Portugal had the best growth among the markets, with
an increase of +46%, while Belgium was the second-fastest-
growing market among the top 10, with a rise of +18.3%.

Participation in Fruit Attraction

Among the Andalusian provinces, Almeria leads with more
than fifty companies, followed by Huelva with around twen-
ty-four companies. Sevilla, Malaga, and Granada also have a
significant representation, with approximately twenty com-
panies each. On the other hand, Cadiz, Cérdoba, and Jaén
have fewer representatives in this edition of Fruit Attraction,
as none of them have more than ten companies.
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Textos:

b INMACULADA ACIEN

Almeria ha demostrado a lo largo de los afios un fuerte
compromiso con la alimentacién de Europa principal-
mente, pero también de otros destinos del mundo. No
en vano se la conoce como ‘La Huerta de Europa’. Y 1o ha
demostrado incluso en contextos sociales, econémicos
y sanitarios complejos, como los que el viejo continente
lleva viviendo en los Gltimos cuatro afios.

Tras hacer frente a una pandemia, la de la covid19, la ini-
ca pandemia en la que no ha habido hambruna a lo largo
de la historia gracias al firme compromiso del campo, llegd
posteriormente la Guerra de Ucrania que provoco una crisis
energética que mermo e incluso elimind las producciones
de algunos paises. Ante esa nueva crisis, el sector hortofru-
ticola del sureste espafiol continué produciendo sin mermas
y abasteciendo los lineales de sus clientes.

Virus como el del rugoso en tomate llegaron hace
varios aflos arrasando cultivos enteros en paises fuertes
en su produccién, Almeria no solo mantuvo su produc-
cién sino que el afio pasado incluso aumenté el nimero
de hectareas destinadas a tomate para dar respuesta a las
necesidades de los mercados. Un hecho que pudo rea-
lizarse derivado de la buena gestion sanitaria y la gran

wdesuministr pa a

-

profesionalidad del sector hortofruticola almeriense y
granadino, que consigui6 que, pese a que el virus del
rugoso del tomate también esté presente en Espafia, se
esté consiguiendo frenar su rapido avance.

La campafia 2022-2023 vino marcada por las altas tempe-
raturas durante todo el segundo semestre del afio 2022 y un
inicio de 2023 con entrada drastica del frio. Esto provocd un
descenso en la produccién que se vivié a nivel internacional.

En ese contexto, hubo paises productores que optaron por
primero garantizar su abastecimiento interno para posterior-
mente destinar la produccion restante cuando la hubiera a
mercados internacionales. Esto provocé que paises como
Reino Unido suftriera durante algunas semanas desabaste-
cimiento en sus lineales y que se pusiera sobre la mesa un
concepto que desde Espaiia se viene defendiendo desde hace
afios como es el principio de soberania alimentaria.

Pese al descenso de produccién derivado de la climatolo-
gia y de la sequia existente, Almeria continta produciendo
y abasteciendo mercados sin apenas notar sus efectos. Los
motivos que contribuyen a que el sector hortofruticola
almeriense sea tan s6lido y una garantia de suministro
para sus clientes son muchos.
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Por un lado, la profesionalidad y compromiso del sec-
tor hortofruticola, incluido siempre su industria auxiliar,
fue ejemplar durante la pandemia, donde no se dejé de
trabajar ni un solo dia, elaborando un completo protocolo
de seguridad en el trabajo al que hubo que responder en
tiempo récord para que la recoleccién, manipulacién y
logistica no se detuvieran.

La gran cantidad de horas de sol con que cuentan
la provincia de Almeria y la de Granada permitié que
ante el incremento del coste energético, muchos paises
dependientes de sistemas de calefaccion y energia para
su tecnologia tuvieran que optar por reducir su periodo
de produccién, mientras que los invernaderos solares de
Almeria y Granada, que solo necesitan del sol para produ-
cir, siguieron trabajando con total normalidad.

Son muchas también las plagas y los virus que cada cam-
pafia atapan en general al sector hortofruticola a nivel
mundial. Sin embargo, Almeria ha aprendido a sobrellevar
esta situacién con una actuacion integral que parte del
control biologico. Un sistema que viene desarrollando des-
de hace mas de dos décadas y que esta muy extendido en
el campo almeriense, que consiste en el control de plagas
mediante el uso de fauna y flora auxiliar.

En un contexto en el que cada vez existen mas resistencias
de las plagas al uso de productos fitosanitarios y en el que
cada afio se reduce el nimero de materias activas a utilizar,
Almeria ha sabido adelantarse mediante el uso de métodos
responsables de produccién que promueven la proteccion
ambiental y fomentan la conservacién de los recursos natu-
rales como es el control biolégico y el control biologico por
" conservacién. Laimplementacién del control biol6gico fue
El sector hortofruticola del sureste el inicio de un cambio radical, del que Almeria fue pionera.

La sequia también ha incidido mucho en la produccién

espanol provee de una allmentaCIOn a nivel mundial. En el caso de Almeria, se trata ademas

segura, sana, n utritiva y de calidad, de una de las provincias con los indices de pluviometrias
y mas bajos de Andalucia. Pero las técnicas de cultivo, con

basada en métodos responsables un sistema de riego por goteo que comenzo a implantarse
de produccién que promueven la hace mé§ de medio siglo y que se ha convertido en uno
c 7 : de los mas eficientes del planeta, junto al desarrollo a lo
pl’OtECCIOH ambiental y fomentana largo de los afios de sistemas de aprovechamiento de todo

ConservaC|0'n de |OS recursos natu rales tipo de aguas, desde la desalada hasta el agua depurada,

estd permitiendo que la agricultura bajo plastico pueda
seguir produciendo campaiia tras campaiia, garantizando
una alimentacién cada vez mas segura, sana, nutritiva y
de calidad, que llegue con garantias a todos sus clientes.
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Almeria,a <=
guaranteed supply
for the markets

The fruit and vegetable sector in the
southeast of Spain provides safe, healthy,
nutritious and quality food, based on
responsible production methods that promote
environmental protection and encourage
the conservation of natural resources

Over the years, Almeria has shown a strong commitment
to feeding mainly Europe, but also other destinations
around the world. It is not for nothing that it is known as
‘The Orchard of Europe’. This has been demonstrated even
in complex social, economic and health contexts, such as
those that the old continent has been experiencing over
the last four years.

After facing a pandemic, the covidl9 pandemic, the only
pandemic in which there has been no famine throughout
history thanks to the strong commitment of the countrysi-
de, then came the war in Ukraine, which caused an energy
crisis that reduced and even eliminated production in some
countries. In the face of this new crisis, the fruit and vegeta-
ble sector in the South East of Spain continued to produce
without losses and to supply the shelves of its clients.

Viruses like the Tomato Brown Rugose Fruit Virus arri-
ved several years ago, devastating entire crops in countries
known for their tomato production. However, Almeria
not only maintained its production but even increased
the number of hectares dedicated to tomatoes last year

to meet market demands. This achievement was made
possible due to effective health management and the
professionalism of the horticultural sector in Almeria
and Granada. Despite the presence of the Tomato Brown
Rugose Fruit Virus in Spain, the sector has managed to
slow its rapid spread.

The 2022-2023 campaign was marked by high tempe-
ratures throughout the second half of 2022 and a drastic
onset of cold weather at the beginning of 2023. This led
to a decrease in production that was experienced on an
international scale.

In this context, there were producing countries that
chose to first ensure their internal supply and subsequent-
ly allocate the remaining production to international mar-
kets when available. This resulted in countries like the
United Kingdom experiencing shortages in their shelves
for several weeks and brought up a concept that Spain
has been advocating for years, which is the principle of
food sovereignty.

Despite the production decline caused by weather con-
ditions and existing drought, Almeria continues to produ-
ce and supply markets with barely noticing the effects.
There are many reasons contributing to the solidity of the
Almerian horticultural sector and its assurance of supply
for its customers.

On one hand, the professionalism and commitment of
the horticultural sector, including its auxiliary industry,
were exemplary during the pandemic. Work never ceased
for a single day, and a comprehensive safety protocol was
quickly developed to ensure that harvesting, handling,
and logistics did not come to a halt.

The large number of hours of sunlight in the provin-
ces of Almeria and Granada allowed them to continue
working normally despite the rise in energy costs. Many
countries dependent on heating and energy systems had
to opt for reducing their production periods, whereas the
solar greenhouses of Almeria and Granada, which sole-
ly rely on sunlight for production, continued operating
completely normally.

Many pests and viruses affect the horticultural sec-
tor globally each season. However, Almeria has learned
to cope with this situation through a comprehensive
approach that begins with biological control. This sys-
tem, which has been developed for over two decades and
is widely adopted in the Almerian countryside, involves
pest control through the use of beneficial fauna and flora.

In a context where pests are increasingly resistant to
the use of chemical pesticides and where the number of
active substances available for use decreases each year,
Almeria has proactively responded with responsible pro-
duction methods that promote environmental protection
and natural resource conservation, such as biological con-
trol and conservation biological control. The implemen-
tation of biological control was the beginning of a radical
change, of which Almeria was a pioneer.

Drought has also had a significant impact on global pro-
duction. In the case of Almeria, it is one of the provinces
with the lowest rainfall levels in Andalusia. However,
cultivation techniques, including a drip irrigation system
that began to be implemented over half a century ago
and has become one of the most efficient on the planet,
coupled with the development of various water utiliza-
tion systems over the years, from desalination to treated
water, are allowing greenhouse agriculture to continue
producing season after season. This ensures an increasin-
gly safe, healthy, nutritious, and high-quality food supply
that reaches all its customers with guarantees.
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‘biologico,
larespuesta

Las estrategias de prevencion, el
avance en investigacion en acaros
depredadores, el disefio de dietas

de nueva generacion y los avances
técnicos aplicados a los cultivos ayudan
aavanzar en el control de plagas

Textos: INMACULADA ACIEN

El control biolégico se encuentra en el momento mas
alto. De las cerca de 35.000 hectareas de cultivo bajo
abrigo existentes en Almeria y Granada, mas del 75% uti-
lizan el control biologico, una cifra que sigue incremen-
tandose afio tras aflo, si bien en algunos cultivos ya esta
totalmente implantado como es el caso, por ejemplo, del
pimiento. Esta practica potencia la calidad de las frutas
y hortalizas, a la vez que favorece la biodiversidad y la
sostenibilidad medioambiental.

Una practica que estd permitiendo contrarrestar de
manera natural esas plagas que cada campana atacan al
campo almeriense. Pero no solo se trata del uso de fauna
auxiliar para el control de plagas, sino que el control biold-
gico en Almeria ha ido un paso mas alld y desde hace afios
ya se trabaja en el control bioldgico por conservacion. Asi,
entre los cultivos se colocan plantas que sirven exclusi-
vamente como recurso alimenticio o refugio para insec-
tos y dcaros beneficiosos; y fuera de los invernaderos se
comienzan a plantar setos de plantas y arbustos que viven
durante todo el afio con el mismo objetivo y contribuyen-
do a crear también un ecosistema exterior que ayuda a
mantener un equilibrio en el entorno de los invernaderos.

En este sentido, el control bioldgico esta teniendo una
mayor adhesion en las dos tltimas campafias, como parte

de esa solucion integral del sector hortofruticola alme-
riense para enfrentar una mayor incidencia de plagas como
el pulgén y el nuevo thrips parvispinus, plagas que ademas
presentan una gran virulencia, por su ripida expansion.

Thrips parvispinus

La deteccién precoz de la plaga es fundamental para un
control eficaz, para lo que es necesario el monitoreo y la
colocacién de placas cromotropicas.

La estrategia mas adecuada de control pasa por la intro-
duccién de organismo beneficiosos como Orius, en dosis
elevadas como efecto de choque especialmente en la zona
de bandas y ventanas, ademas de las sueltas preventivas
que se realizan habitualmente en el cultivo para el con-
trol de otras especies de trips. Asimismo, la introduccién
preventiva de icaros depredadores en la parte aérea es una
herramienta fundamental para un control eficaz.

Asimismo, el Colegio Oficial de Ingenieros Técnicos
Agricolas de Almeria (COITAAL) ha elaborado una guia
para identificar, prevenir y controlar esta plaga. Entre los
consejos que ofrece figuran el mantenimiento 6ptimo de
los cerramientos del invernadero, la solarizacion del suelo
al cambiar el ciclo de cultivo, cubrir el suelo con plastico o
tela para evitar que pupen, asi como mantener el cultivo
libre de malas hierbas en las que pueda sobrevivir la plaga.

En esta linea, es fundamental la deteccion temprana
del parvispinus para minimizar los dafios y para ello hay
que realizar un monitoreo frecuente y mantener una
estructura de planta abierta.

Por otra parte, la Red de Alerta e Informacion de Anda-
lucia (RAIF) también ha publicado en su web las medi-
das preventivas y culturales para el control de Thrips
parvispinus, incidiendo en la hermeticidad de los inver-
naderos, mallas antitrips en ventanas y bandas, dobles
puertas, limpieza de malas hierbas y restos de cultivo,
uso de material vegetal sano procedente de viveros o
semilleros autorizados, no asociacién de cultivos, rota-



cién de cultivos, abonado equilibrado para evitar exceso
de vigor, y favorecer la proliferacién de poblaciones de
insectos auxiliares, racionalizando el uso de productos
fitosanitarios entre otras.

Medidas todas ellas que se adoptan en el campo alme-
riense de manera asidua y que permiten que el campo
almeriense haga frente a nuevas plagas y virus con mas
facilidad de la que se da en otros paises.

En este sentido el delegado territorial, Antonio Mena,
ha declarado que casi el 100% de la superficie productiva
de pimiento se realiza bajo Control biolégico, donde el uso
de Organismos de Control Bioldgico y uso de productos
fitosanitarios respetuosos con los mismos, lleva a obte-
ner unos resultados excepcionales en cuanto a control
de plagas y enfermedades. En este sentido, sefiald que no
se puede “bajar la guardia para evitar la proliferacion de
Thrips parvispinus. Esta plaga puede estar controlada de
manera 6ptima en los invernaderos con el uso del control
biolégico en el cultivo de pimiento”.

Mejora genética y alimentacion

No obstante, también se plantea como fundamental con-
tinuar ahondando en la importancia que la mejora genéti-
ca de enemigos naturales tiene para poder comercializar
depredadores mas eficaces en el control de las plagas.

En esta materia, desde Agrobio, empresa almerien-
se especializada en control bioldgico, han conseguido
desarrollar genéticamente las cepas de Orius laevigatus
ORIcontrol COLD y PLUS, a partir de 40 poblaciones sil-
vestres a lo largo de casi una década de trabajos, donde
seleccionaron de forma artificial caracteres de interés,
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como puede ser la resistencia al frio, en el caso del COLD,
o0 la resistencia a la alimentacién con dietas suboptimas
del PLUS, fijando estos genes extraordinarios en las pobla-
ciones producidas y comercializadas por Agrobio.

De manera paralela, Agrobio ya inici6 hace afios una
seleccion de alimentos complementarios, que se con-
virtieron en Powermite y Powerfood. Actualmente, una
estrategia patentada y ampliamente implementada en los
programas de biocontrol aumentativo. De esta manera,
Agrobio ha lanzado al mercado una unica dieta, basada
en una mezcla de presas llamada Powermite 3.0, que ha
permitiendo el desarrollo de 5 veces mayores poblaciones,
respecto a las dietas disponibles hasta la fecha, tanto de
acaros fitoseidos, anthocoéridos como las dos nuevas cepas
de O.laevigatus (Cold y Plus), y miridos.

Esta es la primera dieta de nueva generacion alcanzada
y se espera en un futuro préximo seguir desarrollando
dietas mejoradas.

De hecho, gracias al control biolégico, desde 2007 no se
han presentado problemas de residuos sobre las hortalizas
de Almeria en destino, hecho que si sucede semanalmente
con productos de otros destinos fuera de la UE.

En otras palabras, se reconocen los beneficios de la bio-
diversidad en la zona y se fomenta. Y es que la produccién
horticola directamente linda con parajes de altisimo valor
ecolégico y es compatible con ellos. Ejemplo de ello es que
puedan convivir de manera estrecha un sector tan potente
como el hortofruticola junto a parques naturales como es
el de Cabo de Gata. Un hecho que solo es posible si se trata
de una agricultura natural y respetuosa con el medio que
larodea como es la almeriense.
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Biological control,

the answer to
emerging pests

Prevention strategies, advances in research
on predatory mites, the design of
next-generation diets, and technical
advancements applied to crops are
helping to advance pest control

T

Biological control is at its peak. Of the nearly 35,000 hec-
tares of greenhouse cultivation in Almeria and Granada,
over 75% use biological control, a figure that continues to
increase year by year, although in some crops, it is alre-
ady fully implemented, as is the case, for example, with
peppers. This practice enhances the quality of fruits and
vegetables while promoting biodiversity and environ-
mental sustainability.

A practice that is allowing for the natural counteraction
of the pests that attack the fields of Almeria each season.
But it’s not just about using beneficial fauna for pest con-
trol; biological control in Almeria has gone a step further,
and for years now, work has been done on conservation
biological control. Thus, among the crops, plants are pla-
ced that serve exclusively as food resources or shelters for
beneficial insects and mites, and outside the greenhou-
ses, hedges of plants and shrubs are being planted that
live year-round for the same purpose, contributing to the
creation of an external ecosystem that helps maintain
balance in the greenhouse surroundings.

In this regard, biological control has gained more adhe-
rents in the last two campaigns as part of the comprehen-
sive solution adopted by the Almeria horticultural sector
to address a higher incidence of pests such as aphids and
the new thrips parvispinus, which are not only highly
virulent but also rapidly spreading.

Thrips parvispinus

Early detection of the pest is crucial for effective control,
requiring monitoring and the placement of chromotropic
plates.

The most suitable control strategy involves the intro-
duction of beneficial organisms like Orius, in high doses
as a shock effect, especially in the edge and window areas.
In addition to preventive releases typically carried out in
the crop to control other species of thrips. Likewise, the
preventive introduction of predatory mites in the upper
part of the crop is a fundamental tool for effective control.

Furthermore, the Official College of Agricultural
Technical Engineers of Almeria (COITAAL) has produ-
ced a guide for identifying, preventing, and controlling
this pest. Among the advice it provides are maintaining
optimal greenhouse enclosures, soil solarization when
changing the crop cycle, covering the ground with plastic
or fabric to prevent pupation, and keeping the crop free
of weeds in which the pest can survive.

In this context, early detection of parvispinus is essential
to minimize damage, and for this, frequent monitoring and
maintaining an open plant structure are necessary.

On the other hand, the Andalusia Alert and Information
Network (RAIF) has also published preventive and cul-
tural measures for controlling Thrips parvispinus on its

¥

website. These measures include ensuring the tightness of
greenhouses, using anti-thrips mesh in windows and edges,
having double doors, cleaning weeds and crop residues,
using healthy plant material from authorized nurseries or
seedlings, avoiding crop association, crop rotation, balanced
fertilization to avoid excessive vigor, and promoting the
proliferation of populations of beneficial insects, rationa-
lizing the use of phytosanitary products, among others.

All these measures are regularly implemented in the
Almeria region, allowing it to better combat new pests
and viruses compared to other countries.

In thisregard, the territorial delegate, Antonio Mena, sta-
ted that nearly 100% of the pepper production area is mana-
ged using biological control, where the use of Biological
Control Organisms and phytosanitary products compatible
with them leads to exceptional results in pest and disease
control. In this sense, he pointed out that we cannot “lower
our guard to avoid the proliferation of Thrips parvispinus.
This pest can be optimally controlled in greenhouses with
the use of biological control in pepper cultivation”.

Genetic improvement and nutrition

However, it is also considered essential to continue explo-
ring the importance of genetic improvement of natural
enemies in order to be able to commercialise more effec-
tive predators for pest control.

In this matter, Agrobio, a company from Almeria spe-
cialised in biological control, has managed to genetically
develop the strains of Orius laevigatus ORIcontrol COLD
and PLUS, from 40 wild populations over almost a deca-
de of work, where they artificially selected characters of
interest, such as resistance to cold, in the case of COLD,
or resistance to feeding with suboptimal diets in PLUS,
fixing these extraordinary genes in the populations pro-
duced and marketed by Agrobio.

In parallel, Agrobio initiated a selection of comple-
mentary foods years ago, which became Powermite and
Powerfood. Currently, this strategy is patented and widely
implemented in augmentative biocontrol programs. Thus,
Agrobio has introduced a single diet, based on a mixtu-
re of prey called Powermite 3.0, which has allowed the
development of populations five times larger than those
achieved with diets available to date, both for phytoseiid
mites, anthocorids, and the two new strains of O. laevi-
gatus (Cold and Plus), as well as mirids.

This is the first next-generation diet achieved, and it is
expected that further improved diets will be developed
in the near future.

In fact, thanks to biological control, no residue pro-
blems have occurred on vegetables from Almeria since
2007, whereas this is a weekly issue with products from
other destinations outside the EU.

In other words, the benefits of biodiversity in the area
are recognized and encouraged. The horticultural produc-
tion directly borders areas of extremely high ecological
value and is compatible with them. An example of this is
the close coexistence of such a powerful sector as horti-
culture with natural parks like Cabo de Gata. This is only
possible because of the natural and environmentally res-
pectful agriculture practiced in Almeria.
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Estand de Grupo Cooperativo
Cajamar.en-Fruit Attraction 2022.

Textos:
INMACULADA ACIEN

A [ ve . |
Cajamar analiza los grandes
retos del futuro de la agricultura

La incorporacion de los jovenes, la agricultura
intensiva frente a la tradicional o la inflacion
en los alimentos seran temas a debatir

La banca cooperativa Cajamar, entidad financiera refe-
rente del sector agroalimentario espafiol, patrocina la XV
Feria Internacional de Frutas y Hortalizas, Fruit Attrac-
tion, que se desarrolla en Ifema (Madrid) desde hoy y has-
taeljueves 5 de octubre.

Grupo Cooperativo Cajamar ha acompafiado al sector
desde que en 2009 se celebrd la primera edicion de esta
feria, apostando de manera permanente por el que se ha
consolidado como agora indispensable para productores,
comercializadores, distribuidorese industria auxiliaren
lalocalizacién de los mejores y mayores mercados para la
hortofuticultura espafiola y mundial.

Directivos y técnicos de las entidades delGrupoCajama-
racompanaran a las empresas y cooperativas agroalimenta-
rias asistentes a la feria, que esta edicion prevé congregar a
mas del.800 firmas expositoras procedentes de 47 paises.

Durante las tres jornadas, el estand de Cajamar, en el
Pabellon 7 de Ifema, se convertira en un punto de encuen-
tro para analizar la situacién actual y los retos de futuro
del sector agroalimentario, con la participacién de una
treintena de empresarios y expertos del sector que inter-
vendran en cinco mesas de debate.

Los encuentros versarinsobre temas como ‘sSon real-
mente caras las frutas y hortalizas?’, ‘El impacto de la
robotizacién y automatizacion en la forma de trabajar en
el sector hortofruticola’, ‘Dos modelos agricolas: el com-
plejo equilibrio entre el mercado y el desarrollo rural’, ‘4Es
la agricultura una profesién con futuro?’ y‘El futuro al
alcance de todos. Innovacién agroalimentaria’

Para ello contaran con la participacién deexpertosen el
sector como Tomds Garcia Azcarate y Francesc Reguant, y

Expertos, agroinfluencers y representantes
de empresas del sector hortofruticola
participaran en cinco mesas redondas

agroinfluencers como Maria del Pilar Pascual (Agripilar),
Blanca Martin (Tractores y tractores), Daniel Trenados
(ImSeudo) y representantes de empresas referentes del
sector hortofuticola.

Ademais, en el stand deCajamar, durante el transcurso
de la feria se podran conocer las diferentes herrramientas
que esta desarrollando Plataforma Tierra para contribuir
a la digitalizacion del sector agricola, en especial el Cua-
derno Digital de Explotacién CXTierra, una aplicacién
sencilla e intuitiva de manejo que permitird a los titula-
res de explotaciones agricolas cumplir la normativa SIEX
y gestionar su explotacién de un modo mas eficiente y
sostenible. Plataforma Tierra forma parte del ecosistema
de innovacién agroalimentaria del Grupo Cajamar, junto
con laincubadora de empresas de alta tecnologia del agua
Cajamar Innova, y los centros experimentales de Almeria
y Valencia, referentes en I+D+i aplicada.

Desde el primer ano

Fiel a sus raices y compromiso con el sector agroalimen-
tario, Cajamar es la primera entidad financiera que apoyd
FruitAttraction y,a lo largo deestas 15 ediciones, ha ido
incrementando su presencia en la muestra para colaborar
con las empresas hortofruticolas espafiolas en la promo-
cién y desarrollo de la internacionalizacién del sector, asi
como para acercar el conocimiento y el debate de ideas
entre todos los agentes de la cadena.

Los medios de comunicacién interesados en seguir las
mesas de debate podran hacerlo presencialmente en el
estand 7C22de Cajamar, ubicado en el Pabellon 7 deFrui-
tAttraction (Ifema).
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Cajamar analyzes the major challenges
of the future of agriculture

The incorporation of young people, intensive
agriculture versus traditional agriculture
and food inflation will be topics of debate

Experts, agroinfluencers, and representatives
from companies in the horticultural sector
will participate in five roundtable discussions

Cajamar, the cooperative bank, a leading financial ins-
titution in the Spanish agri-food sector, sponsors the
15th International Fair of Fruits and Vegetables, Fruit
Attraction, taking place at Ifema (Madrid) from today
until Thursday, October 5.

The Cajamar Cooperative Group has been supporting
the sector since the first edition of this fair in 2009,
continuously investing in what has become an essential
forum for producers, marketers, distributors, and auxi-
liary industries in locating the best and largest markets
for Spanish and global horticulture.

Executives and technicians from the Cajamar Group
entities will accompany the attending agri-food com-
panies and cooperatives at the fair, which is expected
to bring together over 1,800 exhibiting firms from 47
countries this year.

During the three days, the Cajamar stand in Pavilion 7 of
Ifema, will become a meeting point to analyze the current
situation and future challenges of the agri-food sector, with
the participation of thirty entrepreneurs and industry
experts who will participate in five panel discussions.

These discussions will deal with topics such as “Are
fruits and vegetables really expensive?”, “The impact
of robotization and automation on the way we work in

Al

the horticultural sector,” “Two agricultural models: the
complex balance between the market and rural develo-
pment,” “Is agriculture a profession with a future?”, and
“The future within reach. Agri-food innovation.”

To achieve this, they will have the participation of
experts in the sector such as Tomas Garcia Azcarate and
Francesc Reguant, as well as agroinfluencers like Maria
del Pilar Pascual (Agripilar), Blanca Martin (Tractoresy
tractores), Daniel Trenados (ImSeudo), and representa-
tives from leading companies in the horticultural sector.

In addition, at the stand of Cajamar, during the course
of the fair will be able to know the different tools being
developed Plataforma Tierra to contribute to the digi-
tization of the agricultural sector, especially the Digi-
tal Farming Notebook CXTierra, a simple and intuitive
application that will allow farm owners to comply with
SIEX regulations and manage their farm in a more effi-
cient and sustainable way. Plataforma Tierra is part of the
agri-food innovation ecosystem of the Cajamar Group,
along with the high-tech water business incubator Caja-
mar Innova, and the experimental centers of Almeria and
Valencia, benchmarks in applied R&D&I.

Since the first year
True to its roots and commitment to the agri-food sec-
tor, Cajamar was the first financial institution to support
FruitAttraction. Over the course of these 15 editions, the
bank has increased its presence at the event to collaborate
with Spanish horticultural companies in promoting and
developing the internationalization of the sector. It also
aims to facilitate knowledge sharing and idea exchange
among all stakeholders in the supply chain.

Media interested in following the debate sessions can
do so in person at the Cajamar booth, located at stand
7C22 in Pavilion 7 of FruitAttraction (Ifema).

-
Encuentro con periodistas en el estand defGrupo
Cooperativo Cajamar en Fruit/Attraction.2022, ==
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Javier A. Garcia con Jesiis Barranco en el stand de

‘ La Unidn en la pasada edicién de Fruit Attraction.
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‘Sabores Almeria’, el distintivo
de calidad de la gastronomia
y productos almerienses

Mas de 120 empresas de la provincia
ya pertenecen al sello de excelencia
de la provincia que aglutina todo tipo
de productos con una caracteristica
comun: la calidad artesana

Textos: INMACULADA ACIEN

La Diputacién Provincial de Almeria vuelve a arropar a los
agricultores de la tierra en la nueva edicién de Fruit Attrac-
tion y lo hace con el inconfundible sello de la calidad de la
marca gourmet ‘Sabores Almeria’. Este sello de calidad arupa
a las empresas del sector agroalimentario de la provincia
que se caracterizan por la maxima excelencia de su pro-
duccién, continda sumando apoyos y adhesiones. La marca
supera ya las 120 empresas adheridas de pleno derechoyy,

ademas, mas de una treintena se encuentran en el proceso
de tramitacién de su ingreso a la marca. En ‘Sabores Alme-
ria’ se encuentran productores, hosteleros y comercios que
distribuyen los productos hechos en Almeria.

Asi lo ha confirmado el presidente de Diputacién de
Almeria, Javier A. Garcia, quien ha recordado que ‘Sabo-
res Almeria’ afronta un futuro muy prometedor bajo
la consecucién y fortalecimiento de una serie de obje-
tivos estratégicos como la apertura de nuevos canales
de comercializacién, la conquista de nuevos mercados,
afianzar el salto internacional, potenciar su presencia en
foros mundiales gastronémicos, incentivar el consumo
de productos almerienses y aumentar el grado de iden-
tificacion de los consumidores con la marca.

En este sentido, el diputado de Promocién Agroali-
mentaria, Comercio y Consumo, Carlos Sanchez, se ha
mostrado satisfecho de “la consolidacion del crecimiento
de marcas y productos que se han incorporado a la gran
familia de ‘Sabores Almeria’”. De este modo ha explicado
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que “ha crecido en nimero de productores (mas de 100),
de comercios (7) y de establecimientos hosteleros (11)”.

Sanchez ha afiadido que “seguimos trabajando con ilu-
sion y de forma incansable en difundir entre las empre-
sas, restaurantes y comercios los grandes beneficios, en
cuanto a visibilidad y promocién, que conlleva perte-
necer a ‘Sabores Almeria’. Cada vez somos mas y eso nos
posibilita llegar mas lejos, ser mas fuertes y que este gran
proyecto siga creciendo con la conquista de nuevos mer-
cados que demandan la calidad de nuestra produccion”.

Por ultimo, el diputado ha explicado que se va a reforzar
la presencia en Ferias y Promocién de la marca para que
puedan y quieran seguir uniéndose empresas. “En defini-
tiva queremos que todo el mundo conozca los beneficios
de consumir productos de Almeria y poder seguir abriendo
mercados y nuevos canales de comercializacién para que
‘Sabores Almeria’ continde siendo una matca referencial
de prestigio internacional”, ha afirmado.

Formar parte de ‘Sabores Almeria’ supone una garantia
de calidad que solo ostentan los productos que se culti-
van o crian bajo el envidiable clima del mediterrineo
almeriense, con mas de 3.500 horas de sol al afio, una
tierra que se ha consolidado como la ‘Huerta de Europa’.
La expansién de la marca en las distintas ferias interna-
cionales y la bisqueda de nuevos mercados, son funda-
mentales para que este sello de calidad que agrupa a pro-
ductores, restaurantes y distribuidores del sector agro-
alimentario de la provincia de Almeria siga creciendo.

Toda la informacién de la marca, establecimientos y
productores adheridos y todas las referencias se pueden
consultar en la web: https://saboresalmeria.com/

LOS MEJORES
MOMENTOS SE CELEBRAN
EN CATERING EUROPA

ADMINISTRACION@ GESTIONGASTRONOMICAES - TEL. 950 031999 - WWW.CATERINGEUROPACOM
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‘Sabores Almeria’, the symbol of quality
in Almerian gastronomy and product -

More than 120 companies in the province
already belong to the province's label of
excellence, which brings together all
kinds of products with a common
characteristic: artisanal quality

The Provincial Council of Almeria is once again suppor-
ting local farmers at the new edition of Fruit Attraction
with the unmistakable quality label of the gourmet
brand ‘Sabores Almeria’. This quality seal brings toge-
ther companies from the province’s agri-food sector that
are characterised by the maximum excellence of their
production and continues to gain support and adherents.
The brand now has more than 120 fully-fledged member
companies and, in addition, over thirty are in the process
of applying to join the brand. ‘Sabores Almeria’ includes
producers, hotel and catering businesses and shops that
distribute products made in Almeria.

This has been confirmed by the President of the Pro-
vincial Council of Almeria, Javier A. Garcia, who reca-
lled that ‘Sabores Almeria’ faces a very promising future
under the achievement and strengthening of a number
of strategic objectives such as the opening of new mar-
keting channels, the conquest of new markets, stren-
gthen the international leap, enhance its presence in

global gastronomic forums, encourage the consumption
of Almeria products and increase the degree of identifi-
cation of consumers with the brand.

In this sense, the Deputy of Agri-food Promotion, Tra-
de and Consumer Affairs, Carlos Sanchez, has expressed
his satisfaction with “the consolidation of the growth of
brands and products that have joined the great family of
‘Sabores Almeria’. In this way he explained that “has
grown in number of producers (over 100), stores (7) and
catering establishments (11)”.

Sanchez added that “we continue working with enthu-
siasm and tirelessly to disseminate the benefits, in terms
of visibility and promotion, that come with being part
of ‘Sabores Almeria’ among companies, restaurants and
stores. Each time we are more and more and that allows
us to go further, to be stronger and that this great project
continues to grow with the conquest of new markets that
demand the quality of our production”.

Finally, the Deputy explained that they will strengthen
the brand’s presence at fairs and promotions to encourage
more companies to join. “In essence, we want everyone to
know the benefits of consuming products from Almeria
and to continue opening up new markets and channels
of distribution so that ‘Sabores Almeria’ remains a pres-
tigious international brand,” he stated.

Being a part of ‘Sabores Almeria’ guarantees the quali-
ty that is only found in products grown or raised in the



enviable Mediterranean climate of Almeria, with more
than 3,500 hours of sunshine per year. This land has esta-
blished itself as the “Orchard of Europe.” The expansion of
the brand in various international fairs and the search for
new markets are crucial for this quality label, which brings
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together producers, restaurants, and distributors in the agri-
food sector of the province of Almeria, to continue growing.

You can find all the information about the brand, affilia-
ted establishments, and producers on the website: https://
saboresalmeria.com/
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Y parece que
fue ayer

Fue en 1993, cuando nuestro sueno
comenzo a convertirse en realidad,
Cultivar nuestros propios productos y
abastecer los mercados mas exigentes,

Hoy, 30 afos después, esa ilusidn
permanece intacta. Con trabajo vy
esfuerzo sequimos avanzando hacia
NUEVEs retos.
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¥ DE NUESTRO ORIGEN.

MERCOPHAL

CALIDAD DESDE EL ORIGEN
www.mercophal.com | VICAR (Almeria) | ESPARA

MAGAZINE 2023 DAL - I

Yar de
arag




Almeria expa 't'ecnologia

L

alniveldela NASA

La innovacion constante del sector hortofruticola le ha llevado a convertir un
ambito como la agricultura intensiva en invernaderos solares de la provincia de
Almeria y costa de Granada en la mas sostenible y rentable de cuantas existen

Textos: INMACULADA ACIEN

La provincia cuenta con un fuerte y potente sector de la
industria auxiliar agricola que no deja de crecer. No en
vano, de las 53 propuestas que compiten por vencer en
los Hub Innovation Awards de Fruit Attraction, seis son
productos presentados por empresas almerienses, lo que
demuestran su potencial en materia de investigacion,
innovacion y desarrollo, y el potencial de futuro del sector.
Un sector auxiliar que se dedica desde Almeria a trabajar
en la investigacién y puesta en marcha de innovaciones
que permiten hacer mas eficiente y productivos los culti-
vos, ademas de incrementar su calidad y su postcosecha.
Innovaciones tecnoldgicas que trabajan desde el estado del
suelo, pasando por el riego, control de clima, la fortaleza
radicular de las plantas y frente a plagas, sin olvidar las
mejoras en ambitos como el manipulado y la logistica o
en materia de gestion integral de todos los pardmetros que
se ponen en juego para que una campaiia se desarrolle con
normalidad, y para construir un modelo sostenible desde
el punto de vista econémico, social y medioambiental
De hecho, la innovacién constante del sector hortofru-
ticola le ha llevado a convertir un 4mbito como la agri-

cultura intensiva en invernaderos solares de la provincia
de Almeria y costa de Granada en la mas sostenible y
rentable de cuantas existen.

En este sentido, la facturacion internacional de las
empresas de la industria auxiliar almeriense se situaba
ya enun 29,4% del total en 2021. Y el comportamiento
positivo experimentado por la mayoria de los subsectores
delaindustria en 2021 explica un aumento interanual del
+10,1% en la facturacion total, alcanzando los 1.311 millo-
nes de euros. Nutricién vegetal y fitosanitarios, produc-
cién integrada, semilleros, servicios avanzados y plasticos
y mallas han sido los subsectores lideres en este apartado.

Pero la tecnologia y la digitalizacion es, sin duda, un
campo en el que Almeria tiene mucho que decir. No en
vano, la multinacional espafiola Hispatec Agrointeligencia
nacié en Almeria y se ha convertido en el proveedor lider
en tecnologia agricola en Espafia y Latinoamérica.

Ademas, el espectro de empresas almerienses que tra-
bajan en este ambito y que estan creciendo y llevando sus
conocimientos y herramientas digitales a muchos puntos
tanto a nivel nacional como internacional es muy amplio.

Entre ellas est4, por ejemplo, Robonity, empresa impul-
sada por el almeriense Ramén Gonzalez, y formada por



ingenieros y personal de negocios con una solida experien-
cia demostrada a través del desarrollo y comercializaciéon
de tecnologia disruptiva propia. Profesionales que traba-
jan en la aplicacién de la tecnologia punta aprendida en
robética espacial en la NASA, ESA o CSA para solucionar
las mayores necesidades de los agricultores.

De hecho, Ramoén Gonzalez formaba parte del gru-
po de movilidad robética del Instituto Tecnoldgico de
Massachusetts (MIT), en proyectos con la NASA, con la
OTAN, con el Ejército de Estados Unidos y con la Agen-
cia Espacial Canadiense, pero decidi6 volver a su tierra
y poner todo ese conocimiento adquirido al servicio de
la agricultura, creando una empres en la que aplicarala
agricultura tanto la robética, como la inteligencia artifi-
cial y el big data. Asi nace Robonity bajo el lema ‘De las
estrellas para las personas’.

Mobibuk es el primer producto de Robonity, con el que
digitalizar la toma de decisiones de los agricultores, facili-
tar el control de sus gastos, la planificacion, los costes labo-
rales, de parcelas y el control sanitario, y comparar entre
afnos. Todo desde un ordenador, una tablet o un movil.

Y es que el campo almeriense ya trabaja con tecnologia
de la NASA.

De hecho, el investigador de la NASA, cientifico y fun-
dador de SyNRGE, Gary Stutter, explico durante una visita
a la provincia de Almeria que “la necesidad de controlar
y optimizar de forma remota las condiciones para que las
plantas crezcan a cientos, miles o millones de kilémetros
de la Tierra”, como sucede en las investigaciones que lle-
van afios desarrollando para cultivar plantas en el espacio,
“ha dado como resultado una tecnologia que se usa a diario
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para optimizar el uso del agua en el invernadero, reducir
los costes de energia y enfriamiento en el invernadero y
permitir una entrega precisa de fertilizantes al campo. La
optimizacién de las condiciones de cultivo permite mas
produccién con menos recursos.

En su visita, Gary Stutter pudo conocer el sistema pro-
ductivo almeriense sobre el que afirmé estar sorprendido:
“veo sostenibilidad, optimizacion de recursos, y veo que
estos retos para vivir en Marte pasan por buscar soluciones
como las que se implementan aqui”.

Soluciones que implementa el campo y que parten de
empresas que nacen en Almeria, pero comparten su cono-
cimiento con el mundo.

La agricultura intensiva bajo plastico constituye la mayor fuente de riqueza y es el pilar de la economia de Vicar. Son
mas de 1.878 Ha. invernadas en el municipio que producen una variada gama de productos horticolas. En Vicar continuamos
mejorando y modernizando nuestro campo, para lograr una éptima calidad de nuestros productos al gusto del consumidor final.

En Vicar la Agricultura es de todos.

- oric .
« A@rIcLliura En Vicar Ia agricultara es tays,

Ayuntamiento de Vicar

Vicar, ®
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Almeria exports technology
at a level comparable to NASA

The constant innovation in the horticultural
sector has transformed intensive agricultu-
re in solar greenhouses in the province of
Almeria and the coast of Granada into the
most sustainable and profitable of all

The province boasts a strong and powerful agricultu-
ral auxiliary industry that continues to grow. Notably,
out of the 53 proposals competing for victory in Fruit
Attraction’s Hub Innovation Awards, six are products
presented by Almeria-based companies, demonstrating
their potential in research, innovation, development,
and the sector’s future potential.

An auxiliary sector based in Almeria is dedicated to
research and the implementation of innovations that
make crops more efficient and productive, while also
increasing their quality and post-harvest performance.
Technological innovations encompass various aspects,
including soil conditions, irrigation, climate control, plant
root strength, pest resistance, as well as improvements in
areas like handling, logistics, and comprehensive mana-

gement of all parameters involved in a successful crop
season. This aims to create a sustainable model from eco-
nomic, social, and environmental perspectives.

In fact, the continuous innovation in the horticultu-
ral sector has turned intensive agriculture in the solar
greenhouses of the province of Almeria and the coast of
Granada into one of the most sustainable and profitable
systems in existence.

In this regard, the international revenue of Almeria’s
auxiliary industry companies already accounted for 29.4%
of the total in 2021. The positive performance of most
subsectors in the industry in 2021 explains a year-on-year
increase of +10.1% in total revenue, reaching 1.311 billion
euros. Plant nutrition and phytosanitary products, inte-
grated production, seedbeds, advanced services, plastics,
and meshes have been the leading subsectors in this regard.

However, technology and digitalization are undoubted-
ly fields in which Almeria has a lot to offer. The Spanish
multinational Hispatec Agrointeligencia, which was born
in Almeria, has become the leading provider of agricultu-
ral technology in Spain and Latin America.

Furthermore, there is a wide spectrum of Almeria-ba-
sed companies working in this area, growing, and taking




their digital knowledge and tools to many locations, both
nationally and internationally. Among them is Robonity,
a company founded by Almeria native Ramoén Gonzalez,
consisting of engineers and business personnel with a
proven track record through the development and com-
mercialization of their own disruptive technology. Pro-
fessionals who apply cutting-edge technology learned in
space robotics at NASA, ESA, or CSA to address the most
significant needs of farmers.

In fact, Ramoén Gonzalez was part of the mobility robo-
tics group at the Massachusetts Institute of Technology
(MIT), working on projects with NASA, NATO, the US
Army, and the Canadian Space Agency. However, he deci-
ded to return to his homeland and put all the knowledge
he had acquired at the service of agriculture, creating a
company where he could apply robotics, artificial intelli-
gence, and big data to agriculture. This is how Robonity
was born, with the motto ‘From the stars to the people.

Mobibuk is Robonity’s first product, designed to digi-
tize farmers’ decision-making, facilitate expense control,
planning, labor costs, field control, health monitoring, and
year-on-year comparisons. All of this can be done from a
computer, tablet, or mobile phone.

The agriculture sector in Almeria is already working
with NASA technology. In fact, NASA researcher, scien-
tist, and founder of SyNRGE, Gary Stutter, explained
during a visit to the province of Almeria that “the need
to remotely control and optimize conditions for plant
growth hundreds, thousands, or millions of kilometers
from Earth,” as in the research they have been conduc-
ting for years to grow plants in space, “has resulted in
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technology that is used daily to optimize water usage in
greenhouses, reduce greenhouse energy and cooling costs,
and allow precise delivery of fertilizers to the field. Opti-
mizing growing conditions allows for more production
with fewer resources.”

During his visit, Gary Stutter was able to learn about
the Almeria production system, and he expressed his sur-
prise, saying, “I see sustainability, resource optimization,
and I see that these challenges of living on Mars involve
seeking solutions like the ones implemented here.”

These are solutions implemented by the agricultural
sector and originated from companies born in Almeria,
but they share their knowledge with the world.
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Mango, aguacate y chirimoyo ocupan una destacada pro-
porcion en la extension de cultivo de la costa de Granada,
si bien son aguacate y chirimoyo los que se reparten la
mayor parte de extension.

Pese a todo, el mango ha experimentado un fuerte desa-
rrollo en los dltimos 20 anos, contando actualmente con
una superficie superior a las 5000 hectdreas que continua
incrementandose anualmente. Granada y concretamente
la zona de la costa granadina representa alrededor del 9%
de la superficie cultivada en Andalucia, con 452 hecta-
reas y una produccién de 4.687 toneladas, segtin datos del
Observatorio de Precios y Mercados de la Junta de Anda-
lucia correspondientes a 2022.

.

11.
La calidad del @hngo
destacaentinacampana

La produccion

mientras que en

a la floracion

El pasado afio el valor
de la produccién descen-
di6 respecto a las cam-
pailas anteriores tanto
por un descenso de la
produccién como por
una caida del precio en
origen del 8%.

Este afio, el mango ha
arrancado una campana
que desde las organiza-
ciones agrarias ya apun-
tan que va a ser muy
complicada en cuanto a
produccién. De hechoy
como senala Juan Cama-
cho, responsable de
Subtropicales de COAG
Granada, la merma sera
de un 80% de la produc-
cién. Todo ello derivado
de la sequia, que en el
caso de la costa granadi-
na afecta especialmente
alas produccién del mar-
gen derecho. Y es que de
las alrededor de 9.000
hectareas de subtropica-
les que hay en Granada,
unas 4.000 se concen-
tran en esa zona, donde
los recursos hidricos son
especialmente reducidos.

En una campafa con
una cosecha tan exigua,
el precio es el que debe
marcar la rentabilidad.
Sin embargo, Camacho
incide en que también
existen problemas en ese
ambito. Y es que aunque
la campafia comenzé en agosto con precios aceptables que
se situaban alrededor de los dos euros, en septiembre ese
precio se situd entre 1.40 y 1.50, cantidad que podria seguir
descendiendo este mes de octubre, en una campaifia que
ademads, ya avisan, serd mucho mads corta de lo habitual.

Todo ello pese a que la calidad de fruta en esta campa-
fia es, como seflala Camacho, “excepcional” y el tamafio
de fruta también cuenta con un buen calibre. De hecho,
el mango es un producto que se ha posicionado como
uno de los frutos favoritos y distintivos en el mercado
gastrondémico espaifiol por su garantia de calidad, que le
hallevado a aumentar su demanda de manera exponen-
cial durante los dltimos afios. En el periodo 2019-2021,
el consumo per cpita se ha incrementado un 37% en
Espafia y un 27% en Andalucia. Sin embargo, el precio

caera esta campafa
enmangoy aguacate,

chirimoya se espera



para el consumidor en el lineal estd muy lejano del que
recibe el productor esta campaia.

Aguacate
En Andalucia, como en el resto del mundo, el cultivo del
aguacate mantiene una tendencia creciente favorecido
por la amplia demanda mundial y el buen nivel de precios
para productores y empresas comercializadoras.

Solo en Espaifia, en el periodo 2017-2021, el consumo
per capita se incrementd un 106% y en Andalucia un 87%.

En 2022, todas las provincias productoras incrementaron
la superficie destinada al cultivo del aguacate. Segan los
datos del Observatorio de Precios y Mercados de la Junta
de Andalucia, Granada contaba la campana 21/22 con 2.733
hectareas y obtuvo una produccién de 17.275 toneladas.

La campaiia de comercializacién del aguacate andaluz se
desarrolla de septiembre a mayo escalonandose entre las
diferentes variedades que componen la oferta, pero entre
la que destaca en Granada principalmente la variedad Haas.

En este sentido, Andalucia esta posicionado como uno
de los principales proveedores de la Unién Europea, ya que
el 92% de sus exportaciones van a paises europeos. A nivel
nacional, Andalucia con el 84% del volumen de las exporta-
ciones espafolas, se erige como principal regién exportadora.

Sin embargo, los datos tampoco son en halagliefios en
aguacate para esta campafia en la que se espera una mer-
ma en la produccién del 70%, también por la situacion de
sequia, que deriva en una escasez hidrica y agua de mala
calidad, con conductividades altas, lo que deriva en una
menor produccién. “Ya empieza a haber fincas que se
estan abandonando y otras se estdn talando a ver si pue-
den aguantar”, sefiala Juan Camacho.

Segun el informe sobre Perspectivas Agricolas 2021-
2030 de la OCDE y la FAO, el aguacate se convertird en la
fruta tropical mas comercializada en el 2030. Afio en el
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que se prevé una producciéon mundial de 12 millones de
toneladas, de las que se exportaran sobre 3,9 millones. Sin
embargo, estas previsiones dependeran de los recursos
hidricos con que cuenten las zonas productoras.

Chirimoya

La chirimoya es el producto subtropical mas importan-
te en Granada. Segun datos del Observatorio de Precios
y Mercados, en la campafia 21/22 Granada era el mayor
productor andaluz de chirimoya con 2.903 hectareasy
una produccion de 41.545 toneladas.

En este caso, la chirimoya finalizaba en septiembre su
cuaje, por lo que adn las previsiones eran inciertas, si bien
todo apunta a que debido a la escasez hidrica, principalmen-
te en la margen derecha, que provoca que la planta aborte
flor, tampoco serd una buena campaia. “Llevamos dos afios
que no levantamos cabeza”, reconoce Juan Camacho.

La chirimoya se comercializa fundamentalmente en
el mercado nacional, con una cuota entre el 80-90% de la
produccién anual. Su distribucién se realiza mayoritaria-
mente a través de los hipermercados (81%) y la campafa
comprende de septiembre a mayo. Y es que las técnicas
desarrolladas por los agricultores de chirimoya andaluces
les ha permitido alargar la campaiia, incrementando la
produccién y manteniendo una excelente calidad.

Cabe recordar que el sector cuenta con el reconocimiento
de la denominacion de calidad diferenciada de la Denomi-
nacién de Origen Protegida (DOP) “Chirimoya de la Costa
Tropical de Granada-Mailaga”, que ampara la chirimoya de
la variedad local Fino de ]ete

destinada a consumo n«... e,

co de su cultivo
comprende en
la provinciade |
Granada los
municipios de
Motril, Vélez
de Benaudalla,
Los Gudjares,
Itrabo, Molv1zar
Salobrena Almu-
fiécar, Jete, Lentejiy
Otivar.
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Mango, avocado, and custard apple (chirimoya) occupy a
significant portion of the cultivated land along the coast
of Granada, with avocado and custard apple being the
primary crops in terms of land area.

Despite this, mango cultivation has seen significant
growth in the last 20 years, currently covering an area of
over 5,000 hectares, which continues to increase annua-
lly. Granada, particularly the coastal area, accounts for
approximately 9% of the cultivated land in Andalusia,
with 452 hectares and a production of 4,687 tons, accor-
ding to data from the Price and Market Observatory of
the Andalusian Government for the year 2022.

Last year, the production value decreased compared
to previous seasons due to a drop in production and an
8% decrease in the original price.

This year, the mango season has started, and agricul-
tural organizations are already pointing out that it will
be very challenging in terms of production. In fact, as
stated by Juan Camacho, responsible for Subtropical
Crops at COAG Granada, there will be an 80% reduction
in production. All of this is due to the drought, which
in the case of the Granada coast is particularly affecting
production on the right side of the coast. This is because
of the approximately 9,000 hectares of subtropical crops
in Granada, around 4,000 are concentrated in this area,
where water resources are particularly limited.

In a season with such a meager harvest, prices are
expected to determine profitability. However, Camacho
points out that there are also problems in that aspect.
Although the season started in August with acceptable
prices around €2 per kilogram, by September, the price
dropped to between €1.40 and €1.50 per kilogram. This
price could continue to decline in October, in a campaign
that, they already warn, will be much shorter than usual.

All of this is happening despite the exceptional quality
of the fruit this season, as noted by Camacho. The fruit
size is also of good quality. In fact, mango has become
one of the favorite and distinctive fruits in the Spanish
gastronomic market due to its quality guarantee. This

Mango Quall’ty Shines in a
rought-lmpacted Season

and avocado, while
Custard apple
production will
wait until flowering

has led to an exponential increase in demand over the
past few years. From 2019 to 2021, per capita consump-
tion increased by 37% in Spain and 27% in Andalusia.
However, the price for consumers on the store shelves
is far from what the producer receives in this campaign.

Avocado

In Andalusia, as in the rest of the world, avocado culti-
vation continues to grow supported by the large global
demand and the good price level for producers and mar-
keting companies.

Only in Spain, in the period 2017-2021, the consump-
tion per capita has increased by 106% and in Andalusia
by 87%.

In 2022, all the producing provinces increased the area
under avocado cultivation. According to data from the
Price and Market Observatory of the Junta de Andalu-
cia, Granada had 2,733 hectares in the 21/22 season and
obtained a production 0f 17,275 tons.

The marketing campaign for Andalusian avocados
runs from September to May, with the different varie-
ties being staggered throughout the season. The Haas
variety is particularly prominent in Granada.

In this regard, Andalusia is positioned as one of the
main suppliers to the European Union, with 92% of its
exports going to European countries. Nationally, Anda-
lusia, accounting for 84% of the volume of Spanish
exports, stands as the main exporting region.

However, the data for avocados in this campaign is also
not promising, with an expected 70% reduction in produc-
tion, again due to the drought situation. The drought has
led to water scarcity and poor water quality with high con-
ductivity, resulting in lower production. “There are already
plantations being abandoned and others are being cut down
to see if they can endure,” Juan Camacho points out.

According to the report on Agricultural Outlook 2021-
2030 by the OECD and FAQ, avocados are projected to
become the most traded tropical fruit by 2030, with an
estimated global production of 12 million tons, of which
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approximately 3.9 million tons will be exported. Howe-
ver, these projections will depend on the water resources
available in the producing regions.

Custard Apple

Custard apple is the most important subtropical product
in Granada. According to data from the Price and Market
Observatory, in the 21/22 campaign, Granada was the lar-
gest producer of custard apples in Andalusia, with 2,903
hectares and a production of 41,545 tons.

In this case, the custard apple finished its flowering in
September, so predictions were still uncertain. However,
everything indicates that due to water scarcity, especia-
lly on the right bank, which causes the plants to abort
flowers, it won’t be a good campaign either. “We’ve had
two tough years,” admits Juan Camacho.

Custard apple is mainly sold on the domestic market,
with a share of between 80-90% of annual production.
It is mainly distributed via hypermarkets (81%) and the
season runs from September to May. The techniques
developed by Andalusian custard apple growers have
allowed them to extend the season, increasing produc-
tion and maintaining excellent quality.

It’s worth noting that the sector has the recognition of
the Protected Designation of Origin (PDO) “Chirimoya
de la Costa Tropical de Granada-Malaga,” which covers
the local Fino de Jete variety of custard apple destined
for fresh consumption in the I and Extra categories. The
geographical area for its cultivation includes the muni-
cipalities of Motril, Vélez de Benaudalla, Los Gudjares,
Itrabo, Molvizar, Salobrefia, Almufiécar, Jete, Lenteji,
and Otivar in the province of Granada.
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El 60% de la produccion andaluza

se destina al mercado europeo, con
Francia, Alemania, Inglaterra y Paises
Bajos como principales consumidores

El esparrago verde de Granada es cada
vez mas conocido y apreciado en los
mercados tanto nacionales como euro-
peos. Y es que la calidad y sabor de este
producto esta convenciendo y conquis-
tando la cocina de los consumidores.

El 60% de la produccion se destina ya
ala exportacion, con Francia, Alemania,
Inglaterra y Paises Nordicos como prin-
Cipales consumidores, mientras que el
resto se queda en las mesas espanolas.

La comunidad andaluza cuenta actualmente con unas
9.000 hectareas de produccién y Granada se sitia como
la provincia que aglutina una mayor proporcioén de exten-
sion en cultivo con 6.300 hectareas aproximadamente, lo
que representa el 70% del total andaluz. Una produccion
que se encuentra completamente en regadio, si bien a ella
hay que afiadir pequeiias explotaciones en secano de las
que no hay datos oficiales de extensién. La provincia de
Jaén se sitiia como la quinta provincia andaluza producto-
ra con el 9% del total, mientras que en Almeria el cultivo
es practicamente testimonial con el 1,5%.

En su produccién y calidad tienen mucho que ver las
condiciones orograficas en las que se produce. La zona de
la Vega granadina es, en toda la comunidad de Andalucia,
el mejor lugar para llevar a cabo su cultivo, lo que se une
a la profesionalidad de sus agricultores para ofrecer a los
consumidores un producto muy diferenciado, de gran cali-
dad, un gran sabor y textura, que llega al mercado con la
frescura 6ptima, lo que equivale a disponer de una marca
global que asegura el éxito de una produccién que en la
ultima campaiia alcanzé las 44.500 toneladas y que gene-
16 unos 32 millones de euros y que llevé a conseguir la
Indicacion Geografica Protegida hace mas de dos décadas.

Pese a ser una campafia de buena produccion, zonas de
secano de Granada como Monteftio o los Montes Orien-
tales se vieron afectados por la sequia, falta de humedad
y de lluvias en invierno, lo que provocé que en la tltima
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campafia estas zonas no pudieran cultivar. Situacién que
esperan no se repita en la préxima campana.

Precio

En cuanto al precio de la campafia de 2023, se puede con-
siderar aceptable el precio de venta para el agricultor con
una media de tres euros el kilo y picos de hasta cuatro
euros el kilo en el inicio de campaila, que arranca en el
mes de marzo-abril y concluye a finales de junio.

En este sentido, cabe destacar que el cultivo de esparra-
go es muy social y familiar, fijando poblacién en muchos
municipios de interior que de otra manera no tendrian esa
viday dando empleo en el entorno. En la tltima campafia
fueron alrededor de 18.000 los empleos generados entre
directos e indirectos y unos 6.500 productores con los que
cuenta Granada, de los cerca de 36.000 que se reparten
por toda Andalucia.

En esta sentido, los principales municipios productores
son aquellos pertenecientes a la zona productora de la
Indicacién Geografica Proteglda ‘Esparrago de Huétor-Ta-
jar’ como son Huetor-T4jar, Illora, Loja, Moraleda de Zafa-
yona, Salar y Villanueva de Mesia.

En febrero de 2019 se constituyd la Interprofesional de
Esparrago Verde de Espaiia para la representacion y defen-
sa de los intereses comunes del sector del esparrago verde
en Espafia y de ella forman parte las organizaciones pro-
fesionales UPA y COAG, la Asociacién de Cooperativas de
Granada, Cooperativas Agro-alimentarias de Andalucia,
Asociacién Esparrago Verde de Guadalajara, APROA, ASO-
CIAFRUIT, ES Andalucia y Consejo Regulador de la Indica-
cién Geografica Protegida (IGP) Esparrago de Huétor T4jar.
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The Quality of Green Asparagus
from Granada Gains Market Share

Green asparagus from Granada is beco-
ming increasingly recognized and apprecia-
ted in both national and European markets.

The quality and flavor of this product are
convincing and winning over consumers’
kitchens. Currently, 60% of the production
is destined for export, with France, Ger-
many, England, and the Nordic countries
being the main consumers, while the re-
maining 40% is consumed within Spain

Andalusia currently has around 9,000 hectares of aspa-
ragus production, with Granada having the largest share
of cultivation at approximately 6,300 hectares, repre-
senting 70% of the total in Andalusia. All of this pro-
duction takes place under irrigation, although there are
also small dryland farms for which there are no official
extension data. Jaén is the fifth-largest asparagus-pro-
ducing province in Andalusia, accounting for 9% of the
total, while in Almeria, asparagus cultivation is almost
negligible at 1.5%.

The orographic conditions of the region play a sig-
nificant role in its production and quality. The Vega de
Granada area is the best place in all of Andalusia for aspa-
ragus cultivation, and this, combined with the professio-
nalism of its farmers, ensures that consumers receive a
highly differentiated product of excellent quality, great
flavor, and texture. The asparagus reaches the market at
its optimum freshness, effectively establishing a global
brand that guarantees the success of a production that
reached 44,500 tons in the last campaign, generating
around 32 million euros in revenue. This success also
led to obtaining the Protected Geographical Indication
status more than two decades ago.

Despite being a season of good production, dryland
areas of Granada such as Montefrio and the Montes
Orientales were affected by drought, lack of moisture,
and winter rainfall, which prevented these areas from
cultivating in the last campaign. They hope this situa-
tion will not repeat in the upcoming season.
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Price Regarding the price in the 2023 campaign, the
selling price for farmers can be considered acceptable,
with an average of three euros per kilogram and peaks
of up to four euros per kilogram at the beginning of the
season, which starts in March-April and ends in late June.

It’s worth noting that asparagus cultivation is highly
social and family-oriented, helping to sustain populations
in many inland municipalities that would otherwise stru-
ggle to maintain their way of life. In the last campaign,
approximately 18,000 jobs were generated, both directly
and indirectly, and there were around 6,500 producers in
Granada out of the nearly 36,000 throughout Andalusia.

The main producing municipalities are those within the
geographical indication ‘Esparrago de Huétor-Téjar,” inclu-
ding Huetor-Tajar, Illora, Loja, Moraleda de Zafayona, Salar,
and Villanueva de Mesia.

In February 2019, the Spanish Green Asparagus Inter-
professional Organization was established to represent
and defend the common interests of the green asparagus
sector in Spain. It includes professional organizations such
as UPA and COAG, the Association of Cooperatives of Gra-
nada, Cooperatives Agri-food of Andalusia, Green Aspara-
gus Association of Guadalajara, APROA, ASOCIAFRUIT, ES
Andalucia, and the Regulatory Council of the Protected
Geographical Indication (PGI) Esparrago de Huétor Téjar.

Ponemos toda nuestra atencion en recolectar
nuestros productos en el momento optimo
para que los recibas con la méxima calidad,
conservando todo el frescor y el sabor.

Almagro, _
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El nuevo reglamento de uso sosteni-
ble de productos fitosanitarips,

el Cuaderno Digital de
Explotaciones Agrarias,

la aprobacion de las nuevas
técnicas de obtencion de semillas

0 la Ley de Transformacion

de la Naturaleza estan

en pleno debate

Textos: INMACULADA ACIEN

13.

Durante el segundo semes-

tre de este ano 2023 Espafa

ostenta la presidencia de la

Unién Europea. Seis meses

durante los que son muchos

los temas a nivel agroalimen-

tario que estan sobre la mesa

tales como la aprobacién del

nuevo reglamento de uso sos-

tenible de productos fitosani-

tarios y fertilizantes que preten-

de que el consumo global de los

Estados en materia de fitosanitarios

se reduzca en un 50% para 2030. Un

tema cuyo debate se centra ahora en qué

aflo se toma como referencia para establecer
ese 50% y cuya aplicacion podria provocar una reduc-
cién de los rendimientos en la actividad agricola.

La entrada en vigor del Cuaderno Digital de Explo-
taciones Agrarias muy criticada por el sector, la Ley de
Transformacién de la Naturaleza, que supondrias mas
exigencias y abandonos o la aprobacién de las nuevas
técnicas de obtencién de semillas, entre otros asuntos.

Los retos del agro

Sin embargo, también es cierto que el

momento en el que le llega esta presidencia

a Espafia puede provocar que los desa-

rrollos legislativos puedan ralenti-

zarse. Y es que las elecciones al

Parlamento Europeo se celebra-

ran del 6 al 9 de junio de 2024.

En este sentido, uno de los

principales temas en los que

Espana pretende avanzar y

definir durante este segundo

semestre del afio es el de las

Nuevas Técnicas de Ediciéon

Genética (NTG) aplicadas a

los procesos de obtencién de

nuevas variedades vegetales.

El objetivo es desarrollar nue-

vas variedades mejor adaptadas a

las nuevas condiciones climaticas

derivadas del calentamiento global,

particularmente la sequia, o que sean

masresistentes a las plagas y enfermedades

y necesiten menos productos fitosanitarios.

Precisamente, el pasado mes de julio, la Comi-

sién Europea presentd su propuesta de regulacién del

empleo en la agricultura europea de materiales obtenidos

mediante las NTG.

“Han surgido dos nuevas técnicas para la obtencion
de material modificado genéticamente que no son

transgénicos”, explica Andrés Géngora, secretario E
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provincial de COAG Almeria, quien afiade que se
trata de técnicas que tienen que tener una regu-
lacién y que partirian de incorporar genes en laborato-
rio, con la exigencia de que los genes que se incorporen
siempre sean de la misma especie. “Para nosotros, si dan
garantia de que el agricultor obtendra una semilla sin
un coste adicional y con la garantia de combatir plagas
y virosis, seran bienvenidas”, afirma Géngora.
Precisamente en el seno de Europa existe un debate
medioambiental abierto, por lo que desde el sector se
insiste en que antes de tomar una decisién sobre estas
nuevas técnicas hay que garantizar su aceptacién por
parte de los consumidores.

Cambio climatico
El cambio climatico es una realidad con periodos inten-
sos de sequia, que en la provincia de Almeria se estdn
sorteando tanto por los cada vez mas eficientes siste-
mas de riego, como con el desarrollo tecnolégico de los
invernaderos para contribuir a hacer mas efectivos los
riegos, y el uso de agua procedente de desaladoras como
complemento del resto de recursos hidricos.

Asimismo, las temperaturas cada vez estan siendo mas
extremas, con un acortamiento de las primaveras y oto-
fos, un incremento de las temperaturas que se alargan
durante mas tiempo y cambios bruscos de tiempo, con
presencia de episodios de fuerte precipitaciones y episo-
dios de DANAS. Situaciones a las que también Almeria
estd haciendo frente gracias al conocimiento y mano
experta en el manejo de sus agricultores.

Sin embargo, ante esta situacion la UE se ha marcado
como prioridades durante la presidencia espafiola del Con-
sejo, la reindustrializacién de la UE y agilizar su autono-

mia estratégica, avanzar en la transicién ecologicay en la
adaptaciéon medioambiental, impulsar una mayor justicia
social y econémica, asi como reforzar la unidad europea.
Para ello, la incorporacién de las nuevas tecnologias en la
produccién agroalimentaria debe contribuir a esa bisque-
da de la autonomia alimentaria de la Unién, pero siempre
escuchando al sector. La agricultura de precisién, la utili-
zacion de sensores, el secuestro de carbono, los cultivos
fijadores de nitrégeno o el reconocimiento de enfermeda-
des de las plantas basado en inteligencia artificial
son aspectos en los que estd avanzando el sector.
Lainvestigacion y la innovacion favoreceran
una producciéon de alimentos mas eficiente,
con mayor valor afiadido y con una utiliza-
cién de menos recursos, ademas de contri-
buir a reducir el desperdicio alimentario.
Nanosatélites de observacion terrestre,
monitorizacién de
datos y captura de

imagenes con '
enfoque inte- f
gral son con- v 3

ceptos que ya
estan presentes des-
de hace tiempo en
la agricultura alme-
riense y que deben
ser claves

en ese
continuo

avance

d el

sector.
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The Challenges of Spamsh
Agrlculture durmg the EU Pre5|dency

The new regulation for the sustainable use of phytosanitary products, the Digital
Handbook for Agricultural Exploitations, the approval of new seed acquisition techniques,
and the Nature Transformation Law are currently under intense debate

—

-

During the second half of the year 2023, Spain holds <«

the presidency of the European Union. For six mon-

ths, numerous agricultural and agri-food issues are on the
table. These include the approval of the new regulation
for the sustainable use of phytosanitary products and
fertilizers, aiming to reduce the overall consumption of
phytosanitary products by 50% for 2030 among member
states. The current debate revolves around which year
should serve as a reference point for establishing this 50%,
and its implementation could potentially lead to reduced
agricultural activity in yields.

The implementation of the Digital Handbook for Agri-
cultural Exploitations has faced criticism from the sector,
as has the Nature Transformation Law, which would bring
forth more requirements and potentially result in aban-
donments. Additionally, there is the approval of new seed
acquisition techniques, among other matters.

However, it is also true that Spain’s presidency is
coming at a time when legislative developments could
be slowed down. The European Parliament elections will
be held from 6 to 9 June 2024.

In this regard, one of the main topics on which Spain
intends to make progress and define during the second
half of the year is that of New Genetic Editing Techni-
ques (NGE) applied to the processes of obtaining new
plant varieties.

The aim is to develop new varieties that are better
adapted to the new climatic conditions resulting from
global warming, particularly drought, or that are more

B resistant to pests and diseases and require fewer

phytosanitary products.

Indeed, last July, the European Commission presented
its proposal to regulate the use in European agriculture
of materials obtained from NGE.

“There have emerged two new techniques for obtai-
ning genetically modified material that are not transge-
nic”, explains Andrés Géngora, provincial secretary of
COAG Almeria, who adds that these are techniques that
have to be regulated and that would be based on incorpo-
rating genes in the laboratory, with the requirement that
the genes added must always be from the same species.
“For us, if they provide a guarantee that the farmer will
obtain a seed without an additional cost and with the
guarantee of combating pests and viruses, they will be
welcome,” says Gongora.

In fact, within Europe, there is an open environmental
debate, so the sector insists that before making a decision
on these new techniques, it is essential to ensure that
consumers accept them.

Climate change

Climate change is a reality with intense periods of drou-
ght, which in the province of Almeria are being over-
come both through increasingly efficient irrigation
systems, as well as the technological development of
greenhouses to enhance the effectiveness of irrigation,
and the use of desalinated water as a complement to the
rest of the water resources.
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In addition, temperatures are becoming more and
more extreme, with a shorter spring and autumn, lon-
ger periods of high temperatures, and abrupt changes in
weather, including heavy rainfall and DANAS events.
Almeria is also coping with these situations thanks to
the knowledge and expertise of its farmers.

However, in view of this situation, the EU has set as
priorities during the Spanish Presidency of the Council,
the reindustrialisation of the EU and the acceleration of
its strategic autonomy, progress in the ecological tran-
sition and environmental adaptation, the promotion of
greater social and economic justice, as well as the stren-
gthening of European unity.

To achieve these goals, the incorporation of new tech-
nologies in agri-food production should contribute to
the EU’s quest for food autonomy, while always taking
the sector’s views into account.

Precision agriculture, the use of sensors, carbon
sequestration, nitrogen-fixing crops and the recognition
of plant diseases based on artificial intelligence are areas
in which the sector is making progress.

Research and innovation will lead to more efficient
food production, with higher added value and less use
of resources, as well as helping to reduce food waste.

The concepts of nanosatellites for earth observation,
data monitoring and image capture with an integrated
approach have been present in Almeria’s agriculture for
some time now and should be key factors in the sector’s
continuous progress.
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Textos: INMACULADA ACIEN

Hay datos que parecen estar ya marcados como pilares
sobre los que crear el modelo de futuro de la agricultura
mundial. Y el mas claro es que se espera que la poblacién
mundial aumente en 2.000 millones de personas en las
proximas tres décadas, pasando de los 7.900 millones
actuales a los 10.000 millones en 2050.

Este aumento demografico pasa inexorablemente por
abordar el reto de como alimentar a esa poblacion, en un
contexto en el que el cambio climético hard que cada vez sea
mas dificil producir alimentos por la escasez de un recurso
tan importante como es el agua, pero también por el cambio

que se esta produciendo en el tipo de clima, que parece pola-
rizarse en los extremos de mucho calor o cambio drastico
al frio. Un frio que provoca el uso de energia para producir
en muchas zonas de Europ, pero de lo que Almeria parece
resguardarse gracias a la energia mas limpia que hay, que es
el sol y unas cubiertas plasticas que permiten aprovechar
todo su potencial y resguardar a las plantaciones de otros
ataques externos. Los invernaderos solares no necesitan de
aportaciones de calefaccion para garantizar su produccion.

En las 35.000 hectéreas de cultivos bajo abrigo existentes
en las provincias de Almeria y Granada, se producen anual-
mente unos 4,5 millones de toneladas de productos
hortofruticolas, el equivalente al total de productos E



93 FRUIT ATTRACTION 2023:
NUEVO : VISITANOS EN EL
mimaflor PABELLON 9 STAND 9D01

GAMA

- Sensacion -
LA OPCION MAS FRESCA, SABROSA Y LIGERA
PARA INCLUIR EN TUS RECETAS

_____,.=.-;=_g-""'===*‘

" IDESCUBRELAS!

www.mimaflor.es



m Andalucia oriental en Fruit Attraction

hortofruticolas que cultiva Alemania, con las que se
alimenta a 500 millones de personas en Europa.

Un cultivo que en Almeria estin garantizados para
esta campaila pese a las dificultades derivadas del cam-
bio climatico como es el incremento de temperaturas o
la escasez hidrica. Y lo es porque la escasez hidrica es un
problema con el que ha luchado esta provincia desde el
inicio y frente a lo que ha desarrollado y continta desa-
rrollando sistemas tecnoldgicos cada vez mas precisos
en marcar la cantidad correcta de agua que hay que usar
en cada cultivo en el momento 6ptimo para ello y sin
desperdiciar una sola gota.

En este sentido, cabe recordar que el agua que se utili-
za en la agricultura almeriense y de la costa de Granada
sirve para cultivar unas frutas y hortalizas de la maxima
calidad, valor nutritivo y seguridad alimentaria que van
a las mesas de los espaifioles y europeos, puesto que al
final es un recurso que estd dando alimento a millones
de personas y contribuyendo a su salud.

Elinterior de un invernadero solar ha demostrado ser
todo un ecosistema lleno de vida gracias al control biolégico
que lleva décadas desarrollandose para combatir las plagas
de manera natural y que ha demostrado ser la manera mas

{
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eficaz de control, apoyado por una apuesta por el control
bioldgico también desde el exterior, con setos perimetrales
que contribuyen a incrementar esa biodiversidad natural.
De las 35.000 hectareas de cultivo bajo abrigo existentes
en Almeria y Granada, el 75% utilizan el control biolégico.
Cifra que sigue aumentando afio tras afio.

La agricultura juega y va a continuar jugando un papel
determinante en la Agenda de Desarrollo Sostenible a
lo largo de los proximos afios y en la consecucion de los
ODS, en lo que, sin duda va a tener un gran protagonis-
mo, por lo que esté en el centro de las decisiones estraté-
gicas de la nueva agenda de desarrollo sostenible y como
ejemplo se pone al sistema agroalimentario de Almeria,
poniendo de manifiesto como se cumplen en él los 17
Objetivos de Desarrollo Sostenible de la Agenda 2030,
y que la suya es la férmula mas sostenible para afrontar
los retos del futuro en materia de agricultura.

Tecnologia de precisién, mejora genética de semillas,
lucha biolégica, digitalizacion aplicada a la agricultura o
sofisticados plasticos para salvaguardar los cultivos son
algunas de las innovaciones mas destacadas del sector y
que hacen de esta agricultura un ejemplo en sostenibi-
lidad y respeto por el medio ambiente.
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The Solar Greenhouses of Southern
Spain: The Most Sustainable
Solution for Natural Production

There are data that seem to be already established as pillars
upon which to create the future model of global agricultu-
re. The clearest of these is the expectation that the world’s
population will increase by 2 billion people in the next three
decades, from the current 7.9 billion to 10 billion in 2050.

This demographic increase inevitably brings up the
challenge of how to feed this population, especially in a
context where climate change is making it increasingly
difficult to produce food due to the scarcity of a crucial
resource as water. Additionally, the changing climate pat-
terns, which seem to be polarizing into extremes of extre-
me heat or drastic shifts to cold, pose another challenge.
The need for energy to produce in many areas of Europe
due to cold conditions is something that Almeria seems to
be protected thanks to the cleanest energy source availa-
ble: the sun. Furthermore, plastic covers allow us to take
advantage of all its potential and protect the plantations
from other external attacks. Solar greenhouses do not
require heating inputs to guarantee their production.

In the 35,000 hectares of protected agriculture in the pro-
vinces of Almeria and Granada, approximately 4.5 million
tons of horticultural products are produced annually. This is
equivalent to the total horticultural production of Germany
and provides food for 500 million people in Europe.

Almeria has managed to ensure its crop production for
this season despite the challenges posed by climate chan-
ge, such as rising temperatures and water scarcity. This is
possible because the province has been combating water
scarcity since the beginning and has developed increasin-
gly precise technological systems to determine the correct
amount of water needed for each crop at the optimal time,
without wasting a single drop.

In this regard, it’s important to emphasize that the
water used in agriculture in Almeria and the coastal areas
of Granada is used to cultivate fruits and vegetables of the
highest quality, nutritional value, and food safety stan-
dards that end up on the tables of Spaniards and Euro-
peans. Ultimately, this resource provides food to millions
of people and contributes to their health.

The interior of a solar greenhouse has proven to be a
thriving ecosystem filled with life, thanks to biological
control methods that have been developed for decades to
combat pests naturally. This approach has demonstrated
its effectiveness and is complemented by an emphasis
on biological control from the outside, with perimeter
hedges that contribute to increasing natural biodiversity.
Of the 35,000 hectares of protected agriculture in Almeria
and Granada, 75% employ biological control, a percentage
that continues to grow year after year.

Agriculture plays and will continue to play a crucial role
in the Sustainable Development Agenda in the coming
years and in achieving the Sustainable Development Goals
(SDGs). It undoubtedly holds a significant position in the
strategic decisions of the new sustainable development
agenda. An example of this is the agri-food system in Alme-
ria, which demonstrates how it fulfills all 17 SDGs of the
2030 Agenda. This region’s approach is considered the most
sustainable way to address future challenges in agriculture.

Precision technology, genetic improvement of seeds,
biological pest control, digitalization applied to agricul-
ture, and sophisticated plastics for crop protection are
some of the notable innovations in the sector. These
innovations make this agriculture an exemplary model
of sustainability and environmental respect.
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La Diputacion de Almeria y la marca gourmet de la provincia 'Sabores Almeria’ asisten a
Fruit Attraction junto a las empresas almerienses para exportar sus productos al mundo
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