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B ienvenidos a esta nueva 
edición de Alhambra Ven-
ture en Granada, un even-

to que representa que es una cita 
para el emprendimiento, en una 
ciudad que mira al futuro con 
ambición, talento y confianza. 

Granada se encuentra en un 
momento decisivo, estamos vi-
viendo un momento muy impor-
tante donde nos posicionamos 
como una de las ciudades más 
dinámicas del sur de Europa. Con 
una identidad donde destaca por 
su historia y patrimonio, la Uni-
versidad y su gran capital huma-
no, Granada ha sabido adaptar-
se a los retos del siglo XXI con 
una visión clara para ser una ciu-
dad de oportunidades, innova-
ción y talento. 

Alhambra Venture es un sím-
bolo más visible de esa transfor-

mación. Este evento que cada 
año atrae a emprendedores, in-
versores, creadores y pensado-
res, convierte a Granada en el 
epicentro del emprendimiento 
en el sur de Europa. Donde lo ver-
daderamente especial para esta 
ciudad es además de su capaci-
dad para albergar este tipo de 
encuentros, es el ecosistema real 
que estamos construyendo para 
que estos proyectos que aquí se 
presentan pueden quedarse para 
crecer y generar impacto en 
nuestra ciudad.   

Granada cuenta hoy con una 
combinación única de factores 
que la sitúan en el mapa de las 
ciudades con mayor potencial de 
futuro. Nuestro Parque Tecnoló-
gico de la Salud (PTS) es ya un 
nodo clave en la investigación 
biosanitaria y en la industria de 

las ciencias de la vida. Nuestra 
Universidad, referente nacional 
e internacional, fomentan el sis-
tema con talento joven y conoci-
miento aplicado. Nos proyecta-
mos como capital tecnológica de 
Europa en los próximos años, 
gracias a decisiones estratégicas 
como la implantación del Cen-
tro de Inteligencia Artificial de 
Andalucía o el proyecto IFMIF-
DONES,  

Sin embargo, hay un eje trans-
versal en todas las áreas, que es 
la cultura.   

En Granada creemos, firme-
mente, que la cultura es identi-
dad, belleza o historia, y también 
es un motor económico, que va 
genera un cambio en la vida de 
todos. Por eso, trabajamos con 
ilusión en nuestra candidatura 
para ser Capital Europea de la 

Cultura en 2031. Porque estamos 
convencidos de que nuestras raí-
ces literarias, musicales y en to-
das las artes, combinadas con 
nuevas industrias culturales y 
creativas, constituyen un valor 
único que debemos potenciar. 

La cultura es hoy, más que 
nunca, un espacio de innovación, 
y Granada es ya un referente para 
los nómadas digitales, los artis-
tas que trabajan con tecnología, 
los emprendedores del ámbito 
audiovisual y las nuevas narra-
tivas. Hemos lanzado un hub de 
industrias creativas, apoyamos 
a los creadores emergentes, y es-
tamos reimaginando nuestros 
espacios públicos como lugares 
para el arte y la participación. 

Todo esto junto a la ciencia, la 
tecnología, el emprendimiento 
y la cultura, forman parte de una 

visión común que tenemos so-
bre Granada, que es una ciudad 
atractiva para vivir, invertir, crear 
y soñar. Una ciudad donde el ta-
lento pueda desarrollarse y se 
cultiven ideas, donde se valoren 
las personas que las hacen posi-
bles. 

Hoy, desde Alhambra Venture, 
miramos al futuro con ambición 
y con la certeza de que el futuro 
de Granada ya ha comenzado. 

Gracias a los organizadores de 
este evento por seguir confian-
do en Granada como punto de 
encuentro del talento. Que esta 
edición sirva para seguir creyen-
do que todo gran proyecto em-
pieza con una buena idea y en el 
mejor lugar posible, y en este año 
de cine no olvidéis el título de 
aquella película, ‘Todo es posi-
ble en Granada’.

AYUNTAMIENTO DE GRANADA
Marifrán Carazo, alcaldesa

Granada, ciudad de oportunidades: donde 
la innovación y la cultura se dan la mano 

Marifrán Carazo con Granada de fondo.
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E sta comunidad está vivien-
do un momento de expan-
sión empresarial. Las star-

tups juegan un papel fundamen-
tal y Alhambra Venture es el pun-
to de encuentro para gran parte de 
ellas. La consejera de Economía, 
Hacienda y Fondos Europeos hace 
balance de la situación que atra-
viesa Andalucía. 
–¿Cómo describiría el momento 
actual del ecosistema empresa-
rial andaluz? 
–Probablemente nos encontremos 
en uno de los mejores momentos 
que ha vivido el tejido empresa-
rial andaluz. Según los últimos da-
tos disponibles, en el mes de mayo 
de 2025 el número de empresas 
inscritas en la Seguridad Social en 
Andalucía ha ascendido a 254.174, 
un 1,55% más que en el mismo 
mes de 2024, dato que contrasta 
con el estancamiento que, de nue-
vo, mostró el conjunto de España, 
donde este dato alcanzó el 0,53%. 
Y, además, el mayor incremento 
se produce entre las empresas de 
250 o más trabajadores, con un 
6,9% respecto al mismo mes del 
año anterior. 

Es decir, no solo se están crean-
do empresas en Andalucía a ma-
yor ritmo que en España, sino que 
cada vez estas empresas son de 
mayor tamaño. Se trata por tanto 
de un ecosistema empresarial for-
talecido en el que se dan la mano 
empresarios, emprendedores y el 
actual Gobierno de Andalucía en 
su apuesta por la estabilidad, el 
apoyo a la inversión y la simplifica-
ción administrativa, esfuerzos que 
han convertido Andalucía en un 
espacio seguro para las empresas. 
–La financiación suele ser un hán-
dicap para el desarrollo de pro-
yectos empresariales, ¿qué líneas 
de apoyo tienen en marcha? 
–En estos momentos tenemos en 
marcha, a través de Andalucía 
TRADE, las primeras líneas de in-
centivos de un sistema dotado con 
412 millones de euros cofinancia-
dos con FEDER que tienen como 
objetivo dar la mayor cobertura 
posible por tipo de proyecto y de 
empresa para así fortalecer al em-
presariado andaluz mediante el 
apoyo a la creación de empresas 
y al desarrollo de proyectos de cre-
cimiento y consolidación empre-
sarial y aumentar el atractivo de 
Andalucía como destino de em-
presas. En definitiva, es un siste-
ma para tener más empresas, más 

competitivas, más innovadoras, 
más internacionalizadas y más 
sostenibles.  

Estas tres primeras líneas, des-
tinadas al crecimiento y la mejo-
ra de la competitividad de las 
pymes, la puesta en marcha de 
pequeñas empresas y el desarro-
llo de proyectos de investigación 
industrial y desarrollo experimen-
tal, están dotadas con 244 millo-
nes de euros y desde su puesta en 
marcha hace menos de un año ya 
han permitido incentivar con 66,8 
millones de euros un total de 261 
proyectos, que comprometen una 
inversión de 141,5 millones de 
euros. 

A estas líneas se irán sumando 
nuevas convocatorias, de las cua-
les la más inminente es la dedica-
da a facilitar la internacionaliza-
ción de las empresas andaluzas, a 
la que también se irán sumando 
convocatorias para proyectos de 
I+D, estas ya de carácter competi-
tivo, y nuevas fórmulas de finan-
ciación a través de instrumentos 
de capital riesgo. 
–¿Cómo están incentivando la in-
ternacionalización? 

–Andalucía TRADE ha puesto en 
marcha un nuevo modelo de apo-
yo a la internacionalización que, 
como acabo de comentar, pronto 
se completará con una línea de in-
centivos específicos. El objetivo es 
ofrecer a las empresas que se acer-
can a Andalucía TRADE con la mi-
rada puesta en salir al mercado 
exterior una propuesta global, que 
abarque desde la información más 
básica a financiar su presencia en 
eventos internacionales y viajes 
de prospección que ayuden al po-
sicionamiento de sus productos. 

Este nuevo modelo de apoyo a 
la internacionalización cuenta con 
un presupuesto total de 63 millo-
nes de euros hasta 2027, y apues-
ta por una clara estrategia por la 
diversificación de mercados de 
las exportaciones con un sustan-
cial incremento de la Red Anda-
lucía TRADE Internacional, que 
ya presta servicios en 75 países 
de los cinco continentes (42 sedes 
en 40 países).  

Y junto a los incentivos y la am-
pliación de su red exterior, la ter-
cera línea de este nuevo sistema 
son los servicios de apoyo a la in-

ternacionalización de las empre-
sas: información, formación, con-
sultoría y, especialmente, con una 
programación de promoción a la 
medida de sus necesidades. 

Los resultados hablan por sí mis-
mos: en 2024, han utilizado estos 
servicios un número equivalente al 
36% de las empresas exportado-
ras regulares de Andalucía, más 
de 1 de cada 3 del total, lo que evi-
dencia la confianza del sector ex-
portador andaluz en los servicios 
de Andalucía TRADE. 
–En Granada, ¿qué valoración 
hace de los principales proyectos 
que hay en marcha relacionados 
por ejemplo con la salud, la inno-
vación o la tecnología? 
–El ecosistema tecnológico y em-
presarial de Granada ha consegui-
do posicionar los sectores de la 
biotecnología y la salud entre las 
10 mejores oportunidades de in-
versión en Andalucía, como así se 
refleja en el cuaderno de venta de 
Andalucía que presentamos hace 
poco en Madrid, una nueva herra-
mienta de Invest in Andalucía, la 
propuesta de valor de Andalucía 
TRADE para captar inversiones. 

Con el primer parque científico 
tecnológico especializado en cien-
cias de la vida del país, el Parque 
Tecnológico de la Salud, y centros 
y empresas de primer nivel como 
el Centro de Investigación y Desa-
rrollo de Alimento Funcional (CI-
DAF), Genyo, especializado en ge-
nética clínica y genómica, ROVI, 
Vircell, Laboratorios Abbot o 
AcexHealth, la aceleradora espe-
cializada en salud de Andalucía 
que cataliza el desarrollo de star-
tups en sectores biotech, farma, 
medtech y digital tech, Granada 
es uno de los polos  biotecnológicos 
del país en los que se trabaja por 
transformar el futuro de la salud. 
–¿Qué espera de Alhambra Ven-
ture en esta edición? 
–Alhambra Venture siempre re-
gala alguno de los mejores mo-
mentos del “fin de curso”. Es un 
entorno vibrante, lleno de dina-
mismo, ideas y ganas que resulta 
muy inspirador y cada año se su-
pera. De este año solo espero más 
y mejores proyectos que ayuden a 
hacer crecer nuestra economía, a 
hacerla sostenible, estable y com-
petitiva. 

CAROLINA ESPAÑA 
Consejera de Economía, Hacienda y Fondos Europeos

«Los esfuerzos de la Junta han convertido Andalucía 
en un espacio seguro para las empresas» 

Carolina España, consejera de Economía, Hacienda y Fondos Europeos.
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A ndalucía TRADE, la 
agencia pública del Go-
bierno andaluz puesta 

en marcha a través de la Con-
sejería de Economía, Hacienda 
y Fondos Europeos para centra-
lizar los servicios de atención 
a las empresas, puso a disposi-
ción del tejido empresarial tres 
líneas de incentivos cofinancia-
dos con FEDER para apoyar pro-
yectos de crecimiento y mejo-
ra de la competitividad de las 
pymes, la puesta en marcha de 
pequeñas empresas y proyec-
tos de investigación industrial 
y desarrollo experimental que 
contribuyan a la consolidación 
de la I+D empresarial en Anda-
lucía. 

Los beneficiarios de estas 
ayudas son, fundamentalmen-
te, pymes y autónomos, si bien 
las no pymes o grandes empre-
sas también tienen cabida, con-
cretamente en las ayudas a la 
I+D siempre y cuando presen-
ten sus proyectos de la mano de 
una pyme. Es decir, todas las 
startups, sea cual sea su tama-
ño, pueden acceder a este sis-
tema de incentivos. 

Estas tres primeras convoca-
torias, abiertas hace menos de 
un año con una dotación pre-
supuestaria de 244 millones de 
euros, han conseguido captar 
el interés de las empresas que 
han presentado 1.102 proyec-
tos para ser incentivados, soli-
citudes que se encuentran en 
distintas fases del procedimien-
to de tramitación (preanálisis 
por parte de técnicos especia-
lizados, subsanación de docu-
mentación, etc.).  

De esas solicitudes, han al-
canzado la fase final de análi-
sis por parte del Comité de Ope-
raciones Financieras e Incen-
tivos un total de 363 proyectos, 
de las cuales han superado esta 
fase 261 proyectos con incen-
tivos por valor de 66,89 millo-
nes de euros que movilizarán 
una inversión empresarial (in-
centivable) de 141,54 millones 
de euros. 

Cabe destacar que estas nue-
vas líneas suponen una mejora 
sustancial de las ayudas dispo-

nibles en el marco anterior. El 
incentivo medio por proyecto 
aprobado con estos nuevos pro-
gramas asciende a 256.298,63 
euros, cantidad que casi cuatri-
plica el incentivo medio de los 
programas de 2017 (71.082,7 
euros). También ha crecido en 
casi 10 puntos (9,49) la inten-
sidad media de los incentivos, 
es decir el porcentaje de inver-
sión empresarial que cubre la 
ayuda aprobada. Con los pro-
gramas de 2017 se apoyó el 
37,77% de la inversión incen-
tivable y con los actuales, la in-
tensidad media asciende a casi 
la mitad de la inversión 
(74,26%). 

Se trata de las primeras lí-
neas de incentivos, pero no las 
únicas. Andalucía TRADE dispo-
ne de un total de 412 millones 

de euros hasta 2027 para arti-
cular líneas de ayudas a las em-
presas. La agencia está trabajan-
do en nuevas convocatorias de 
I+D, pero estas ya de carácter 
competitivo, es decir, no se apro-
barán incentivos para proyectos 
por orden de llegada hasta ago-
tar presupuesto sino que se li-
mitará el plazo de presentación 
de solicitudes y se analizarán los 
proyectos presentados para in-
centivar aquellos que mejor se 
ajusten a los objetivos y reque-
rimientos de las bases regula-
doras de estas convocatorias. 

Incentivos a la 
internacionalización  
La primera nueva línea que verá 
la luz este 2025 será la orden 
de subvenciones para la inter-
nacionalización de las pymes 
andaluzas. Con un presupues-
to de 11,27 millones de euros a 
consumir hasta 2027 esta línea 
tiene como objetivo facilitar la 
actividad internacional de las 
empresas andaluzas incenti-
vando su participación indivi-
dual en ferias y eventos inter-

nacionales (gastos de suelo y 
decoración de stand, gastos de 
viaje, alojamiento y manuten-
ción) y su participación en via-
jes de prospección internacio-
nal (gastos de viaje, alojamien-
to y manutención).  

Esta línea es un instrumen-
to novedoso en la administra-
ción andaluza y forma parte del 
nuevo modelo de apoyo a la in-
ternacionalización diseñado 
por Andalucía TRADE, que 
cuenta con un presupuesto has-
ta 2027 de 63,45 millones de 
euros, cuyo objetivo es incre-
mentar el número de empresas 
andaluzas en proceso de inter-
nacionalización; mejorar el po-
sicionamiento internacional de 
las empresas andaluzas que ya 
son activas en dicho proceso, 
para que se conviertan en ex-

portadoras regulares; y aumen-
tar la inversión andaluza en el 
exterior y la exterior en Anda-
lucía, a través de una estrate-
gia clara y definida, alineando 
recursos y objetivos. 

Andalucía, la única gran 
exportadora que creció en 2024  
Este sistema pretende dar in-
crementar el ya de por sí sólido 
sector exportados andaluz que 
en 2024 vendió al exterior por 
valor de 40.173 millones de eu-
ros, un 4,2% más que el año an-
terior, y hasta cuatro puntos por 
encima de la media de España 
(384.465 millones), cuyas ven-
tas sólo registraron una leve su-
bida del 0,2%. Con estos resul-
tados, Andalucía se sitúa como 
la segunda comunidad que más 
aportó al crecimiento exporta-
dor del país y la única que cre-
ció de las cuatro grandes expor-
tadoras, que en conjunto suman 
tres de cada cinco euros que ex-
porta España: Cataluña (-0,5%), 
Comunidad de Madrid (-5,4%), 
Andalucía (+4,2%) y Comunidad 
Valenciana (-2,7%).

Tres líneas de incentivos para las startups andaluzas 

 La consejera de Economía, Hacienda y Fondos Europeos, Carolina España, y el director general de Andalucía TRADE, Antonio Castro.  IDEAL

Andalucía Trade apoya 
con 67 millones la puesta 
en marcha de inversiones 
por valor de 141,5 
millones

Próximamente, se 
abrirá una cuarta 
convocatoria de 
incentivos destinada a 
facilitar la 
internacionalización de 
las empresas andaluzas

ANDALUCÍA TRADE

El incentivo medio por 
proyecto aprobado 
asciende a 256.298,63 
euros, cuatro veces más 
que los programas de 2017
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Un sector que confía en Anda-
lucía TRADE y en sus propuestas 
para facilitar la internacionaliza-
ción empresarial. En 2024, 2.094 
empresas andaluzas participaron 
en 1.096 acciones de internacio-
nalización organizadas por Anda-
lucía TRADE, generando un total 
de 5.853 participaciones, lo que 
equivale a un 36% del total de ex-
portadoras regulares de la comu-
nidad (5.889) usando los servicios 
de AT para sus estrategias inter-
nacionales. 

Catálogo de servicios 
avanzados 
Andalucía TRADE despliega un 
amplio catálogo de servicios avan-
zados con el fin de impulsar el cre-
cimiento empresarial y la compe-
titividad, apoyados en la transfe-
rencia, la innovación y la coope-
ración. 

Entre estos servicios destacan:  
-Asesoramiento en Estrategia 

y Proyectos de I+D+I: Andalucía 
TRADE apoya a las empresas en 
los procesos de transformación 
de ideas innovadoras en proyec-
tos concretos y viables, abarcan-
do todas las etapas desde la con-
cepción hasta su desarrollo. 

-Diagnóstico, gestión y mejora 
de los procesos de innovación: ser-
vicio de asesoramiento orientado 
a la mejora de la gestión de la in-
novación de las PYMES de una ma-
nera integral a través de un diag-
nóstico personalizado que culmi-
na en un plan de acción. A través 
de este servicio se pretende apo-
yar a las PYMES andaluzas en la 
planificación y preparación de 
aquellas habilidades que son crí-
ticas para mejorar su capacidad 
de innovación: Liderazgo y plani-

ficación, contexto organizacional, 
operativa y procesos, apoyos (en 
términos de recursos, herramien-
tas y metodologías, habilidades y 
propiedad industrial.) y evalua-
ción de la ejecución y mejora. 

Este servicio de diagnóstico 
constituye un punto de partida 
para la certificación de las PYMEs 
a través de la serie de normas ISO 
56000 relacionadas con la gestión 
de la innovación. 
-Valorización y Transferencia de 
Tecnología:  servicio de asesora-
miento diseñado para ayudar a 
las empresas y a los agentes del 
Sistema Andaluz del Conocimien-
to a convertir sus resultados de 
investigación y desarrollos tecno-
lógico en productos o servicios 
que puedan ser comercializados 
o aplicados en el mercado. Inclu-
ye la promoción de la oferta y /o 
demanda tecnológica (fundamen-
talmente a través del Marketpla-
ce de la Enterprise Europe Net-
work) y el fomento de la partici-
pación en jornadas internaciona-
les de transferencia de tecnología 
y /o misiones tecnológicas y de in-
vestigación, así como la búsque-
da de socios potenciales. 
-Búsqueda de socios estraté-
gicos: este servicio facilita la 
identificación y selección de co-
laboradores idóneos que no sólo 
complementen las capacidades 

y recursos del promotor del pro-
yecto, sino que también poten-
cie la innovación, el intercam-
bio efectivo de conocimientos, 
tecnologías y mejores prácticas 
entre las partes involucradas 
contribuyendo de esta manera 
a la transferencia de conoci-
miento. 
-Asesoramiento avanzado en 
Sostenibilidad: servicio diseña-
do para acompañar a las empre-
sas en su proceso de transición 
hacia modelos de negocio más 
eficientes y sostenibles, contri-
buyendo así a la consecución de 
los Objetivos de Desarrollo Sos-
tenible (ODS) definidos en la 
Agenda 2030 de las Naciones 
Unidas. 
-Asesoramiento en el ámbito 
de la Propiedad Industrial: la 
Propiedad Industrial es un as-
pecto fundamental para las en-
tidades, al proporcionarles una 
protección legal para sus crea-
ciones y productos, fomentan-
do la innovación y otorgándoles 
una ventaja competitiva en el 
mercado, al dar valor a sus de-
sarrollos protegiéndolos por 
marca, diseño industrial o pa-
tente. En Andalucía se prestan 
estos servicios de Propiedad In-
dustrial desde el año 2001 en 
virtud de un convenio de cola-
boración suscrito con la Oficina 
Española de Patentes y Marcas 
(OEPM). 
-Búsqueda de información tec-
nológica.- Vigilancia Tecnológi-
ca e informes a medida: este ser-
vicio, en el marco de la Propie-
dad Industrial, facilita el acceso 
a información de alto valor aña-
dido para la toma de decisiones 
estratégicas, como documentos 

nacionales e internacionales de 
patentes para determinar el es-
tado de la técnica, así como la 
novedad de las invenciones, in-
formación científica nacional e 
internacional o la situación ju-
rídica de expedientes, entre 
otros. 
-Soporte a la preparación y eje-
cución de propuestas interna-
cionales de I+D+i: este servicio 
está diseñado para apoyar a las 
entidades andaluzas en su par-
ticipación en Programas Inter-
nacionales de I+D+i, focalizán-
dose principalmente en el so-
porte a las entidades que bus-
can participar en el Programa 
Marco de Investigación e Inno-
vación de la Unión Europea. Des-
de Andalucía TRADE se colabo-
ra estrechamente con los Pun-
tos Nacionales de Contacto para 
garantizar un apoyo integral y 
experto en cada etapa del pro-
ceso.  
-Asesoramiento en los proce-
sos de Compra Pública de In-
novación: la Compra Pública de 
Innovación (CPI) es un modelo 
de cooperación público-privada 
en el que las entidades públicas 
adquieren soluciones innovado-
ras que aún no están disponi-
bles en el mercado, incentivan-
do el desarrollo tecnológico y la 
competitividad.  

Este servicio está dirigido tan-
to a facilitar la identificación de 
necesidades e incorporación de 
soluciones innovadoras a las ad-
ministraciones públicas como a 
incrementar la participación de 
entidades andaluzas en dichos 
proyectos. 

Para ello ofrecemos apoyo téc-
nico a entidades andaluzas, pri-
vadas y públicas, interesadas en 
los procesos de Compra Pública 
de Innovación (CPI).  
-Asesoramiento y Atracción del 
Talento investigador e innova-
dor:  EURAXESS –Researchers 
in Motion es una red, compues-
ta por más de 300 Centros de 
Servicios Europeos en 40 países 
diferentes, entre ellos Andalu-
cía TRADE, que tiene como ob-
jetivo facilitar la movilidad in-
ternacional e intersectorial de 
investigadores, apoyar el desa-
rrollo profesional, crear condi-
ciones para una contratación 
abierta y transparente, promo-
ver la cooperación entre organi-
zaciones que realizan investiga-
ciones y fomentar carreras de 
investigación atractivas en toda 
Europa y más allá. Andalucía 
TRADE ofrece el servicio de ven-
tanilla única para investigado-
res e innovadores que buscan 
avanzar en sus carreras y desa-
rrollo personal trasladándose a 
otros países o al sector indus-
trial. 
-Formación y Divulgación:  An-
dalucía TRADE promueve acti-
vidades especializadas que abar-
can áreas clave para la mejora 
de la competitividad basada en 
la puesta en valor de la innova-
ción, el conocimiento y la coo-
peración.

Este servicio de  
diagnóstico es un punto 
de partida para la 
certificación de las PYMEs 
a través de la serie de 
normas ISO 56000

Andalucía TRADE ofrece 
el servicio de ventanilla 
única para investigadores 
e innovadores que buscan 
avanzar en sus carreras y 
desarrollo personal 
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L a Diputación de Granada 
recientemente ha marca-
do un hito en el impulso 

del ecosistema emprendedor y la 
innovación de la provincia con la 
inauguración de la Incubadora El 
Carmen. Este nuevo espacio, con-
cebido como un epicentro de ta-
lento y el desarrollo, es una apues-
ta decidida por el futuro de Gra-
nada, la retención del talento y la 
creación de empleo cualificado. 
La Incubadora El Carmen no es 
solo un lugar físico; es una decla-
ración de intenciones y una pa-
lanca para consolidar un tejido 
productivo más sólido, innovador 
y competitivo en nuestra tierra. 

Ubicada en el edificio CIE de la 
Diputación granadina, la Incuba-
dora El Carmen cuenta con más 
de 600 metros cuadrados diseña-
dos para acoger y potenciar ini-
ciativas de base innovadora. Con 
una inversión cercana al millón 
de euros entre este año y el si-
guiente, la institución provincial, 
a través de su área de Fondos Eu-
ropeos, Desarrollo, Industria y 
Empleo, ha logrado crear un en-
torno completo de apoyo que se 
traduce en un programa de incu-
bación presencial de máxima ca-
lidad, acceso a una plataforma ro-
busta de recursos y herramien-
tas para startups, y la conexión 
directa con foros de emprende-
dores y financiadores a nivel na-
cional e internacional, incluyen-
do la prestigiosa Red de Empren-
dimiento de Telefónica. 

La gestión de este espacio ha 
sido adjudicada a Telefónica, que 
presentó la mejor oferta entre 11 
empresas que concurrieron al 
proceso de licitación, reflejo del 
alto interés que este proyecto ha 
suscitado.  

El programa de incubación de 
El Carmen ofrece un modelo de 
acompañamiento integral y de 

alta calidad para las startups. Esto 
incluye en cada anualidad, 810 
horas de mentoría, 8 talleres for-
mativos, 2 jornadas de innova-
ción y transformación digital, una 
jornada de puertas abiertas, y una 
ronda de financiación. Además, 
un aspecto destacable es que el 
espacio no se limita solo a las ini-
ciativas seleccionadas; también 

ofrecerá formación y recursos a 
todas aquellas que se presenten 
a cada convocatoria, incluso si 
no son elegidas, fomentando así 
una comunidad innovadora in-
clusiva. 

En abril de 2025 ha comenza-
do la actividad de la incubadora 
con las primeras nueve iniciati-
vas seleccionadas. En la primera 
convocatoria se ha demostrado el 
gran interés y el altísimo nivel de 
los proyectos presentados, con 67 
candidaturas recibidas. Los cri-
terios de selección se basaron en 
la innovación, el grado de madu-
rez, el equipo promotor, la viabi-
lidad, la tecnología y la escalabi-
lidad de los proyectos. 

Las nueve iniciativas seleccio-
nadas para formar parte de la 
primera “promoción” de la Incu-
badora El Carmen representan 
una gran diversidad de sectores 
estratégicos con alto potencial 
de crecimiento, como la trans-
formación digital, la inteligencia 
artificial, el AgroTech y la salud 
digital.  

Estos proyectos, con talento lo-
cal y vocación global, son: 

Veiko, un SaaS Enabled Mar-
ketplace que digitaliza y centra-
liza el mercado B2B de vehículos 
de ocasión mediante subastas, 
ofreciendo transparencia y segu-
ridad en las transacciones. Su pro-
puesta de valor se enfoca en la 
compra sin comisiones y garan-
tía de devolución. 

TakoLog, una aplicación web 
para la gestión automatizada de 
flotas, conductores y rutas de au-
tocares, solucionando los desa-
fíos de asignación manual y cum-
plimiento normativo. A futuro, in-
corporará monitorización GPS y 
reporte de incidencias. 

Oyke, una aplicación que cen-
traliza eventos en múltiples ciuda-
des de España, ofreciendo una ex-
periencia personalizada median-
te inteligencia artificial y algorit-
mos de recomendación que ana-
lizan preferencias y comporta-
mientos, adaptándola a distintos 
perfiles, con funciones de filtra-
do y herramientas sociales para 
compartir y descubrir planes. 

Montevive AI, que democrati-
za el acceso a la IA con solucio-

nes en local que garantizan má-
xima privacidad y seguridad, uti-
lizando tecnologías open source 
y propietarias para ejecutar sis-
temas de IA en la infraestructu-
ra del cliente. Destacan por su 
compromiso con la transparen-
cia y el desarrollo humano, con 
proyectos como un chatbot para la 
Alhambra. 

Kodo People, una plataforma 
SaaS que revoluciona la evalua-
ción de soft skills mediante Jue-
gos Económicos basados en Beha-
vioral Economics y tecnología pre-
dictiva, ofreciendo evaluaciones 
objetivas e inmanipulables para 
la selección, formación y desarro-
llo profesional. 

Salunox, una plataforma digi-
tal para fisioterapeutas que opti-
miza la prescripción de ejercicios, 
seguimiento de pacientes y ges-
tión de consultas, automatizan-
do tareas y mejorando la comu-
nicación y fidelización del pacien-
te. 

Venturi Technologies, que de-
sarrolla soluciones IoT e inteli-
gencia artificial para la agricul-
tura de precisión, optimizando el 
uso de recursos como agua y fer-
tilizantes mediante el análisis de 
datos en tiempo real y recomen-
daciones automatizadas. 

Follow Track, una plataforma 
innovadora que combina tecno-
logía, inteligencia artificial y una 
red de profesionales para locali-
zar y recuperar objetos robados, 
como bicicletas, patinetes y mó-
viles. 

Datharsis, una empresa de 
Ciencia de Datos que transforma 
datos complejos en conocimien-
to accionable, desarrollando me-
todologías innovadoras para ga-
rantizar modelos precisos, inter-
pretables y robustos en múltiples 
sectores. 

La Incubadora El Carmen no es 
solo un espacio creado por la Di-
putación de Granada, es una puer-
ta de entrada al futuro de la pro-
vincia. Con el compromiso de la 
institución provincial y la colabo-
ración de entidades clave como 
Telefónica, la Universidad de Gra-
nada, la Cámara de Comercio, la 
Fundación IA y la Agencia Digital 
de Andalucía.  

Este espacio se erige como un 
pilar fundamental para el desa-
rrollo económico transformador 
de la provincia, reafirmando el 
valor de la cooperación público-
privada y el inmenso talento que 
reside en Granada. El futuro del 
emprendimiento y la innovación 
en Granada, sin duda, empieza 
hoy en El Carmen.

DIPUTACIÓN DE GRANADA

Incubadora El Carmen de la Diputación 
de Granada: impulsando la innovación 
La Incubadora es una 
puerta de entrada al 
futuro de la provincia

El programa de incubación 
de El Carmen ofrece un 
modelo de 
acompañamiento integral 
y de alta calidad para las 
startups

Francis Rodríguez, presidente de la Diputación, y Antonio Díaz, diputado 
delegado del Área de Fondos Europeos, Desarrollo, Industria y Empleo 
de la Diputación de Granada. 
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L as startups nacen con una 
mentalidad global, dise-
ñando productos y servi-

cios escalables. Por este motivo, 
tarde o temprano necesitan ex-
pandirse más allá de su merca-
do de origen para validar y esca-
lar sus productos en otros mer-
cados, acceder a capital especia-
lizado y colaborar con hubs tecno-
lógicos internacionales. Además, 
estar en el radar de estos proce-
sos de internacionalización de 
las startups es importante para 
España porque no solo impulsa 
el crecimiento económico, sino 
que nos posiciona como un ac-
tor relevante en la economía glo-
bal y nos convierte en un país de 
referencia en términos de inno-
vación a escala global. 

En este contexto, el talento ex-
tranjero encuentra en España un 
entorno fértil para desarrollar y 
hacer crecer sus proyectos inno-
vadores. La apuesta por atraer ta-
lento global se materializa en ini-
ciativas en el ámbito nacional, 
como Rising Up in Spain, un pro-
grama liderado por ICEX Invest 
in Spain, que facilita la implan-
tación de startups extranjeras en 
territorio español. A través de este 
programa, se conectan empre-
sas emergentes con el ecosiste-
ma local, brindándoles apoyo 
para su integración, crecimien-
to y escalabilidad. 

Esta evolución se manifiesta 
también en la proliferación de 
eventos que fomentan la crea-
ción y consolidación de startups 
en diversas regiones del país. Un 
ejemplo paradigmático es la duo-
décima edición del Alhambra 
Venture, celebrada en Granada, 
donde por segunda vez consecu-
tiva ICEX ha participado con una 
delegación de seis startups inter-
nacionales que forman parte de 
su programa Rising Up in Spain: 
Azurton, Somos EldeS, Health AI, 
Song Wallet, FixUp y Wavf.  

Estas empresas emergentes 
proceden de distintos países del 
mundo y están ya establecidas 
en España, a través de Rising Up 
in Spain. Formar parte del pro-

grama confirma que tienen un 
alto potencial de innovación y un 
alto grado de escalabilidad. Y, en 
concreto, su participación en el 
evento busca establecer conexio-
nes estratégicas con inversores 
y actores clave del mercado es-
pañol y europeo, facilitando así 
su integración y expansión en el 
ecosistema local. 

La participación de estas star-
tups en Alhambra Venture les per-
mite contar con stand individual, 
mentorías especializadas en fi-
nanciación y les da la oportuni-
dad de presentar sus proyectos 
mediante pitches ante inverso-
res, lo que les permite visibilizar 
sus propuestas ante un público 
especializado en España. Esta in-
teracción directa con el ecosiste-
ma local no solo facilita el acceso 
a financiación, sino que también 
abre la puerta a colaboraciones, 
alianzas estratégicas y oportuni-
dades de expansión más allá de 
los tradicionales polos de inno-
vación de Madrid y Barcelona. 

Sin duda, el impacto de este 
tipo de encuentros va más allá 
del networking. Representa una 
plataforma para el crecimiento 
de proyectos disruptivos, capa-
ces de transformar sectores tra-
dicionales mediante la aplicación 
de tecnologías como la inteligen-
cia artificial o el blockchain. Por 
ejemplo, HealthAI optimiza la 
gestión de recursos críticos en 
hospitales, reduciendo tiempos 
de espera y disminuyendo la so-
brecarga administrativa de los 
profesionales sanitarios. Por su 
parte, EldeS ha desarrollado una 
tecnología que permite hacer ac-
cesible el aprendizaje de la len-
gua de signos a través de la re-
troalimentación de vídeos inte-
ractivos. En el sector fintech, Song 

Wallet está transformando la re-
lación entre artistas y servicios 
financieros, ofreciendo una cuen-
ta digital con herramientas de 
gestión financiera y total trans-
parencia sobre los ingresos de 
los artistas. FixUp transforma la 
reparación de tecnología en un 
proceso sencillo, eficiente y ac-
cesible. Azurton, revoluciona y 
simplifica las inversiones y la to-
kenización a través de la innova-
ción en blockchain y estrategias 
impulsadas por IA. Finalmente, 
Wavf opera como una platafor-
ma integral de ciberseguridad, 
calidad y cumplimiento norma-
tivo (GRC), que automatiza la con-
formidad regulatoria mediante 

tecnologías avanzadas como in-
teligencia artificial, biometría y 
blockchain 

Además, eventos como Alham-
bra Venture contribuyen a posi-
cionar a España como un hub de 
innovación competitivo a nivel 
internacional, capaz de atraer ta-
lento e inversión extranjera. Este 
posicionamiento se ve reforzado 
por el auge de espacios de 
coworking, incubadoras y acele-
radoras en distintas regiones del 
país, que ofrecen no solo infraes-
tructuras adecuadas, sino tam-
bién servicios de mentoría, for-
mación y acceso a redes de con-
tacto esenciales para startups en 
fase de expansión. 

En definitiva, el emprendi-
miento en España está entran-
do en una etapa de madurez, en 
la que la atracción de talento in-
ternacional y la internacionali-
zación de las startups se retroa-
limentan. Programas como Ri-
sing Up in Spain y foros como 
Alhambra Venture no solo visi-
bilizan el talento emergente, sino 
que actúan como catalizadores 
de una transformación más pro-
funda: la consolidación de Es-
paña como un territorio fértil 
para la innovación, donde las 
ideas pueden crecer y conver-
tirse en startups globales con 
un impacto tangible y positivo 
en el ámbito local.

ICEX

Startups globales, impacto local: Rising   
Up in Spain y la atracción de talento 
internacional hacia el ecosistema español
El ecosistema de emprendimiento en España 
está experimentando una transformación 
significativa, en la que la internacionalización se 
ha convertido en un factor clave para acelerar la 
innovación y escalar soluciones digitales

El talento extranjero 
encuentra en España un 
entorno fértil para 
desarrollar y hacer crecer 
sus proyectos innovadores
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M elilla, a pesar de estar en 
el norte de África, está 
cada vez más cerca de la 

Península. En primer lugar, por-
que su aeropuerto tiene varias co-
nexiones diarias con Madrid y Má-
laga, y también enlaces con Sevilla, 
Granada, Almería… En segundo 
lugar,  porque cuenta con la segu-
ridad jurídica que le otorgan la le-
gislación española y la Unión Eu-
ropea. Pero hay un tercer alicien-
te que es diferenciador,  un régi-
men fiscal favorable y un marco 
normativo ventajoso, situándose 
como un lugar atractivo para la in-
versión. 

Desde la perspectiva fiscal hay 
tres datos que marcan la diferen-
cia. El primero tiene que ver con 
el impuesto de sociedades. Mien-
tras que el tipo general en la Pe-
nínsula es del 25%, Melilla lo tie-
ne reducido del 12,5%. Si habla-
mos de impuestos indirectos, Me-
lilla utiliza el IPSI en lugar del IVA, 
con tipos entre el 0,5% y el 10%. 
Y, por último, pero muy importan-
te, está el Impuesto sobre la Renta 
de las Personas Físicas. Los resi-

dentes en Melilla se benefician de 
una deducción del 60%, pagando 
efectivamente sólo el 40% del im-
puesto estándar. 

Estas medidas fiscales ya posi-
cionan a la ciudad autónoma como 
un competidor sólido en compara-
ción con otras jurisdicciones de baja 
tributación sin los inconvenientes 
asociados a los paraísos fiscales. 
Hay un ejemplo claro para explicar 
lo que esto supone. Málaga es refe-
rencia en empresas tecnológicas, 
pues muchas de ellas podrían tras-
ladarse a Melilla con un clima muy 
similar y gozar de las citadas reduc-
ciones de impuestos. 

Por todo lo expuesto, Melilla, a 
través de la Consejería de Innova-
ción Tecnológica y de la marca iMe-
lilla Digital Hub, se promociona 
como el destino ideal para la in-
versión en escenarios que tengan 
que ver con la innovación, la tec-
nología o con la industria del jue-
go online. En este último caso se 
debe a que los operadores pagan 
un 10% sobre los ingresos brutos 
del juego, frente al 20% en la Es-
paña peninsular o si el operador 
del juego tiene su sede en otro Es-
tado miembro de la UE. 

La ciudad, además, lleva años 
apostando por mejorar sus infraes-
tructuras tecnológicas. Lo hizo, 
por ejemplo, con la instalación de 
un segundo cable submarino que 
garantiza las comunicaciones sin 
corte alguno y que también pro-
picia que su red de telecomunica-

ciones sea considerada una de las 
mejores de Europa, con acceso a 
fibra para el cien por cien de la po-
blación y tecnología 5G.   

Las startups, por lo tanto, en-
cuentran en Melilla un escenario 
idóneo para implantar sus proyec-
tos. Y en el duro camino inicial 
también encontrarán en la ciudad 
una empresa pública de promo-

ción económica (Proyecto Melilla) 
que les ayudará a empezar con 
subvenciones al alquiler, de capi-
tal para inversión fija, para el fo-
mento del empleo, con orienta-
ción y asesoramiento, con un vi-
vero de empresas… 

Melilla es, por lo tanto, un lu-
gar de crecimiento firme, inno-
vador y sostenible.

MELILLA

Un destino de inversión con mucho que ofrecer
Melilla ha emprendido un camino firme y 
decidido para impulsar su crecimiento 
económico. El gobierno autonómico y su 
tejido empresarial tienen claro que el 
desarrollo debe ser sostenible y para ello debe 
llegar a través de la innovación y la inversión

Esta ciudad, a través de la 
Consejería de Innovación 
Tecnológica y de la marca 
iMelilla Digital Hub, se 
promociona como el 
destino ideal para la 
inversión

Además de las conexiones 
y la  seguridad jurídica  
cuenta con un régimen 
fiscal favorable que la 
convierten en un lugar 
atractivo para la inversión
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E n 2024, Santander obtu-
vo de nuevo un beneficio 
récord, que alcanzó los 

12.600 millones de euros, en un 
año en el que banco logró supe-
rar todos los objetivos financie-
ros que se había marcado. Avan-
zó, además, en el objetivo de ser 
un banco digital con sucursales, 
sobre la base de un modelo ope-
rativo común y las ventajas de su 
plataforma tecnológica global. 

En España, siguió impulsando 
su programa de transformación 
y mantuvo una sólida tendencia 
de crecimiento de clientes, los 
cuales aumentaron en 285.000. 
El principal objetivo del banco es 
seguir transformando la mane-
ra de dar servicio a sus clientes, 
poniéndoles en el centro de todo 
lo que hace, creando experien-
cias más sencillas y personaliza-
das y a precios competitivos, dón-
de y cómo lo prefieran. 

Santander Startups, que el 
banco puso en marcha a princi-
pios de 2023, es una iniciativa 
muy representativa de la apues-
ta de Santander por las pymes y 
los emprendedores. Se trata de 
una oferta completa de servicios 
y productos dirigida a las star-
tups y empresas innovadoras con 
potencial de escalabilidad y cre-

cimiento. Además de soluciones 
financieras específicas y adap-
tadas a cada etapa en el ciclo de 
crecimiento de estas empresas, 
Santander pone a su disposición 
toda una batería de medidas para 
acompañarlas, facilitarles el ca-
mino en su desarrollo y contri-
buir así a impulsar el ecosiste-
ma de innovación y emprendi-
miento en España. 

Desde su puesta en marcha, el 
banco ha alcanzado los 2.500 
clientes startups a los que apo-
ya con más de 400 millones de 
euros en la financiación de sus 
proyectos, en su mayoría orien-
tados a ofrecer soluciones tec-
nológicas y a facilitar software a 
otras empresas. 

Santander Startups es un cla-
ro ejemplo del impulso de San-
tander a la banca de empresas, 
basada en la simplificación de pro-
ductos y en un enfoque aún ma-
yor en el cliente, en la que se han 
reforzado sus segmentos y nego-
cios especializados y se han pues-
to a su disposición las mejores he-
rramientas de Banca de Inversión 
mediante Santander Growth, un 
programa de financiación de 
pymes de alto crecimiento.  

Con esta iniciativa, el banco 
impulsa el crecimiento de las 

pymes acercándolas a la banca 
de inversión, mediante la gama 
completa de soluciones a la que 
tradicionalmente sólo podían ac-
ceder las grandes compañías y 
un equipo especializado y de cer-
canía en su territorio. En concre-
to, 50 banqueros de inversión a 
nivel nacional y en las direccio-
nes territoriales apoyan a estas 
empresas y ponen a su disposi-
ción las mejores herramientas 
de asesoramiento y crecimiento 
para sus negocios. 

Cabe destacar también que en 
2024, Santander ha reforzado su 

respaldo a startups, scaleups, 
emprendedores y pymes a tra-
vés de su oferta no financiera. 
Sólo el año pasado, apoyó a 
52.570 empresas y proyectos em-
prendedores de 11 países me-
diante su iniciativa global San-
tander X. 

Estas cifras reafirman el com-
promiso del banco con el creci-
miento económico y el desarro-
llo empresarial en los países en 
los que opera, con un amplio aba-
nico de recursos no financieros 
-formación gratuita, beneficios 
y descuentos en productos tec-
nológicos o servicios de aseso-
ramiento, premios y otros recur-
sos- que ayudan a las empresas 
a generar oportunidades, crecer 
y transformarse. 

Estos recursos se suman a la 
oferta financiera de Santander, 
que cuenta con más de 4,3 mi-
llones de pequeñas y medianas 
empresas clientes. En 2024, la 
entidad destinó 330.000 millo-
nes de euros a financiación para 
la creación o crecimiento de em-
presas, entre las que se incluían 
más de 530.000 pymes y autó-
nomos. 

Ofrecer el mejor servicio al 
cliente es otra de las prioridades 
del banco. No en vano, en 2024, 
Santander recibió el premio 
como “Mejor Banco para pymes” 
en España por parte de Euromo-
ney. Recientemente, Santander 
ha sido reconocido también como 
el mejor banco del mundo para 

pequeñas y medianas empresas 
en los premios Qorus, concedi-
dos en Viena durante la celebra-
ción del Reinvent Forum 2025. 

El jurado de los premios ha va-
lorado especialmente la propues-
ta de Santander para las pymes 
en materia de especialización y 
modelo de asesoramiento, solu-
ciones digitales, internacionali-
zación, sostenibilidad y propues-
ta no financiera y educación. El 
galardón reconoce el apoyo de 
Santander a las pequeñas y me-
dianas empresas con soluciones 
innovadoras, productos a medi-
da y un profundo conocimiento 
de sus necesidades. 

En 2025, Santander continua 
con la transformación del mode-
lo de negocio, basado en relacio-
nes sólidas con los clientes y en 
los beneficios de los efectos red 
que proporciona la globalidad. 
Todo ello forma parte de la vi-
sión del banco de ser la mejor 
plataforma digital abierta de ser-
vicios financieros, actuando de 
forma responsable y ganando la 
confianza de los empleados, 
clientes, accionistas y de la so-
ciedad en su conjunto.

SANTANDER
En 2024, destinó 330.000 millones a la creación y crecimiento de empresas

Facilitando el camino a las startups españolas
El banco ha alcanzado los en nuestro país 
2.500 clientes startups a los que apoya con 
más de 400 millones de euros en la 
financiación de sus proyectos, en su mayoría 
orientados a ofrecer soluciones tecnológicas  
y a facilitar software a otras empresas

El banco impulsa el 
crecimiento de las pymes 
acercándolas a la banca   
de inversión mediante la 
gama completa de 
soluciones 
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REDEIA

E l foro de inversión Alham-
bra Venture acoge estos 
días cuatro startups que 

están contribuyendo positiva-
mente al medio rural, transfor-
mando el territorio desde dentro, 
con soluciones sostenibles, tec-
nológicas y con impacto social. 

Se trata de cuatro proyectos 
que fueron mentorizados en la 
cuarta edición de Ruralizable, 
una iniciativa impulsada por Re-
deia que promueve el talento de 
personas y proyectos de empren-
dimiento que, además de bene-
ficio económico, generan un im-
pacto positivo en entornos ru-
rales. 

«El talento está en los pueblos, 
solo necesita herramientas, re-
des y confianza. Ruralizable es 
eso: una comunidad que cree en 
el potencial del mundo rural y lo 
activa. Gracias a ella estamos vi-
sibilizando el nuevo paradigma 
del emprendimiento rural: resi-
liente, ambicioso y conectado con 
los problemas reales de nuestros 
pueblos», explica Sara González, 
CMO de Ruralizable. 

Las cuatro startups que parti-
cipan en Granada dan respues-
ta a necesidades detectadas en 
el medio rural. Biopareja es un 
proyecto de economía circular 
que convierte purines ganaderos 
en biogás y electricidad; Ventum 
Innovacion es una startup que ha 
creado una herramienta tecno-
lógica para automatizar proce-
sos y ahorrar tiempo a pequeñas 
explotaciones agroganaderas; 
mientras que Gridflight acerca la 
tecnología dron a los pueblos, fa-
cilitando la digitalización de sec-
tores como la agricultura o la se-

guridad; y ZigZig Travel ofrece a 
los propios municipios una pla-
taforma para diseñar y ofrecer 
experiencias turísticas sin inter-
mediarios. 

En su cuarta edición, Rurali-
zable ha mentorizado 62 ideas o 
proyectos de negocio. Se trata 
principalmente de emprendi-
mientos vinculados a la salud, el 
turismo, la educación, la agrotec-
nología, el ecommerce y la food 
tech. Durante dos meses, parti-
ciparon en sesiones de forma-
ción, asesoramiento estratégico 
y mentorías personalizadas, con 
expertos en emprendimiento, 
sostenibilidad, digitalización y 
desarrollo rural. Todo ello con el 
objetivo de convertir ideas en so-
luciones tangibles que den res-
puesta a los retos del territorio. 

«El 70% de las iniciativas que 
ha mentorizado Ruralizable en 
esta edición se encuentran en fa-
ses iniciales, lo que nos demues-
tra la importancia de nuestro apo-
yo para que salgan adelante es-

tas ideas con tanto potencial y 
que tanto pueden contribuir a 
mejorar la vida en el rural», ex-
presa Juan Ávila, responsable de 
Innovación Social de Redeia. 

Desde su lanzamiento, Rurali-
zable ha acompañado a unos 250 
proyectos y ha demostrado que 

el emprendimiento rural es una 
tendencia en auge. Frente al reto 
demográfico y la necesidad de 
reequilibrar el territorio, este pro-
grama se presenta como una pla-
taforma que activa comunidades, 
impulsa proyectos y construye 
futuro desde lo local.

El emprendimiento con impacto rural 
se abre paso en Alhambra Venture
Las cuatro startups 
que participan en 
Granada dan respuesta 
a necesidades 
detectadas en el 
medio rural

OEPM

E n una economía cada vez 
más basada en el conoci-
miento, la tecnología y la 

diferenciación, la gestión estra-
tégica de los activos intangibles 
se ha convertido en un factor cla-
ve para el crecimiento, la com-
petitividad y la sostenibilidad de 
las empresas. Estos activos, como 
las creaciones técnicas, los sig-
nos distintivos y los diseños, re-
presentan una parte fundamen-
tal del valor empresarial. En este 
contexto, la Propiedad Industrial 
actúa como una herramienta es-
tratégica que permite proteger 
legalmente estos activos y trans-
formarlos en ventajas competi-
tivas sostenibles. 

El registro de patentes y mo-

delos de utilidad otorga dere-
chos exclusivos sobre invencio-
nes y soluciones técnicas, ofre-
ciendo seguridad jurídica para 
su explotación. Las marcas y los 
nombres comerciales permiten 
identificar y posicionar produc-
tos y servicios en el mercado, re-
forzando la reputación empre-
sarial. Por su parte, los diseños 
industriales protegen la aparien-
cia de los productos, un aspec-
to esencial en sectores donde la 
estética es un factor determi-
nante. Además de proteger, la 
Propiedad Industrial también 
facilita nuevas oportunidades 
de negocio, como la concesión 
de licencias, la cesión de dere-
chos o la participación en fran-
quicias. 

La gestión estratégica de la 
Propiedad Industrial debe en-
tenderse de manera global en el 
desempeño empresarial. Para 
aumentar las probabilidades de 
éxito, es necesario identificar 
correctamente los activos intan-
gibles susceptibles de protec-
ción, así como la identificación 
de los mercados donde se va a 

operar y los medios necesarios 
para ello. Por otra parte, no hay 
que olvidar las actividades de 
observancia de derechos para 
hacer una defensa de los propios 
y evitar la infracción de los de-
rechos de terceros. Además, una 
vigilancia estratégica de la Pro-
piedad Industrial también per-
mite identificar nuevas oportu-
nidades de negocio. 

Para apoyar a las empresas 
en esta tarea, la Oficina Espa-
ñola de Patentes y Marcas 
(OEPM) ofrece servicios de aten-
ción y asesoramiento sobre el 
sistema de Propiedad Industrial 
a ciudadanos y empresas, e in-
forma sobre los procedimien-
tos más adecuados para prote-
ger activos intangibles como pa-
tentes o modelos de utilidad. 
Además, promueve programas 
de ayudas y subvenciones para 
facilitar esta protección. 

Además, las pymes pueden 
beneficiarse del Fondo para 
PYMES de la EUIPO, que ofrece 
ayudas económicas para el re-
gistro de derechos de Propiedad 
Industrial. 

En definitiva, proteger y ges-
tionar los activos intangibles no 
es solo una cuestión legal, sino 
una inversión estratégica que for-

talece la innovación, atrae inver-
sión, facilita la expansión inter-
nacional y contribuye al desarro-
llo sostenible de la empresa.

Proteger y gestionar los activos 
intangibles es una inversión estratégica 
La gestión estratégica de 
los activos intangibles se 
ha convertido en un factor 
clave para el crecimiento, 
la competitividad y la 
sostenibilidad de las 
empresas

Proyecto Ventum Innovacion.
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E l evento ha vuelto a reunir 
a líderes del ecosistema 
tecnológico, inversores, 

instituciones y start-ups en un 
entorno único que combina pa-
trimonio, talento y visión de futu-
ro. En este contexto, CaixaBank 
DayOne ha tenido un papel pro-
tagonista como catalizador de 
oportunidades para las empre-
sas emergentes de base tecno-
lógica. 

Talento e inversión 
DayOne es la división de Caixa-
Bank especializada en empresas 
tecnológicas y sus inversores. Su 
objetivo es acompañar en todas 
sus fases de crecimiento a todas 
las empresas de base tecnológi-
ca, de rápido desarrollo y ámbi-
to de actuación global que reali-
zan actividades de valor añadi-
do con soluciones específicas.   

DayOne ha ampliado su pro-
puesta de valor con un instru-
mento de venture debt, con una 
dotación inicial de 150 millones 
de euros destinados a impulsar 
el crecimiento de scale-ups y 
start-ups consolidadas de base 
tecnológica, en España y Portu-
gal. También dispone de servi-
cios especializados para inver-
sores que apoyan el crecimiento 
del ecosistema (Business Angels, 
Venture Capital y Corporates).  

Además, desarrolla una labor 
de banca relacional con los dife-
rentes actores del ecosistema, 
facilitando las relaciones, las si-
nergias, el conocimiento y la in-
novación mediante alianzas es-
tratégicas.  

Actualmente, DayOne cuenta 
con espacios físicos en Barcelo-
na, Madrid, Valencia, Zaragoza, 
Bilbao y Málaga y tiene gestores 
especializados en Murcia, Casti-
lla y León, Canarias, Sevilla, Ga-
licia,Cataluña y Baleares. Actual-
mente, ya cubre y presta servi-
cios especializados en 15 comu-
nidades autónomas. Los centros 
DayOne están concebidos como 

hubs para el encuentro del ta-
lento y del capital. Su principal 
función es servir de punto de re-
unión entre los fundadores de 
empresas tecnológicas, los so-
cios que les ayuden a hacer cre-
cer su negocio y los inversores 
interesados en empresas inno-
vadoras con potencial de creci-
miento.   

Desde su centro en Málaga, ubi-
cado en el Parque Tecnológico de 
Andalucía, DayOne ofrece cober-
tura a todo el ecosistema empren-
dedor andaluz. 

Durante el congreso, Caixa-
Bank ha impulsado diversas ac-
tividades orientadas a fomentar 
el networking entre emprende-
dores e inversores, así como a vi-
sibilizar proyectos con alto po-
tencial de impacto. La participa-
ción en Alhambra Ventures re-
fuerza la estrategia de CaixaBank 
de apoyar el desarrollo económi-
co y tecnológico de la región a tra-
vés de una banca especializada 
por segmentos. 

Premios EmprendeXXI 
Uno de los ejes centrales de la 
presencia de DayOne en el con-
greso ha sido la difusión de los 
Premios EmprendeXXI, una ini-
ciativa que desde 2007 recono-
ce a las start-ups más innovado-
ras de España y Portugal y que 
en Andalucía cuentan con el apo-
yo de Andalucía Emprende. Es-
tos galardones, que este año al-

canzan la mayoría de edad tras 
18 años impulsando el ecosiste-
ma emprendedor, pretenden po-
ner en valor el papel del empren-
dimiento como motor de cam-
bio, reconociendo a las empre-
sas que ofrecen las mejores so-
luciones en los ámbitos de im-
pacto social, sostenibilidad, 
innovación disruptiva, escalabi-
lidad, impulso agro y fintech. 

Las start-ups premiadas en 
esta 18.ª edición de los Premios 
EmprendeXXI han sido: Utopya 
Innovation for Good, Universal 
Smart Cooling, D-Sight, Guar-
dedBox, Tripresale y URAPHEX. 

Los premios se han repartido en 
seis categorías: Impacto Social, 
Sostenibilidad, Innovación Dis-
ruptiva, Fintech, Escalabilidad e 
Impulso Agro. 

Además, se ha entregado el re-
conocimiento a una Trayectoria 
AlumniXXI, impulsado por Caixa-
Bank Banca Privada, a Bdeo, em-
presa ganadora de los Premios 
EmprendeXXI en el sector Mobi-
lity en 2020. 

Estos galardonados se suman 
a las 19 start-ups premiadas este 
año a nivel territorial (17 en Es-
paña y dos en Portugal). En Anda-
lucía, la empresa Cobiomic ha 

sido reconocida como la start-up 
más innovadora. Su propuesta 
desarrolla herramientas de me-
dicina personalizada combinan-
do biomarcadores sanguíneos y 
datos clínicos con inteligencia 
artificial. Junto a ella, otras cin-
co finalistas — Agphotonic SL, 
Biomixing, Mothium, Qamarero, 
Verso Instalaciones — han de-
mostrado el dinamismo y la di-
versidad del talento emprende-
dor andaluz. 

Todas estas empresas pueden 
ser los futuros referentes del eco-
sistema emprendedor en Anda-
lucía. 

CAIXABANK

CaixaBank DayOne impulsa el ecosistema 
emprendedor andaluz desde el corazón 
de Alhambra Venture
CaixaBank, a través de su división DayOne, ha reafirmado su compromiso con la innovación y el 
emprendimiento en Andalucía apoyando una nueva edición de este congreso 

Desde el Parque 
Tecnológico de Andalucía, 
DayOne ofrece cobertura  
a todo el ecosistema 
emprendedor andaluz

Andalucía, tierra de 
oportunidades 
La participación de CaixaBank 
DayOne en Alhambra Ventures es 
una muestra más del compromiso 
de la entidad con el desarrollo del 
tejido empresarial andaluz. En una 
región con un enorme potencial en 
sectores como la tecnología, la 
biotecnología, la agroindustria o el 
turismo inteligente, el impulso al 
emprendimiento se convierte en 
una palanca clave para el creci-
miento económico y la generación 
de empleo de calidad. 
Desde el corazón de Granada, 
DayOne ha vuelto a demostrar que 
la innovación no entiende de 
fronteras, y que el talento andaluz 
tiene mucho que decir en los 
grandes retos del mañana. 
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Descubre más en 
bancosantander.es

Si estás pensando
en startups,
nos entendemos.  
Por eso, en Santander Startups te acompañamos en cada fase 
de tu proyecto: 

Equipo especializado en startups en los principales hubs 
de emprendimiento del país.    

Work Café: espacios colaborativos para emprendedores, 
donde podrás aumentar tu red de contactos.

Santander X: contarás con apoyo, asesoramiento y 
formación, así como con los recursos necesarios para 
avanzar y escalar tu negocio.

Es el momento
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G arántia, Sociedad de Ga-
rantía Recíproca de Anda-
lucía (SGR), es una entidad 

financiera sin ánimo de lucro cuya 
misión principal es facilitar el ac-
ceso a la financiación a pymes, au-
tónomos y emprendedores anda-
luces. Su funcionamiento se basa 
en el sistema de garantía recípro-
ca, por el cual la SGR actúa como 
avalista ante entidades financieras, 
respaldando los préstamos que las 
pequeñas y medianas empresas ne-
cesitan para crecer, invertir o me-
jorar su competitividad. 

Con sede en Andalucía, el pre-
sidente de Garántia es Javier Gon-
zález de Lara y el director general, 
Antonio Vega, con delegaciones en 
las ocho provincias y un equipo de 
80 empleados.  

Garántia es un intermediario 
clave entre el tejido empresarial y 
el sistema financiero, reduciendo 

el riesgo para las entidades presta-
mistas y mejorando las condicio-
nes para el prestatario. Gracias a 
su aval, las empresas pueden ac-
ceder a mejores tipos de interés, 
plazos más amplios y mayor faci-
lidad de financiación. 

El modelo de trabajo de Garántia 
se centra en ofrecer garantías cre-
diticias que permiten a las empre-
sas acceder a créditos bancarios que, 
de otra manera, serían difíciles de 
obtener debido a la falta de historial 
crediticio o garantías reales. Estas 
garantías funcionan como un res-
paldo que cubre parte del riesgo que 
asumen las entidades financieras al 
otorgar préstamos, favoreciendo así 
condiciones más flexibles y accesi-
bles para los solicitantes. 

El papel de Garántia no se limita 
únicamente a proporcionar garan-
tías. También se involucra activa-
mente en el acompañamiento y 

apoyo integral ofreciendo asesoría 
en temas financieros, legales y de 
gestión. Esto es vital para aumen-
tar las probabilidades de éxito de 
los proyectos, ayudando a los em-
prendedores a planificar su creci-
miento, optimizar recursos y for-
talecer su modelo de negocio. 

La cartera de avales en vigor (ries-
go vivo) de Garántia ha experimen-
tado un crecimiento significativo 
del 10,2%, alcanzando en la actua-
lidad cerca de 900 millones de euros, 
cifra que sigue incrementándose, 
esperando en este año 2025 que su-
pere los 1.000 millones de euros. 

El enfoque en la innovación y el 
emprendimiento sostenible tam-
bién implica que Garántia promue-
va prácticas responsables y mode-
los de negocio con impacto social y 
ambiental positivo. Así, no solo fi-
nancia el crecimiento económico, 
sino que también impulsa el desa-

rrollo de empresas que generan va-
lor a largo plazo para la comunidad. 

Gracias a su labor, muchos em-
prendedores han podido transfor-
mar ideas en negocios rentables, 
accediendo a créditos con mejores 
condiciones y acompañamiento 
experto. Este apoyo integral redu-
ce la tasa de fracaso y mejora la 
competitividad del sector empren-
dedor, favoreciendo un ecosiste-
ma más dinámico y resiliente. 

En un contexto donde el acce-

so a recursos y conocimientos es 
clave, Garántia se posiciona como 
un aliado imprescindible para quie-
nes buscan construir empresas 
exitosas y con impacto positivo. 
No dudes en contactar con Garán-
tia para tu proyecto.  
Contacto Garántia:  
Presidencia 
Plaza Poeta Luis Rosales, Nº 1, 1º 
18009 Granada-958 229 222 
Plaza Isabel la Católica, 2- 1º   
18009 Granada- 958 223 4 19

GARÁNTIA
Antonio Vega, Director General de Garántia

Garántia avala a las empresas y 
emprendedores de Andalucía 

Javier González de Lara, presidente, y Antonio Vega, director general.
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Es el momento de hacer ba-
lance. ¿A qué sabe el empren-
dimiento? 

–A una vida llena de retos en la 
que el trabajo, además de ser 
una manera de vivir, es una pa-
lanca de transformación econó-
mica y de cambio social. Em-
prender es una actividad que re-
fuerza el territorio y que, como 
sociedad, mejora nuestra com-
petitividad y favorece la creati-
vidad para alcanzar nuevas me-
tas como país. 
–¿Y cuál es la nota que le daría 
a Andalucía como comunidad 
emprendedora? 
–Andalucía es una alumna aven-
tajada que progresa más que 
adecuadamente en el empren-
dimiento. En esta comunidad 
autónoma hemos firmado 752 
operaciones por cerca de 102 

millones de euros, de las cuales, 
80 corresponden a Granada, con 
11,3 millones de euros. Además, 
según el Informe GEM 2023-2024 
el 12,7 % de la población adul-
ta de esta tierra se plantea em-
prender en los próximos tres 
años, un porcentaje por encima 
de la media nacional, que alcan-
za un 11,2 %. Esta favorable evo-
lución de las percepciones si-
túa a Andalucía como la prime-
ra región española, en cuanto a 
percepciones de conocimientos 
y habilidades para crear una em-
presa,  y la tercera en el conoci-
miento de personas emprende-
doras. 
–¿Enisa es de hechos más que 
de palabras?  
–Enisa es de poner palabras a los 
hechos. Nos gusta demostrar que 
somos una empresa pública muy 

útil y la mejor aliada para incen-
tivar y hacer crecer no solo la eco-
nomía de nuestro país, sino el ta-
lento que tenemos. Además de 
ser un instrumento para las 
pymes en cualquiera de sus es-
tadios, damos la oportunidad 
para que toda la capacidad em-
prendedora de nuestro país se 
sitúe a la misma altura que la de 
otros países.  
–¿Y ahora aumenta esa capaci-
dad con un gran presupuesto 
de 303 millones de euros? 
–Así es. Son nuevos tiempos 
para Enisa, con más financia-
ción, disponibilidad permanen-
te y procesos más ágiles. Dispo-
nemos de 303 millones de eu-
ros que multiplican exponen-
cialmente el presupuesto anual 
de Enisa para financiar empre-
sas emergentes y pequeñas y 
medianas empresas. 303 razo-
nes para seguir pisando el ace-
lerador que nos lleva a una eco-
nomía más fuerte y resistente, 
a salvaguardar el nivel y calidad 
de vida y  –por encima de todo– 
el estado de bienestar. El em-

prendimiento innovador repre-
senta un pequeño sector que ge-
nera enormes retornos de pro-
ductividad y que cuenta con un 
gran potencial para crear em-
pleo y crecimiento en la econo-
mía de nuestro país.  
–¿La confianza en Enisa viene 
también de Europa a través del 
Fondo Europeo de Inversiones? 
–Hemos firmado con el FEI un 
acuerdo de garantía de hasta 40 
millones de euros, con el que fa-
cilitaremos el acceso a la finan-
ciación de las pymes y startups 
innovadoras de nuestro país. 
Este acuerdo permitirá a Enisa 
financiar proyectos de empre-
sas intensivas en I+i, que se en-
cuentran en fases iniciales de 
desarrollo o comienzan su acti-
vidad empresarial. El convenio 
permite así reducir las barreras 
para acceder a la financiación 
con las que se enfrentan este 
tipo de empresas. Sin duda, la 
colaboración entre ambas enti-
dades es una prueba de que el 
trabajo conjunto permite llegar 
más lejos, facilitando el impul-

so y un continuo crecimiento 
del ecosistema emprendedor, 
cuyo papel es tan relevante. Cada 
nueva alianza es un logro más 
para que el peso de la innova-
ción sea cada vez mayor en Es-
paña. 
–¿El préstamo participativo es 
el mejor instrumento financie-
ro? 
–Es una gran herramienta para 
cualquier persona que quiera 
emprender o hacer crecer en su 
negocio. Tenemos más de 8.100 
empresas que ya han compro-
bado nuestra utilidad gracias a 
los más de 1.440 millones de eu-
ros invertidos. Algunas son, in-
cluso, reincidentes, hasta en cua-
tro ocasiones, de nuestra finan-
ciación. Se trata de un instru-
mento a medio camino entre el 
préstamo tradicional y el capi-
tal riesgo, que refuerza consi-
derablemente la estructura fi-
nanciera de la empresa (activo 
circulante-pasivo circulante).  

Los importes se sitúan entre 
los 25.000 y 1,5 millones de eu-
ros; no exige avales ni garantías; 
cuenta con amplios plazos de 
carencia y vencimiento; y su re-
muneración está vinculada a la 
evolución económico-financie-
ra de la empresa. Asimismo, po-
sibilita la financiación de la em-
presa sin dilución, ya que Eni-
sa no pasa a formar parte de su 
accionariado. Los intereses son 
fiscalmente deducibles y elude 
la necesidad de valoración de la 
compañía en las etapas de in-
versión y de desinversión. 
–¿Qué requisitos se necesitan 
para sumarse al elenco de em-
presas financiadas? 
–Los requisitos para solicitar fi-
nanciación son: ser pyme, con 
forma societaria y domicilio so-
cial en España; modelo de ne-
gocio innovador, en un sentido 
amplio; proyecto empresarial 
viable y sostenible; y cofinan-
ciación de las necesidades fi-
nancieras asociadas al proyec-
to empresarial. La solicitud se 
hace a través de nuestra web: 
enisa.es. 
–¿Alhambra Venture es para 
Enisa una buena socia? 
–Alhambra Venture es un gran 
escaparate del buen hacer del 
emprendimiento andaluz. Una 
cita que posibilita que tanto las 
instituciones públicas como pri-
vadas conectemos con el eco-
sistema de Andalucía, establez-
camos sinergias y conozcamos, 
de primera mano, las iniciati-
vas innovadoras que aquí se ge-
neran. Queremos estar en cada 
territorio donde alguien quiera 
emprender y poner en marcha 
un proyecto. Estamos conven-
cidos de la utilidad de Enisa 
como instrumento de financia-
ción pública.

Enisa
Borja Cabezón. CEO de Enisa

«Andalucía es una alumna aventajada 
en el emprendimiento innovador»

El consejero delegado de la Empresa Nacional de 
Innovación, Borja Cabezón, hace balance del 
ecosistema emprendedor español y del gran 
presupuesto con el que cuenta Enisa este año 
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C on una localización geo-
gráfica privilegiada —a 
las puertas de Europa y 

con acceso inmediato al norte de 
África—, un entorno urbano com-
pacto, seguro y bien conectado, 
y un ambicioso plan de transfor-
mación digital, Ceuta ofrece a los 
emprendedores un contexto di-
ferencial para crecer y escalar 
sus iniciativas. 

Pero, más allá de su posición 
estratégica, la ciudad ha apostado 
decididamente por un modelo de 
desarrollo económico basado en 
la innovación, el emprendimien-
to y la atracción de talento.  

Ceuta Open Future 
Una de las piezas clave de esta 
apuesta es Ceuta Open Future, 
la iniciativa impulsada por la 
Ciudad Autónoma de Ceuta, a 
través de Procesa, y Telefónica, 
que cumple este año su quinto 
aniversario. Desde su puesta en 
marcha en 2020, se ha posicio-
nado como catalizador del eco-
sistema tecnológico local desde 
el hub El Ángulo, situado en las 
emblemáticas Murallas Reales. 

Durante estos cinco años, el 
programa ha acelerado más de 
45 startups que operan en sec-

tores estratégicos como la salud 
digital, la inteligencia artificial, 
la ciberseguridad, el turismo in-
teligente, los servicios digitales 
o la educación tecnológica. Gra-
cias a un acompañamiento in-
tensivo y personalizado, estas 
empresas han recibido mento-
rización de expertos, formación 
especializada, asesoramiento 
legal y estratégico, así como ac-
ceso a financiación y redes de 
inversión. 

Algunas de ellas ya generan 
empleo estable y facturación en 
crecimiento, lo que demuestra 
la capacidad del programa para 
transformar ideas en negocios 
sostenibles y escalables. Ade-
más, Ceuta Open Future pro-
mueve la visibilidad de estas 
startups en eventos nacionales 
de referencia y facilita la cone-
xión con fondos de inversión, 

grandes corporaciones y redes 
de colaboración. 

Inversión pública estratégica  
La apuesta de Ceuta por la inno-
vación se enmarca dentro del 
Plan Estratégico para el desarro-
llo socioeconómico de la Ciudad, 
aprobado en 2022. Este plan con-
templa una inversión superior a 
700 millones de euros en el pe-
riodo 2023-2027, dirigidos a mo-
dernizar infraestructuras, fomen-
tar la economía digital, potenciar 
la formación tecnológica y redu-
cir la brecha digital entre secto-
res y generaciones. 

Dentro de esta hoja de ruta, 
Ceuta Open Future actúa como 
una de las principales herramien-
tas para canalizar esa inversión 
hacia el emprendimiento tecnoló-
gico. Además, la ciudad también 
impulsa programas de capacita-

ción avanzada en tecnologías dis-
ruptivas —como blockchain, ci-
berseguridad, desarrollo full stack, 
realidad aumentada o machine 
learning—, así como iniciativas 
orientadas al comercio electróni-
co, la economía circular o el tu-
rismo inteligente. 

Un régimen fiscal único en Europa 
Uno de los grandes atractivos 
para emprender en Ceuta es su 
régimen fiscal propio, amplia-
mente reconocido por su capa-
cidad de atraer inversión e inno-
vación: 

 Impuesto sobre Sociedades: 
las empresas domiciliadas en 
Ceuta pueden beneficiarse de una 
bonificación del 50 % de la cuo-
ta íntegra, lo que implica un tipo 
efectivo del 12,5 %. Además, es 
compatible con los beneficios fis-
cales contemplados en la Ley de 

Startups, permitiendo alcanzar 
un tipo efectivo aún más reduci-
do del 7,5%. 

 IRPF: los residentes tienen de-
recho a una deducción del 60% 
sobre la suma de las cuotas ínte-
gras estatal y autonómica por ren-
tas generadas en Ceuta. 

 Seguridad Social: las em-
presas y los autónomos cuen-
tan con una bonificación del 
50 % en las cotizaciones, lo que 
reduce significativamente los 
costes laborales. 

 Tributación indirecta: en lu-
gar de IVA, en Ceuta se aplica 
el IPSI (Impuesto sobre la Pro-
ducción, los Servicios y la Im-
portación), con un tipo gene-
ral del 4% y un tipo superre-
ducido del 0,5% para servicios 
prestados por vía electrónica, 
publicidad y call centers. 

 Impuesto sobre el Patrimo-
nio: los contribuyentes que po-
seen bienes situados en Ceuta 
pueden acogerse a una bonifi-
cación del 75% en este impues-
to, lo que fomenta la inversión 
y la radicación de capitales en 
la ciudad. 

Este marco convierte a Ceu-
ta en una localización idónea 
para empresas digitales, tec-

nológicas o de servicios externa-
lizados, que desean operar con 
mayor eficiencia sin salir del con-
texto jurídico y fiscal español y 
europeo.

CEUTA

Territorio de oportunidades para                    
el emprendimiento tecnológico
La Ciudad Autónoma de Ceuta se ha consolidado como uno de los enclaves más atractivos del 
sur de Europa para el desarrollo de proyectos tecnológicos y empresariales innovadores

Ceuta Open Future es la 
iniciativa impulsada por la 
Ciudad Autónoma de 
Ceuta, a través de Procesa, 
y Telefónica

Presencia 
destacada en 
Alhambra Venture 
2025 

Este año, Ceuta volverá a 
estar presente como territorio 
invitado en Alhambra Ventu-
re, el mayor evento de em-
prendimiento e inversión del 
sur de Europa, que se celebra 
en Granada. Esta edición con-
tará con la participación de 35 
startups finalistas, selecciona-
das entre cientos de candida-
tas de toda España. 

Entre ellas estará Beat the 
Flow, startup ceutí acelerada 
en El Ángulo, que presentará 
su pitch ante un foro de más 
de 400 inversores nacionales 
e internacionales. Además, 
otras seis startups de Ceuta 
Open Future tendrán stand 
propio, con el objetivo de mos-
trar el potencial emprendedor 
de la ciudad ante más de 
1.100 asistentes. 

Esta presencia refuerza la 
visibilidad del ecosistema tec-
nológico ceutí y consolida su 
papel en el mapa nacional del 
emprendimiento.
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E sta iniciativa se enmarca 
en el programa nacional 
RETECH – Redes Territo-

riales de Emprendimiento Digital, 
con financiación del Plan de Re-
cuperación, Transformación y Re-
siliencia a través de los fondos eu-
ropeos Next Generation EU. 

Su principal objetivo es acele-
rar proyectos de base digital con 
potencial transformador, conec-
tando talento emprendedor con 
sectores económicos estratégicos 
para Andalucía y facilitando su 
desarrollo mediante infraestruc-
turas especializadas, acompaña-
miento experto y oportunidades 
reales de conexión con empresas 
e inversores.  

Sectores clave 
Uno de los grandes activos de Mi-
sión es su despliegue físico; cua-
tro centros de emprendimiento di-
gital cada uno especializado en un 
ámbito concreto, y ubicados en 
ecosistemas reales de innovación: 
Agrotech en El Ejido, Gaming y 
Creación de contenido digital en 
Jaén, Logística Portuaria en Alge-
ciras y Smart Mobility en Alhau-
rín de la Torre. 

La elección de estas áreas res-
ponde a una combinación de rea-
lidades económicas sólidas y sec-
tores en expansión que se perfi-
lan como motores clave del futu-
ro económico andaluz. Desde una 
agroindustria andaluza que roza 
los 16.000 millones de euros anua-
les, hasta un Puerto de Algeciras 
que concentra el 20% del tráfico 
de mercancías del país. Desde la 
revolución de la movilidad conec-
tada, hasta una industria del vi-
deojuego que supera los 160.000 
millones de euros a nivel global. 

Acompañamiento estructurado 
Misión no es un proyecto teórico, 
sino un itinerario completo que 
acompaña al emprendedor desde 
la idea hasta el mercado. Apuesta 
por una intervención directa y es-
pecializada que se articula en cua-
tro líneas de actuación. El Progra-
ma de Aceleración prevé impulsar 

80 startups tecnológicas, 20 por 
centro, en un recorrido de ocho me-
ses con talleres prácticos, sesiones 
de mentoría personalizada, mas-
terclasses sectoriales, actividades 
de networking y un Demo Day final 
como escaparate ante inversores y 
empresas tractoras. Las startups 
seleccionadas acceden a espacios 
de trabajo equipados, laboratorios 
tecnológicos sectoriales y a un ca-
tálogo de recursos adaptados a cada 
vertical. 

El sistema de acceso es ágil y 
funciona como una ventanilla úni-
ca que mantendrá una convoca-
toria abierta hasta septiembre, con 
evaluaciones mensuales, lo que 
permite una incorporación pro-
gresiva. Hasta ahora, 97 proyec-
tos han aplicado, de los cuales 35 
han sido seleccionados para acele-
ración y otros 5 para consultoría 
avanzada. Entre los más activos 
destacan 13 proyectos en Agro-
tech, y los  11 en Gaming, segui-
dos de 8 tanto en Logística Portua-
ria como en Alhaurín de la Torre. 

La consultoría de alto rendimien-
to, segunda línea de trabajo, está 
diseñada para proyectos en fase 
de escalado que requieren apoyo 
especializado para superar retos 
concretos. Ofrece paquetes de ase-
soramiento en áreas críticas como 
estrategia, escalabilidad, interna-
cionalización, experiencia de usua-
rio o asuntos legales. Una inter-
vención quirúrgica de las que ya 
se están beneficiando hasta 5 em-
presas y que ayuda a superar cue-
llos de botella en el crecimiento. 

La tercera línea —la innovación 
abierta— permite a startups tra-
bajar directamente con empresas 
que definen retos concretos, acti-
vando una dinámica real de cola-
boración tecnológica y validación 
entorno-cliente. Misión actúa aquí 
como puente entre la demanda del 
mercado y el talento emprende-
dor con la publicación de retos, 
convocatorias abiertas, mentoría 
sectorial y pruebas reales de solu-
ción. La iniciativa no solo incenti-
va el desarrollo de tecnología apli-

cada, sino que promueve las pri-
meras relaciones comerciales en-
tre startups y empresas consoli-
dadas. 

El cuarto eje —clave para el eco-
sistema inversor— es el acceso a 
financiación. A través de eventos 
de activación, foros temáticos y se-
siones con business angels y fon-
dos públicos y privados, Misión vi-
sibiliza y canaliza las mejores opor-
tunidades de inversión. Un puen-
te activo entre la oferta empren-
dedora y el capital con visión. 

Misión fomenta el contacto di-
recto entre startups y empresas, y 
refuerza esa conexión con una lí-
nea de incentivos económicos que 
impulsa la implantación de solu-
ciones digitales innovadoras en 
pymes andaluzas.  

Especialización 
Misión representa un modelo in-
novador de política pública para 
el emprendimiento digital. Su 
valor diferencial reside en com-
binar especialización sectorial 

con un enfoque práctico, infraes-
tructura tecnológica avanzada y 
una fuerte conexión con los sec-
tores productivos. 

La iniciativa también se ali-
nea con una visión de desarro-
llo territorial equilibrado. Al des-
plegarse en municipios que no 
son capitales -a excepción de 
Jaén-, contribuye a descentrali-
zar el acceso a la innovación y 
fomentar el arraigo de nuevos 
proyectos en zonas con alto po-
tencial, pero históricamente me-
nos visibilizadas en el mapa tec-
nológico nacional. 

El reto no es solo acelerar star-
tups sino reforzar un ecosiste-
ma emprendedor en Andalucía 
capaz de atraer talento, generar 
empleo cualificado y proyectar-
se al exterior. Misión trata de 
crear condiciones reales para 
que el emprendimiento digital 
arraigue, crezca y transforme el 
territorio andaluz. 

Más información en misionan-
dalucia.es.

Misión: el impulso andaluz al emprendimiento 
digital con impacto y visión inversora
Misión es la gran apuesta 
de la Junta de Andalucía, 
a través de la Agencia 
Digital de Andalucía, por 
un nuevo modelo de 
apoyo al emprendimiento 
digital: sectorizado, 
conectado al territorio y 
orientado al impacto 
económico real

JUNTA DE ANDALUCÍA

El Consejero de la Presidencia, Antonio Sanz, en la inauguración del centro Misión Smart Mobility de Alhaurín de la Torre.
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L as Rozas sigue escalando 
posiciones como polo tec-
nológico de España. La 

ciudad, situada a poco más de 15 
minutos de la capital, no deja de 
acumular reconocimientos y 
afianzar su posicionamiento 
como hub de innovación y em-
prendimiento. Este 2025, la ciu-
dad ha irrumpido en el TOP10 
de las ciudades de España con 
más empresas tecnológicas, se-
gún se recoge en el Informe Na-
cional de Empresas Tech 2025, 
elaborado por la plataforma de 
datos Ecosistema Startup a par-
tir de datos del Registro Mercan-
til que se acaba de dar a conocer. 

El informe sitúa a Las Rozas 
como único municipio madrile-
ño (además de la capital) en los 
diez primeros puestos y compar-
tiendo protagonismo con gran-
des urbes como Barcelona, Va-
lencia, Bilbao, San Sebastián, Má-
laga, Sevilla, Murcia y Vitoria, que 
ocupan las primeras posiciones. 
En el caso de la Comunidad de 
Madrid, solo la capital supera a 
Las Rozas. Le siguen Pozuelo de 
Alarcón y Alcobendas, que se si-
túan en los puestos 12 y 14, res-
pectivamente. 

El dato no es por casualidad. 
Las Rozas ha vuelto a revalidar, 
este mes de junio y por tercer 
año consecutivo, su posición 
como segunda ciudad (por de-
trás de Madrid capital) con más 
startups de la Comunidad de Ma-
drid tal y como se recoge en el 
Informe 2025  de Startup Radar 
de la Fundación para el Conoci-
miento Madrid+d. 

De hecho, Las Rozas, con un 
4,25% de desempleo y en míni-
mos históricos,  es la ciudad en 
la que más ha crecido el empleo 
tecnológico en la última década, 
según datos de la Fundación CO-
TEC. 

La ciudad está recogiendo los 
frutos de la estrategia puesta en 
marcha hace una década por su 
alcalde, José de la Uz, para atraer 
y poner en marcha proyectos in-
novadores y tecnológicamente 
avanzados de la mano de su eco-
sistema empresarial y empren-

dedor. Un plan que tiene el tri-
ple objetivo de mejorar los ser-
vicios públicos y la calidad de 
vida y elevar la competitividad 
de su tejido económico con el 
que la ciudad se ha convertido 
en un hub de innovación y em-
prendimiento capaz de atraer 
inversión y el talento más de-
mandado. 

Reconocimiento 
Esta estrategia ha cruzado fron-
teras y ha permitido que Las Ro-
zas acabe de ser reconocida, este 
mes de junio, como una de las 
siete comunidades más inteli-
gentes del 2025, según el Inte-
lligent Community Forum. 

Las Rozas cuenta con un pilar 
fundamental: un ecosistema po-
tente, vivo y conectado por el 
Ayuntamiento de Las Rozas, jun-
to a Las Rozas Innova, Empresa 
Pública de Innovación y Desarro-
llo Tecnológico.  

Las Rozas Innova cuenta con 
un Centro de Innovación y Em-
prendimiento que es sede de la 
empresa, espacio de trabajo de 

startups y empresas y punto de 
encuentro del ecosistema em-
presarial de la ciudad. En solo 
tres años, el Hub se ha converti-
do en plataforma de conexión del 
ecosistema emprendedor, em-

presarial, inversor y de la propia 
Administración Pública, y fun-
ciona como punto de consolida-
ción de proyectos de base tecno-
lógica a los que Las Rozas Inno-
va apoya en su crecimiento de 

forma personalizada, generan-
do una comunidad de innovado-
res que no para de crecer.  

Además de ser espacio de tra-
bajo de más de 50 startups y em-
presas (con más de 200 usua-
rios), el Hub ofrece a los empren-
dedores distintos servicios e ini-
ciativas diseñadas desde la es-
cucha a sus necesidades como 
el acceso a bolsas de talento jo-
ven y a inversores (foros de in-
versión junto a BIGBAN Inves-
tors Spain y La Finca Ventures 
Camp), la participación en retos 
y colaboraciones basadas en in-
novación abierta con empresas 
y de la propia Administración 
Pública (govtech), formación con-
tinua, acceso a red de mentores, 
perks de empresas tecnológicas, 
asesoría legal y sobre financia-
ción pública, validación de tec-
nología en el mercado, progra-
mas de atención a la salud men-
tal  y acceso a eventos referen-
tes del sector, entre otros. 

Colaboración público-privada 
El centro es además la puerta 
de entrada a toda una ciudad 
que está puesta a disposición 
de la innovación y de la colabo-
ración público-privada para rea-
lizar pruebas piloto y demos-
tración de tecnologías. El Hub 
lidera distintas iniciativas de 
innovación abierta con la pro-
pia Administración local, con 
empresas, con otras ciudades, 
organismos de investigación y 
socios estratégicos, tanto na-
cionales como internacionales, 
que tienen como objetivo incor-
porar soluciones innovadoras 
para resolver necesidades y me-
jorar sus servicios y la calidad 
de vida de sus ciudadanos. Este 
año, el Hub ha estrenado su pri-
mer programa de aceleración 
en ciberseguridad de la mano 
de INCIBE, con quien Las Rozas 
ya colabora en programas de in-
cubación. 

El Hub es además una plata-
forma para la internacionaliza-
ción de proyectos. En la actua-
lidad, Las Rozas está trabajan-
do, de la mano de Las Rozas In-
nova, en 14 proyectos europeos 
de I+D+i, junto a más de 90 ciu-
dades y centros de investigación 
con los que ha conformado con-
sorcios gracias a los cuales la 
ciudad está siendo escenario de 
pruebas de la tecnología más in-
novadora, posicionándose, como 
un “living lab” europeo.

LAS ROZAS INNOVA

Las Rozas se consolida como ciudad tecnológica
Situada en el TOP10 de las ciudades con más empresas tecnológicas de España, acaba de ganarse el reconocimiento 
internacional del Intelligent Community Forum como una de las siete comunidades más inteligentes del mundo

El Hub ofrece a los 
emprendedores distintos 
servicios e iniciativas  
como el acceso a bolsas   
de talento joven y a 
inversores 

Las Rozas ha vuelto a 
revalidar, este mes de 
junio y por tercer año 
consecutivo, su posición 
como segunda ciudad con 
más startups de Madrid 

José de la Uz, alcalde de Las Rozas, y Ana Herrera, directora de Desarrollo Empresarial y Emprendedor de Las 
Rozas Innova, en el Hub Las Rozas Innova.  

La ciudad se ha convertido en espacio de demostración de la tecnología 
más innovadora. 
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CAJA RURAL GRANADA

U no de los pilares que de-
fine a Caja Rural Grana-
da es su modelo de ban-

ca de proximidad, basado en la 
atención personalizada, la cer-
canía y un equipo humano alta-
mente cualificado. Esta filoso-
fía permite a la Entidad ofrecer 
un servicio cercano, ágil y adap-
tado a las necesidades reales de 
sus clientes. Como afirma su 
presidente, Antonio León: 
«Nuestro objetivo principal es 
y seguirá siendo prestar un ser-
vicio útil y de calidad, al tiem-
po que promovemos el creci-
miento económico y el bienes-
tar social». 

En línea con este compromi-
so, la entidad ha desarrollado el 
programa Proyecta Empresas, 
una iniciativa diseñada para im-
pulsar el desarrollo del tejido em-

presarial. Este programa ofrece 
herramientas específicas que ayu-
dan a reducir riesgos, mejorar la 
gestión y potenciar los resulta-
dos a medio y largo plazo. 

Proyecta Empresas incluye ase-
soramiento experto, soluciones 
financieras innovadoras y un 
acompañamiento constante en 
todas las etapas del negocio. Su 
propuesta de valor se adapta a 
las necesidades de autónomos, 
startups y empresas consolida-
das, con un enfoque integral que 
abarca desde la financiación y la 
diversificación de actividades, 
hasta la internacionalización y la 
optimización de inversiones. 

Néstor Jiménez, responsable 
de Banca de Empresas de Caja 
Rural Granada, destaca: «Nues-
tros clientes no están solos. Cuen-
tan con el respaldo de una Enti-
dad que los acompaña con cer-
canía y profesionalidad. Nuestro 
equipo, formado por cerca de 20 
profesionales altamente cualifi-
cados, entiende las necesidades 
del tejido empresarial y ofrece 
soluciones a medida en cada mo-
mento». 

Además, subraya una de las 
ventajas competitivas de la En-

tidad: «Una gran diferencia que 
aportamos con respecto a otras 
entidades financieras es nues-
tra estructura ágil y la rapidez 
en la toma de decisiones, lo que 
nos permite ofrecer respuestas 
con eficacia, cuando el cliente 
lo necesita, algo especialmente 
valorado por las empresas en 
un entorno tan dinámico como 
el actual». 

Caja Rural Granada es la úni-
ca entidad financiera 100% gra-
nadina, con una sólida presen-
cia en las provincias de Grana-
da, Almería, Málaga, Cádiz, Mur-
cia y Madrid. Está considerada 
como una de las entidades más 
robusta de España, con unos re-
sultados marcados por su cre-
cimiento y elevada solvencia, 
que posicionan a la Entidad 
como un actor clave en el sec-
tor financiero. 

Más allá del ámbito financie-
ro, Caja Rural Granada mantie-
ne un firme compromiso con el 
desarrollo social, cultural, depor-
tivo y educativo de su entorno. A 
través de su Fundación y del Fon-
do de Educación y Promoción, 
colabora activamente con una 
amplia red de organizaciones 
para poner en marcha proyectos 
que generan un impacto positi-
vo en la sociedad.

Esta entidad financiera impulsa el crecimiento 
empresarial con su programa Proyecta Empresas
Caja Rural Granada 
ofrece soluciones 
financieras 
personalizadas                  
para empresas, 
autónomos y startups
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A través de la Dirección de 
Emprendimiento (UGR 
Emprendedora), la Uni-

versidad de Granada impulsa la 
creación de startups y otras em-
presas a partir del talento univer-
sitario, acompañando cada año, 
desde el centro de emprendimien-
to BREAKER y su presencia en fa-
cultades y escuelas, a más de 6.000 
personas en el proceso de trans-
formar sus ideas en proyectos rea-
les. Paralelamente, la Oficina de 
Transferencia de Resultados de In-
vestigación (OTRI) valoriza el co-
nocimiento generado en la Univer-
sidad orientándolo hacia la crea-
ción de nuevas empresas y dando 
lugar a las spin off de la Universi-
dad de Granada, empresas de base 
tecnológica promovidas por su per-
sonal investigador que contribu-
yen a la creación de tejido econó-
mico de alto valor añadido. Ade-
más, ambas unidades colaboran 
estrechamente para que la comu-
nidad universitaria pueda desarro-
llar nuevos proyectos empresaria-
les a partir de soluciones innova-
doras. Esta doble vía refleja el só-
lido compromiso de la Universi-
dad de Granada con la generación 
de impacto económico y social a 
través de la innovación, posicio-
nando al emprendimiento univer-
sitario como referente en el eco-
sistema empresarial de Granada. 

Con el lema ‘Tus ideas tienen va-
lor si las emprendes’, UGR Empren-
dedora, desarrolla sus líneas de ac-
ción dentro del Vicerrectorado de 
Innovación Social, Empleabilidad 
y Emprendimiento. Ubicada en 
BREAKER, dentro del edificio V 
Centenario, cuenta con más de 600 
m² diseñados para la innovación. 
Este espacio alberga una sala de 

coworking, oficinas para empre-
sas y aulas de formación que reú-
nen a estudiantado, docentes, in-
vestigadores y personal técnico de 
gestión y de administración y ser-
vicios (PTGAS) con el objetivo de 
“transformar ideas en proyectos 
viables”.   

Por su parte, la OTRI tiene como 
misión crear, gestionar, valorizar 
y transferir el conocimiento gene-
rado a partir de la actividad inves-
tigadora de la UGR. Una de las me-
jores vías para conseguirlo es la 
creación de empresas de base tec-
nológica, actividad en la que la UGR 
destaca entre las universidades es-
pañolas más activas, con más de 
100 Spin-Offs promovidas. Este 
año, la apuesta de la Universidad 
se ve reforzada con la creación de 
la Cátedra del Consejo Social para 
el Impulso de la Innovación y la 
Transferencia de Conocimiento, 
que tiene entre sus objetivos la crea-
ción de Spin-Offs más robustas, es-
calables e invertibles, aumentan-
do tanto el impacto que provocan 
en el entorno como su elevada tasa 
de supervivencia.  

Programas formativos  
La comunidad universitaria, en cual-
quier fase de desarrollo de su pro-
yecto, tiene en UGR Emprendedo-

ra el ecosistema de apoyo que ne-
cesita para crecer. El programa Ta-
lento Emprendedor se ha consoli-
dado como el semillero principal 
de startups, donde las personas par-
ticipantes aprenden sobre mode-
los de negocio, financiación y me-
todologías lean startup desde cero. 

El estudiantado de grado y pos-
grado así como el personal inves-
tigador de la UGR encuentran en 
La Ruta Emprendedora para Inves-
tigadores/as la oportunidad de con-
vertir sus trabajos académicos en 
proyectos empresariales o impul-
sar proyectos de investigación con 
potencial de convertirse en solu-
ciones innovadoras. 

Para ampliar el alcance, los ta-
lleres de Business Skills ofrecen ca-
pacitación en competencias en ges-
tión empresarial, mientras que el 
programa MOOC gratuito Convier-
te tu idea en un modelo de negocio 
elimina barreras geográficas para 
seguir formando a personas em-
prendedoras desde casa. 

Inclusión       
UGR Emprendedora también 
apuesta por la reducción de la bre-
cha de género. El programa UNI-
VERGEM ha venido capacitando 
específicamente a mujeres em-
prendedoras, desarrollando habi-

lidades para lanzar proyectos pro-
pios. Por su parte, Tales desarrolla 
el potencial emprendedor de per-
sonas mayores de 50 años. A estas 
personas se les ofrece formación 
y mentoría para desarrollar ideas 
de negocio y se promueve, además, 
la colaboración intergeneracional 
entre talento senior y joven.  

También se apuesta por el em-
prendimiento rural y ligado a re-
tos de la provincia de Granada a 
través de la participación en pro-
gramas como Red Emprende, en 
el que la UGR junto con cuatro cen-
tros de Formación Profesional de 
la provincia, promueven el em-
prendimiento y la empleabilidad 
a través del trabajo conjunto de es-
tudiantes universitarios y de for-
mación profesional, en equipos 
multidisciplinares y multicentro y 
orientados a aportar soluciones 
para algunos de los grandes desa-
fíos del entorno provincial. 

La última innovación formativa 
son las Microcredenciales, una ini-
ciativa que ofrece formación prác-
tica y flexible para ayudar a desarro-
llar competencias clave en empren-
dimiento. Activa tu potencial em-
prendedor, Emprendimiento digi-
tal en educación y Emprender des-
de dentro, responden a necesidades 
específicas para impulsar proyec-
tos viables, soluciones tecnológi-
cas educativas y fomentar el in-
traemprendimiento e innovación 
en entornos profesionales. 

Mentorización y aceleración  
Uno de los programas más espe-
rados cada año es BREAKER Im-
pulsa. Un programa de mentoriza-
ción y aceleración de cuatro me-
ses donde startups y spin off vali-
dan sus modelos de negocio y se 
preparan para presentar sus pro-
yectos ante potenciales inversores, 
con el acompañamiento de men-
toring especializado. 

La colaboración estratégica de la 
Universidad de Granada con acele-
radoras consolidadas como Impact 
Hub, Mentor Day, Andalucía Open 
Future o Acexhealth multiplica las 
oportunidades de crecimiento y fi-
nanciación, configurando un eco-
sistema integral de apoyo que acom-
paña a las empresas en todas las fa-
ses de su desarrollo. 

Alianzas estratégicas  
La Universidad de Granada es 
miembro de redes iberoamerica-
nas como RedEmprendia, una alian-
za de 28 universidades de 8 países 
que promueve el emprendimiento 
innovador y la transferencia de co-
nocimiento más allá de las fronte-
ras. Uno de los hitos más destaca-
dos del último año ha sido el impul-
so de la internacionalización. En co-
laboración con las universidades de 
Pavía (Italia) y Colonia (Alemania), 
la UGR ha puesto en marcha pro-
gramas conjuntos de asesoramien-
to a emprendedores, con especial 
atención en mujeres emprendedo-
ras, estudiantes internacionales y 
personas refugiadas. Una apuesta 
por la diversidad y la inclusión. 

Por su parte, UGR Emprendedo-
ra forma parte de redes internacio-
nales como la Startup European Uni-
versity Network y la Alianza Arqus. 
Además, participa en eventos como 
Alhambra Venture, punto de encuen-
tro entre personas emprendedoras 
e inversoras, reforzando su vocación 
internacional y colaborativa.

Impulso al desarrollo social y económico transformando 
ideas y conocimiento en emprendimiento e innovación
La UGR ha creado un 
ecosistema integral para 
emprender que 
capacita a toda su 
comunidad universitaria

UGR

Centro de Emprendimiento Breaker.  Sede OTRI.  Equipo UGR Emprendedora.

Inversión que 
transforma el 
ecosistema 
empresarial 

Más de 40.000 euros anuales 
destina la UGR Emprendedora 
al emprendimiento a través de 
ayudas y premios como el Con-
curso de Emprendimiento Uni-
versitario y el Concurso de 
Ideas, que reconocen la innova-
ción tanto de proyectos em-
prendedores universitarios, 
como de startups y spin off uni-
versitarias. Esta inversión se 
complementa con el trabajo de 
la OTRI en protección de paten-
tes y valorización de tecnología, 
la elaboración de planes de ne-
gocio o el asesoramiento legal. 

A lo largo del curso académi-
co, UGR Emprendedora organi-
za jornadas, talleres y encuen-
tros para fomentar el espíritu 
emprendedor en sus diferentes 
campus de Granada, Melilla y 
Ceuta.
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TREVENQUE

T revenque Group es una 
empresa tecnológica con 
más de 30 años de trayec-

toria, nacida en Granada y espe-
cializada en soluciones TIC para 
organizaciones públicas y priva-
das. A lo largo de su historia, ha 
evolucionado hasta convertirse 
en un actor clave en la transfor-
mación digital de múltiples sec-
tores gracias a su amplia oferta 
de servicios que incluye cloud 
computing, ciberseguridad, de-
sarrollo de software, comercio 
electrónico, business intelligen-
ce y marketing digital. La com-
pañía presta servicios a más de 
1.700 clientes en 24 países, cuen-
ta con más de 200 profesionales 
altamente cualificados y mantie-
ne alianzas con 36 partners tec-
nológicos. 

Actualmente, Trevenque Group 
tiene sedes en Granada, Málaga, 
Almería, Valladolid y México, lo 
que refuerza su capacidad de ex-
pansión y cercanía con el clien-
te. Esta presencia territorial le 
permite atender con eficacia a 
empresas privadas, PYMEs y or-

ganismos públicos, integrando 
tecnología de forma ágil y adap-
tada a cada contexto. 

En el ámbito del sector público, 
la compañía destaca por sus so-
luciones especializadas como GE-
SAD (gestión de ayuda domicilia-
ria), SOSFY (gestión operativa de 
bomberos) y APPOLO (gestión in-
tegral para Policía Local). Estas 
herramientas están implantadas 
en más de 5.000 ayuntamientos 
y utilizadas por más de 40.000 
empleados públicos, mejorando 
la eficiencia en servicios socia-
les, emergencias y seguridad ciu-
dadana. En 2024, la empresa re-
forzó su apuesta en este ámbito 
con la adquisición de Almerima-
tik Sistemas Informáticos y Na-
vega GPS. 

La infraestructura tecnológi-
ca de Trevenque se apoya en su 
propio Data Center, que cuenta 
con certificación ENS ALTA y ser-
vicios avanzados como VPS, so-
luciones IaaS, clouds privados y 
almacenamiento en nube, entre 
otros. Este centro garantiza altos 
estándares de disponibilidad, ren-
dimiento y seguridad, y actúa 
como pilar clave para los servi-
cios cloud y de ciberseguridad 
ofrecidos por la compañía. 

La compañía también ha he-
cho de la innovación y el desa-
rrollo su seña de identidad. En 
2024 realizó la mayor inversión 

en I+D de su historia —casi 1 mi-
llón de euros— para el desarrollo 
de soluciones cloud nativas, el 
rediseño de plataformas SaaS y 
la incorporación de inteligencia 
artificial a herramientas del ám-
bito sociosanitario y de seguri-
dad pública. 

En términos financieros, Tre-
venque Group alcanzó en 2024 
una facturación de 15,56 millo-
nes de euros, con un crecimien-
to del 42% respecto al año ante-
rior. Este avance se ha sostenido 
gracias a la expansión territorial, 

la consolidación de servicios re-
currentes y la rentabilidad obte-
nida en las unidades de negocio 
de desarrollo, cloud y marketing 
digital. 

Más allá del rendimiento eco-
nómico, la empresa mantiene una 
firme apuesta por el talento, la 
formación y el desarrollo profe-
sional. Ha integrado la calidad, 
la digitalización y la gestión de 
personas en una estrategia orga-
nizativa unificada, apostando por 
herramientas como el ERP y CRM 
corporativo, metodologías ágiles 

y políticas de sostenibilidad y res-
ponsabilidad social como el pro-
yecto “Bosque Trevenque”. 

Trevenque Group se proyecta 
hacia el futuro con la determina-
ción de consolidarse como un so-
cio tecnológico de confianza, in-
novador, flexible y orientado a re-
sultados. Su propósito es claro: 
anticiparse a las necesidades del 
mercado, aportar soluciones que 
generen impacto positivo y con-
tribuir activamente al progreso 
digital de las organizaciones que 
confían en él.

Actor clave en la transformación digital desde Granada 
Esta empresa ofrece una amplia oferta de 
servicios que incluye cloud computing, 
ciberseguridad, desarrollo de software, 
comercio electrónico, business intelligence y 
marketing digital a sus clientes en 24 países

La compañía presta 
servicios a más de         
1.700 clientes para lo         
que cuenta con más             
de 200 profesionales 

Oficinas de Trevenque en la capital granadina.
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G ranada está de moda, 
dentro y fuera de nues-
tro territorio. Una ciudad 

acogedora, con encanto y una in-
negable capacidad de atracción 
fruto de los múltiples recursos 
que ofrece al visitante. Turismo 
de calidad, excelentes servicios, 
una oferta gastronómica cada vez 
más reconocida y una acredita-
da capacidad para organizar y 
acoger eventos de carácter inter-
nacional que deslumbra tanto a 
los granadinos como a quienes 
nos visitan con ocasión de estas 
citas históricas.  

El Palacio de Congresos de Gra-
nada es una de sus infraestruc-
turas más importantes y recono-
cidas en el panorama internacio-
nal para acoger eventos de alto 
nivel. 33 años después de su inau-
guración, el recinto avanza en 
modernización y profesionalidad 
hasta el punto de haberse con-
vertido en uno de los espacios de 
referencia para el turismo MICE. 
Citas tan importantes como las 
cumbres europeas de 2023, la 

Gala de los Goya de 2025 o el Foro 
de países mediterráneos han sido 
el complemento perfecto para la 
diversificación de una actividad 
más allá de la propia congresual, 
que sigue siendo el pilar funda-
mental de este recinto. En los pró-
ximos meses acogeremos el con-
greso SEMERGEN, el más impor-
tante de medicina de familia, con 
más de 5.000 visitantes, Socie-
dad Española de Cardiología con 
más de 4.000 profesionales o el 
Euromat, evento europeo dedi-
cado a la investigación de mate-
riales avanzados.  

‘Conectar con el futuro’ y ‘Crear 
conexiones únicas’ son dos de los 
lemas que definen el prestigioso 
evento Alhambra Venture. Un año 
más se celebra en el Palacio de 
Congresos de Granada, espacio 
que durante más de tres décadas 
se ha caracterizado precisamen-
te por organizar encuentros de 
carácter científico, tecnológico, 
médico o industrial, entre otros 
muchos, para fomentar las rela-
ciones profesionales y generar 

conocimiento. Nuestras instala-
ciones son el escenario perfecto 
-de cine, lo calificamos reciente-
mente en una campaña publici-
taria- para que agentes y empre-
sas especializadas compartan 
avances y modelos de futuro en 
cada área de especialización. 
Todo en pleno centro de una ciu-

dad que cada vez apuesta más 
por la innovación y que represen-
ta el complemento sociocultural 
perfecto para cualquier actividad 
profesional que se quiera desa-
rrollar en nuestras instalaciones.  

El Palacio de Congresos de 
Granada dispone de más de 
45.000 metros cuadrados a es-

casos metros a pie de una exce-
lente planta hotelera y cuenta 
con 25 salas con capacidades de 
entre 4 y 2.100 personas, ade-
más de un imponente hall de ex-
posiciones acristalado o una te-
rraza para eventos con vistas 
360º a la ciudad, la Alhambra y 
Sierra Nevada.

Un referente nacional e internacional
33 años después de su inauguración, el recinto 
avanza en modernización y profesionalidad 
hasta el punto de haberse convertido en uno de 
los espacios de referencia para el turismo MICE

PALACIO DE CONGRESOS DE GRANADA
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M ahou San Miguel, la 
compañía de bebidas y 
servicios 100% españo-

la y líder cervecero en nuestro 
país, ha hecho de la innovación 
un eje estratégico clave para su 
crecimiento, diversificación y co-
nexión con un consumidor cada 
vez más exigente y dispuesto a 
explorar nuevas experiencias.  

Esa apuesta se ha materiali-
zado en su nueva iniciativa: New 
Drinks, un marketplace de be-
bidas disruptivas que acelera la 
llegada y consolidación de nue-
vas referencias y que ya está dis-
ponible.  

New Drinks 
El consumidor actual ya no se 
conforma con lo de siempre y 
busca productos que respondan 
a sus hábitos de consumo y ne-
cesidades. En este contexto nace 
New Drinks, una plataforma di-
gital que va más allá de un mar-
ketplace: es un espacio de des-

cubrimiento, prueba y valida-
ción de nuevas marcas, tanto na-
cionales como internacionales.  

Con esta iniciativa, Mahou San 
Miguel acelera la llegada de nue-
vas referencias al mercado es-
pañol, permitiendo testar pro-
ductos novedosos, analizar su 
acogida, recoger métricas clave 
y decidir qué propuestas tienen 
potencial para consolidarse. El 
objetivo es impulsar el creci-
miento de marcas emergentes 
con propuestas disruptivas, 
mientras se detectan señales de 
mercado y anticiparse a las pre-
ferencias emergentes de los con-
sumidores.  

El catálogo de New Drinks in-
cluye una amplia gama dentro 
del universo sin alcohol, como 
bebidas funcionales, energéticas 
y refrescos naturales. Estas pro-
puestas están diseñadas para pro-
mover un consumo más saluda-
ble, consciente y sostenible. En 
muchas de ellas, los ingredien-

tes juegan un papel fundamen-
tal, ofreciendo soluciones como 
la hidratación, la mejora del ren-
dimiento y el bienestar digesti-
vo. Además, New Drinks también 
presenta bebidas con baja gra-
duación alcohólica en formatos 
innovadores como espumosos, 
cocktails listos para servir y hard 
seltzers, que son bebidas carbo-
natadas con sabores afrutados.  

Mahou San Miguel no solo es la 
responsable del lanzamiento de 
la plataforma de New Drinks, sino 
que también actúa como impul-
sor del desarrollo de marcas dis-
ruptivas previamente selecciona-
das, brindándoles su know-how, 
su conocimiento del sector y su 
visión estratégica. La compañía 
cree en la colaboración como pa-
lanca de transformación real.  

Diversificación de negocio 
Mahou San Miguel presentó New 
Drinks en la última edición de 
South Summit en junio y lo ha ex-
puesto de nuevo ante los partici-
pantes del foro de Alhambra Ven-
tures, el evento de referencia para 
el emprendimiento y la inversión 
del sur de Europa, que se celebra 
estos días en Granada. 

La participación de Mahou San 
Miguel en Alhambra Ventures 
2025 refuerza su compromiso con 
la innovación y el emprendimien-
to. En este foro —que conecta a 
startups, fondos de inversión y 
grandes compañías— la cervece-
ra ha compartido su modelo de 
innovación abierta y su apuesta 

decidida por diversificar su nego-
cio, sin perder la esencia de una 
compañía con más de un siglo de 
historia.  

Para Mahou San Miguel, este tipo 
de encuentros son fundamentales 
para seguir aprendiendo, compar-
tir conocimiento y establecer cone-
xiones con quienes están constru-
yendo el mañana.  

Evolución con el consumidor  
Mahou San Miguel es mucho más 
que una cervecera. Es una com-
pañía que ha sabido evolucionar 
y adaptarse a las necesidades del 
consumidor, ampliando su porfo-
lio de bebidas. 

Con proyectos como New 
Drinks, refuerza su capacidad de 
anticipación, construyendo puen-
tes entre lo que es hoy y lo que será 

mañana el mundo de las bebidas. 
Desde la tradición, sí, pero con la 
vista puesta en lo que viene por-
que para Mahou San Miguel la in-
novación es una palanca estraté-
gica que está presente en toda su 
actividad.  

Y es que si algo ha demostrado 
Mahou San Miguel es que la inno-
vación no está reñida con la au-
tenticidad. Más bien al contrario: 
es la mejor forma de honrar el le-
gado, manteniéndolo vivo, rele-
vante y en constante evolución. 
Mahou San Miguel entiende el via-
je de la innovación como un pro-
ceso constante de aprendizaje, 
adaptación y mejora continua que 
les permite seguir siendo lideres 
del sector, mejorar su competiti-
vidad y adaptarse a un mercado 
en constante cambio.  

MAHOU SAN MIGUEL

A la vanguardia de la innovación abierta 
combinando tradición cervecera y bebidas del futuro
En un mundo donde los hábitos de consumo 
evolucionan a gran velocidad, la innovación 
abierta se ha convertido en un motor 
imprescindible para Mahou San Miguel, que 
acaba de lanzar New Drinks, un marketplace 
de bebidas disruptivas
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R.I.  El mercado de vehículos de oca-
sión en España mueve cifras millo-
narias, pero opera aún con proce-
sos marcadamente analógicos. En 
este contexto, Veiko* ha llegado para 
cambiar las reglas del juego. La pla-
taforma, especializada en remarke-
ting digital B2B, ha sido selecciona-
da como una de las startups en fase 
growth que participarán en Alham-
bra Venture 2025.  

Veiko* conecta concesionarios ofi-
ciales con una red de compraven-

tas a través de un sistema propio de 
tasación inmediata, subastas digi-
tales transparentes y gestión docu-
mental automatizada. Todo ello res-
paldado por tecnología propietaria 
y un equipo con profundo conoci-
miento del mercado de automoción. 
Su propuesta no es solo digitalizar, 
sino optimizar: menos fricción, más 
liquidez y mayor visibilidad para los 
actores del canal VO (vehículo de 
ocasión). 

Desde su lanzamiento, Veiko* ha 

demostrado que el sector estaba lis-
to para el cambio: más de 1 millón 
de euros facturados en los prime-
ros doce meses, y más de 4 millo-
nes en operaciones gestionadas en 

dos años. Un crecimiento sosteni-
do que valida tanto el modelo mix-
to —comisión y arbitraje estratégi-
co— como la escalabilidad de su so-
lución. 

La plataforma no solo apuesta por 
la eficiencia comercial, sino también 
por la transparencia y trazabilidad, 
dos aspectos que históricamente 
han lastrado la confianza en este 
sector. Con su reciente incorpora-
ción al ecosistema Telefónica Open 
Future Granada y el lanzamiento de 
su APP en Android e IOS, Veiko* se 
prepara para una fase de expansión 
nacional con el foco puesto en la 
profesionalización del canal B2B. 

En Alhambra Venture 2025, el 
equipo de Veiko* presentará su vi-
sión y sus próximos pasos ante in-
versores y agentes del sector. Bus-
can alianzas estratégicas que les 
permitan crecer en red, consolidar 
su tecnología y escalar en nuevos 
territorios.

Veiko acelera su modelo 
de subastas digitales B2B 

R.I.  Tu Trámite Fácil ofrece un sis-
tema integral que permite a cual-
quier ciudadano descubrir en se-
gundos qué ayudas le correspon-
den —según su perfil y localiza-
ción—, y gestionar todo el proceso 
de solicitud desde una única pla-
taforma. Sin papeleo, sin citas, sin 
esperas. Su modelo combina ac-
ceso gratuito (B2C) con servicios 
premium bajo pago por éxito, ade-
más de acuerdos B2B2C con em-
presas y entidades que quieren 

ofrecer esta solución a sus usua-
rios, empleados o afiliados. 

A día de hoy, más de 600 clientes 
únicos han tramitado más de 700 
ayudas a través de la plataforma, con 
más de 2,5 millones de euros soli-
citados y una facturación en creci-
miento que ya supera los 200.000 €. 
Todo ello impulsado por un equipo 
multidisciplinar que automatiza pro-
cesos con inteligencia artificial (LLM), 
desarrolla herramientas como Co-
llector (que localiza en tiempo real 

ayudas públicas según perfil) y tra-
baja para reducir el tiempo de ges-
tión a apenas 5 minutos por trámite. 

La participación en Alhambra Ven-
ture supone para TTF un punto cla-
ve de visibilidad y conexión con el 
ecosistema inversor. Con el objeti-
vo de alcanzar 100.000 usuarios a 
final de año y superar el millón de 
euros en facturación, la compañía 
busca financiación para escalar su 
tecnología, ampliar su base de da-
tos de ayudas y afianzar su red de 

alianzas estratégicas. En un entor-
no donde la mayoría de la población 
sigue perdiendo oportunidades por 
falta de información o complejidad 

burocrática, Tu Trámite Fácil demues-
tra que otra administración es po-
sible: más ágil, más accesible y más 
humana.

Tu Trámite Fácil, la startup que 
democratiza el acceso a ayudas públicas

R.I.  STAMP: La Solución Real Tax 
Free, no es una app ni una pasare-
la de reembolsos. Es una platafor-
ma digital que conecta el mundo fí-
sico del retail con el viajero global, 
eliminando fricción, burocracia y 
tiempos de espera. 

Gracias a su tecnología, STAMP 
permite a comercios europeos ofre-
cerles a sus compradores extraco-
munitarios descontar el 100% del 
importe del IVA en el momento del 
pago, sin necesidad de procesos 
complejos ni integraciones costo-
sas. El cliente simplemente com-

pra, recibe su factura digital, y va-
lida en aduanas antes de salir del 
país. Todo sin apps, sin formula-
rios impresos, sin terminales adi-
cionales. 

STAMP suite, el corazón opera-
tivo de la plataforma, ofrece a los 
comercios un entorno digital im-
pulsado por IA donde pueden ges-
tionar operaciones, seguir en tiem-
po real sus ventas internacionales, 
emitir facturas compatibles con 
normativa europea y acceder a in-
sights sobre comportamiento de 
sus clientes globales. STAMP no 

solo optimiza el proceso de venta, 
sino que transforma el punto de 
venta en una experiencia inter-
nacional de marca. 

Con más de 1,300 comercios afi-
liados en Italia y en proceso de ex-
pansión a España, STAMP está atra-
yendo a marcas que desean me-
jorar su propuesta de valor para 
viajeros de alto poder adquisitivo. 
El sistema está completamente ali-
neado con las normativas fiscales 
locales, y cuenta con el respaldo 
de una infraestructura legal y téc-
nica robusta.

STAMP redifine la experiencia de compra internacional

R.I.  El turismo ha pasado de guías 
impresas a plataformas digitales que 
planifican cada detalle, pero los via-
jeros exigen algo más, seguridad sin 
complicaciones. Travelfine, una star-
tup traveltech, responde con segu-
ros de viaje y salud personalizados, 
y estará presente en 

Travelfine ofrece coberturas adap-
tadas a estudiantes de intercam-
bio, nómadas digitales, viajeros 
de aventura o ejecutivos, con con-
tratación digital multicanal y asis-

tencia global 24/7. Su modelo ase-
gura la tranquilidad en cada viaje. 
La empresa opera en dos canales: 
B2C, a través de su plataforma web, 
y B2B2C, mediante alianzas con 
agencias de viaje, plataformas de 
turismo idiomático y comparado-
res online. En 2024, alcanzó más 
de 100.000 clientes asegurados, 
25.000 pólizas vendidas y más de 
1.000 colaboradores directos, con 
un incremento en la facturacion del 
100% con respecto al año anterior. 

Con operaciones en Colombia, 
Perú y México, Travelfine avanza en 
su internacionalización, afianzan-
do acuerdos y campañas de mar-
keting en Latinoamérica. En 2024, 
la empresa, dirigida por Antonio Pla-
tero y Carlos Prieto, fortaleció su 
presencia en estos mercados, apun-
tando a encabezar el segmento de 
seguros para viajeros en la región. 
En Alhambra Venture, que ha mo-
vilizado 103 millones de euros para 
startups desde 2014, Travelfine 

buscará recursos para escalar su 
expansión y establecer vínculos con 
actores del turismo y seguros. Con 
el lema “viaja más, preocúpate 
meno”, la startup redefine la pro-
tección en los viajes, buscando la 

tranquilidad y confianza del usua-
rio, es allí donde Travelfine se dis-
tingue de la competencia, el des-
tino ya no es solo lo más importan-
te, sino también la seguridad del 
viajero.

Travelfine quiere consolidarse como el 
referente en seguros de viaje inteligentes
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Del mar y del campo 
a tu mesa

Martes 01.07.25  
IDEAL PUBLICIDAD 39



R.I.  La startup Quintauris, con sede 
en Granada y Múnich, trabaja en 
acelerar la comercialización de los 
procesadores basados en RISC-V. 
Mediante el desarrollo de platafor-
mas globales aseguran su uso en 
sectores como automoción, data 
centers y la automatización indus-
trial, limitando el riesgo tecnológi-
co y el impacto de potenciales cam-
bios geopolíticos. 

Con accionistas líderes en el sec-
tor de los semiconductores como 

Robert Bosch GmbH, Infineon Te-
chnologies AG, Nordic Semicon-
ductor ASA, NXP® Semiconductors, 
STMicroelectronics, y Qualcomm 
Technologies, Inc, Quintauris tie-
ne como objetivo acelerar la adop-
ción de RISC-V en distintas indus-
trias. Además, contribuye a redu-
cir la dependencia tecnológica de 
otros continentes, promoviendo 
capacidades locales en diseño. 

Por su parte, la empresa colabo-
ra con universidades como las de 

Granada y Múnich, integrando co-
nocimiento académico con aplica-
ciones prácticas, impulsando el 
ecosistema tecnológico local y re-
forzando el conocimiento de RISC-
V en la comunidad universitaria. 
Así mismo, sus alianzas con insti-
tuciones andaluzas y bávaras fo-
mentan una red técnica con alcan-
ce continental, logrando crear im-
pacto a tres niveles: local, nacio-
nal y europeo. En Alhambra Ven-
ture, Quintauris buscará conectar 

con empresas, investigadores y ad-
ministraciones para fortalecer su 

proyecto de innovación europea. 
Más información en: quintauris.com

Quintauris: la startup que busca 
acelerar la adopción de RISC-V 

R.I.  WAVF ofrece una solución en 
formato SaaS capaz de gestionar 
activos digitales, controlar acce-

sos, detectar amenazas en tiem-
po real y automatizar procesos de 
cumplimiento. Todo esto se apo-

ya en el uso de inteligencia artifi-
cial, biometría, blockchain y cifra-
do cuántico. La plataforma se adap-
ta tanto a estructuras empresaria-
les complejas como a trabajado-
res independientes, con planes que 
parten de los 4 euros mensuales 
en el caso de usuarios individua-
les y tarifas progresivas para orga-
nizaciones. 

A diferencia de otros proveedo-
res centrados en auditorías pun-

tuales o pruebas de intrusión, 
WAVF propone una supervisión 
continua y una arquitectura mo-
dular que abarca desde la gestión 
de riesgos hasta la obtención de 
certificaciones como ISO 27001, 
SOC2, NIS2, DORA, ENS, PCI-DSS 
y otras exigidas por los principa-
les marcos regulatorios interna-
cionales. Además, ofrece servicios 
complementarios como Red Team, 
Blue Team y CISO as a Service. 

La empresa ha sido reconocida 
en iniciativas como INCIBE EM-
PRENDE, South Summit Madrid y 
el programa Desafía Canadá de 
ICEX, y cuenta con acuerdos en 
marcha con entidades públicas 
y privadas en Europa. Entre sus 
próximos pasos se encuentra am-
pliar su presencia comercial en 
sectores como defensa, servicios 
financieros, administración públi-
ca y empresas tecnológicas.

WAVF, plataforma integral de 
ciberseguridad y cumplimiento normativo

R.I.  HealthAI optimiza la gestión de 
recursos críticos en hospitales, redu-
ciendo tiempos de espera, aumen-
tando la productividad y disminuyen-
do la sobrecarga administrativa de los 
profesionales sanitarios. 

La plataforma de HealthAI es mo-
dular y se integra con los sistemas 
hospitalarios existentes. Analiza la 
demanda de pacientes en lista de es-
pera, planifica recursos humanos y fí-
sicos (como quirófanos y equipos 
de radiodiagnóstico) y programa efi-
cientemente los procedimientos y pa-
cientes. Una característica destaca-
da es el asistente de IA “Rosita”, que 

permite operar el sistema mediante 
lenguaje natural, automatizando ta-
reas que habitualmente implican múl-
tiples pasos administrativos y rom-
piendo barreras de adopción.  

Con esta tecnología, hospitales pú-
blicos y privados pueden incremen-
tar el número de pacientes atendidos 
con los mismos recursos. La empre-
sa estima que los hospitales privados 
pueden obtener ingresos adicionales 
cercanos a los 17 millones de euros 
anuales. Por su parte, los centros pú-
blicos tienen la capacidad de atender 
a más pacientes sin necesidad de am-
pliar su infraestructura, logrando a su 

vez una reducción de costos de más 
de 10 millones de euros anuales. 

HealthAI opera bajo un modelo de 
negocio SaaS, con tarifas mensua-
les/anuales y un cobro único de im-
plantación inicial. Este enfoque per-
mite a los hospitales ajustar el gasto 
al volumen real de su actividad, ga-
rantizando un retorno de inversión 
medible tanto en términos económi-
cos como organizativos. La platafor-
ma ya se encuentra en uso en Espa-
ña y la empresa prepara su crecimien-
to acelerado para posicionarse como 
líder local antes de expandirse a mer-
cados internacionales. 

HealthAI, tecnología para reducir las listas de espera hospitalarias

R.I.  SongsWallet, una fintech en 
crecimiento enfocada en la indus-
tria musical, está transformando 
la relación entre artistas y servi-
cios financieros. En un contexto 
donde la mayoría de los músicos, 
incluso aquellos que generan in-
gresos estables a través de rega-
lías, son considerados “no banca-
rizables” por las instituciones tra-
dicionales, SongsWallet ofrece una 
solución clara y escalable: conver-
tir las regalías futuras en una vía 

de acceso a crédito real. 
El modelo de SongsWallet se 

basa en una relación directa con 
los sellos discográficos y distri-
buidoras digitales, quienes utili-
zan la plataforma para pagar re-
galías a sus artistas. Al convertir-
se en el medio de pago, Songs-
Wallet obtiene visibilidad comple-
ta y verificada de los flujos de in-
gresos del músico. Esta traza-
bilidad permite analizar patrones 
de ingresos y evaluar riesgos de 

manera más precisa que la ban-
ca tradicional. 

SongsWallet ofrece a los artis-
tas una cuenta digital con herra-
mientas de gestión financiera y 
total transparencia sobre sus in-
gresos. Esta visibilidad se logra 
gracias a una tarjeta de débito in-
ternacional, emitida por Songs-
Wallet para que los sellos disco-
gráficos paguen directamente las 
regalías a los músicos. Al usarla 
de forma cotidiana, los artistas 

generan un historial financiero cla-
ro, que permite a SongsWallet co-
nocer en detalle sus flujos de in-

gresos y gastos, y así ofrecer so-
luciones de crédito personaliza-
das con base en esa trazabilidad.

SongsWallet: Visibilidad financiera y 
crédito para músicos en sus regalías
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C
atering Velázquez es una elección perfecta para convertir tus eventos en una experiencia 

inolvidable. Su equipo de profesionales y sus modernos recursos garantizan el éxito en cada 

ocasión. Su versatilidad les permite atender tanto eventos particulares como corporativos, 

desde almuerzos hasta cócteles. Catering Velázquez no deja ningún detalle al azar y organiza cada 

evento con precisión, asegurando que todo salga perfecto. Ya sea una cena temática, una 昀椀esta 
a medida o un congreso, Velázquez están aquí para hacer que tu evento sea inolvidable. Se dife-

rencian por su capacidad de adaptación y la calidad de las mejores materias primas escogidas. 

 

Cuentan con 昀椀ncas propias y espacios exclusivos para todo tipo de eventos, como Jardines Caballo 
Blanco, que se distinguen por la elegancia y exclusividad de sus jardines, Cueva La Fragua en el co-

razón del Sacromonte con unas vistas impresionantes a la Alhambra de Granada, o el Cortijo Caballo 

Blanco en plena Vega de Granada, una arquería árabe donde disfrutar de un evento hecho a su medida. 

 

Confía en esta empresa para superar tus expectativas y hacer que tus eventos sean memorables.

Una experiencia 

incomparable

Telf. 958 20 4 4 92

catering@velazquezsl.es www.velazquezsl.es
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R.I.  MediaForm no es solo una pro-
ductora. Es una solución integral que 
combina la creación personalizada 
de contenidos con el desarrollo de 
un ecosistema propio de formación 
digital. La startup trabaja con For-
maPro —plataforma que implemen-
ta y promueve como partner estra-
tégico— para alojar los cursos en un 
entorno seguro, privado y con una 
estética profesional. El objetivo: que 
la formación interna no dependa de 
terceros, se mantenga dentro del 

ecosistema de la empresa y tenga 
un estándar audiovisual de calidad. 

El modelo de negocio es mixto y 
escalable: servicios premium de pro-
ducción a medida para empresas 
que quieren destacar; y por otro lado, 
una vía de crecimiento a través de la 
producción de cursos estandariza-
dos con el sello MediaForm, edita-
dos con una narrativa clara, orienta-
dos al impacto formativo, y alojados 
en plataformas compatibles con nor-
mas ISO. Un enfoque que asegura 

ingresos inmediatos y crecimiento 
sostenible a medio y largo plazo. 

MediaForm ya ha trabajado con em-
presas multinacionales de larga trayec-
toria, generando contenidos que han 
superado las expectativas de visuali-
zaciones en un solo mes de conteni-
do sin inversión publicitaria. También 
colabora con asociaciones empresa-
riales que facturan más de 100 millo-
nes de euros anuales y tienen más de 
40 años de experiencia, confirmando 
su capacidad para operar con organi-
zaciones exigentes y de alto volumen. 

Con su participación en Alham-
bra Venture, MediaForm busca ace-
lerar su crecimiento, consolidar 
alianzas estratégicas y liderar la 
transición de la formación empre-
sarial: del PowerPoint al Play.

MediaForm, una solución audiovisual para transformar    
la formación y comunicación empresarial 

R.I.  En un mundo donde la detec-
ción temprana puede cambiar el des-
tino de millones de pacientes, la bio-
tecnología se enfrenta aún a un de-
safío logístico clave: la cadena de frío 
y la ágil escalabilidad. MATCH biosys-
tems, startup especializada en tec-
nologías para la industria del diag-
nóstico molecular, aterriza en Alham-
bra Venture con una propuesta dis-
ruptiva que podría redibujar las re-
glas de métodos diagnósticos como 

la PCR: kits en 1 paso ultra-sencillos, 
estables a temperatura ambiente y 
con la máxima precisión garantiza-
da por su diseño con AI propietaria. 

Su innovación se basa en una tec-
nología propia de estabilización de 
compuestos biológicos que elimina 
la necesidad de frío en el transporte 
y almacenamiento de reactivos para 
PCR. Esto permite que hospitales, la-
boratorios e incluso zonas rurales sin 
infraestructura de refrigeración ac-

cedan a soluciones diagnósticas de 
alta calidad, con menos costes y ma-
yor eficiencia operativa. 

Además de esta solución base, 
MATCH ofrece diseño de secuencias 
de ADN y ARN mediante inteligen-
cia artificial, fabricación OEM y ODM 
para terceros, y licencias de su tec-
nología para empresas que bus-
can escalar rápidamente sin cons-
truir desde cero. Esta versatilidad la 
convierte en un socio tecnológico 

ideal para compañías del sector diag-
nóstico que desean reducir tiempos 
de desarrollo, acelerar su liberación 
de lotes y aumentar márgenes de 
rentabilidad. 

En un mercado global donde la 
industria PCR superará los 12.000 
millones de dólares en los próxi-
mos cinco años, MATCH biosys-
tems busca ocupar una posición 
estratégica facilitando escalabili-
dad, sostenibilidad y acceso en un 
sector que necesita soluciones más 
ágiles. 

Con su participación en Alham-
bra Venture, la startup pretende for-
talecer su red de contactos en el 
ecosistema deeptech europeo, cap-
tar financiación y abrir conversacio-

nes con potenciales socios tecno-
lógicos, tanto del sector salud como 
del bioindustrial.

MATCH biosystems, tecnología para 
democratizar el diagnóstico molecular

R.I.  HA través de su tecnología de re-
comendación inteligente, KI•Labs per-
mite a marcas, farmacias y distribui-
dores ofrecer experiencias cosméti-
cas personalizadas a cada usuario. 
Su motor de recomendación analiza 
el estado de la piel a partir de una sim-
ple fotografía, integrando factores 
como estilo de vida y entorno, para 
ofrecer recomendaciones basadas 
en evidencia científica y algoritmos 
propios. Gracias a una base de datos 
de más de 70.000 rostros y más de 
tres millones de datos recopilados, la 
plataforma selecciona activos espe-
cíficos para cada piel, optimizando 

resultados y minimizando riesgos de 
irritación. 

Su tecnología propia basada en in-
teligencia artificial analiza el estado 
de la piel en menos de un minuto a 
partir de una simple foto tomada por 
el propio cliente desde el móvil, y 
recomendamos los mejores produc-
tos cosméticos del mercado para cada 
cliente. La diferenciación más impor-
tante con respecto a la competen-
cia es: nuestro algoritmo combina 
imagen + entorno + preocupaciones 
reales + contexto de vida, lo que hace 
que la recomendación sea muy cer-
cana a lo que el consumidor quiere 

además de efectiva. 
Resultados demostrados: 
2 de cada 3 visitas a la web com-

pletan su diagnóstico y se hacen una 
foto. 

Aumentamos la tasa de conversión: 
se elimina la parálisis de elección. 

LTV: recomendaciones relevantes 
aumentan la retención. 

-15% en abandono de carrito. 
+30% en facturación media: ticket 

medio más alto y cross-selling in-
teligente. 

Modelo SaaS basado en licencias 
de uso para marcas, plataformas y 
farmacias. Ingreso adicional por diag-

nósticos y marketing segmentado; 
opción de fabricar producto para ter-
ceros si lo solicitan. 

En Alhambra Venture, KI•Labs bus-
ca financiación para ampliar su pre-
sencia digital y consolidar colabora-
ciones con distribuidores estratégi-
cos que permitan llegar a un público 
más amplio. 

Con esta presentación en Alham-
bra Venture, KI•Labs reafirma su com-
promiso con la personalización y la 
innovación tecnológica, impulsando 
un modelo sostenible y revolucio-
nario que contribuye a transformar la 
industria cosmética a nivel global.

KI•Labs revoluciona la cosmética con IA personalizada 

R.I.  Lodgerin ha construido algo 
más que una plataforma: ha dise-
ñado un ecosistema digital com-
pleto que simplifica la movilidad 
internacionar y conecta a propie-
tarios, organizaciones y personas 
relocalizadas desde una sola pla-
taforma.  

La startup, en fase growth y con 
operaciones en nueve países, pre-
sentará en Alhambra Venture sus 
tres soluciones conectadas: Arren-
to, un SaaS para la gestión y comer-

cialización de alquileres de media 
estancia; Abroad, una plataforma 
orientada a empresas y universi-
dades que coordinan programas de 
movilidad internacional; y Arribo, 
una app para que el inquilino ges-
tione su estancia de forma autóno-
ma, segura y asistida. 

El resultado es una experiencia 
guiada, sin sobresaltos ni duplici-
dades, que reduce en más de un 
35% los costes operativos y mejo-
ra la satisfacción del usuario final. 

Todo ello, con herramientas como 
firma digital de contratos, verifica-
ción de inquilinos, gestión de inci-
dencias, check-in/out automatiza-
do, marketplace de servicios y aten-
ción 24/7. 

Lodgerin ha multiplicado por tres 
su volumen de negocio en el últi-
mo año y ya gestiona más de 60.000 
alojamientos, trabajando con 160 
organizaciones internacionales y 
habiendo facilitado la relocaliza-
ción de más de 3.000 personas. Su 

modelo de negocio combina ingre-
sos por suscripción SaaS, mar-
ketplace y servicios a medida, lo 

que permite escalabilidad y renta-
bilidad desde una visión muy ope-
rativa.

Lodgerin, plataforma integral para 
transformar la movilidad internacional
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Hyundai IONIQ 5: Emisiones CO2 combinadas (gr/km): 0 durante el uso. Consumo eléctrico (Wh/km): 167 (batería

58 kWh) 170- 191 (batería 77kWh). Autonomía en uso combinado (km)*: 384 (batería 58 kWh) 454-507 (batería

77kWh). Autonomía en ciudad (km)*: 587 (batería 58 kWh) 626-710 (batería 77kWh). Valores de consumos y

emisiones obtenidos según el nuevo ciclo de homologación WLTP.
(*La autonomía real estará condicionada por el estilo de conducción, las condiciones climáticas, el estado de la carretera y la utilización del aire acondicionado o calefacción).

Modelo visualizado: IONIQ 5 Energy. La garantía comercial de 5 años sin límite de kilometraje y la de 8 años o 160.000 km. (lo que antes suceda) para la batería de alto voltaje,

ofrecidas por Hyundai Motor España S.L.U a sus clientes finales, es sólo aplicable a los vehículos Hyundai vendidos originalmente por la red oficial de Hyundai, según los términos y condiciones del pasaporte de

servicio. Más información en la red de concesionarios Hyundai o en www.hyundai.es

Sport Automoción

Avenida de Andalucía, s/n. Granada

El mundo cambia y Hyundai lo hace con él. Por eso, IONIQ 5 llega para que puedas disfrutar

del mundo como nunca antes. Con IONIQ 5 tendrás una autonomía de hasta 507 km, porque

cuando tienes un coche que te ofrece la posibilidad de encontrar tu propio camino tienes un

coche que potencia tu mundo. Además, Como IONIQ 5 no necesita gasolina ni diésel, no

genera ningún tipo de emisión durante su conducción y es capaz de pasar del 10% al 80%,

en tan solo 18 minutos. Pero hay más, IONIQ 5 cambiará tu mundo y ayudará a mejorar el de

todos. Su tecnología 100% eléctrica y el uso de materiales reciclados y sostenibles, lo

convierten en un coche único en el cuidado del planeta.

Power your world. IONIQ 5.
100% eléctrico.
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R.I.  INBIOTA nace como una coo-
perativa biotecnológica joven y 
comprometida con transformar el 
modelo agrícola desde sus raíces. 
Su propuesta integra ciencia, sos-
tenibilidad y tecnología para res-
taurar suelos agrícolas mediante 
bioinsumos personalizados basa-
dos en microorganismos nativos, 
análisis metagenómicos y aseso-
ramiento técnico continuo. Esta in-
novadora solución, encapsulada 
en su tecnología propia SynBioSoil®, 

permite regenerar la fertilidad del 
suelo, aumentar la productividad 
y reducir la dependencia de quí-
micos. 

Con sede en Laujar de Andarax 
(Almería), INBIOTA opera desde 
un laboratorio propio y colabora 
estrechamente con cooperativas, 
distribuidores y centros de I+D. 
Su equipo, liderado por Antonio 
Javier Vargas y Luz Angélica Nie-
to, combina el conocimiento prác-
tico del campo con formación en 

biotecnología, química y sosteni-
bilidad. Su enfoque inclusivo des-
taca por fomentar la igualdad de 
género en el entorno rural y ge-
nerar empleo verde cualificado. 

INBIOTA ha sido reconocida con 
varios premios de emprendimien-
to e innovación y actualmente im-
pulsa un ambicioso plan estra-
tégico de cinco años que contem-
pla la escalada nacional, expan-
sión internacional y certificacio-
nes como B Corp.

INBIOTA, biotecnología sostenible 
para la agricultura regenerativa

R.I.  Fundada por Juan José García 
Segura y María del Carmen García 
Cobos, profesionales con más de 
15 años de experiencia combina-
da en el sector alimentario, HPP 
Ibérica ofrece un servicio indus-
trial de conservación de alimentos 
mediante Altas Presiones Hidros-
táticas (HPP). Esta tecnología, per-
mite inactivar microorganismos sin 
alterar el sabor, color, ni valor nu-
tricional del producto, prolongan-
do su vida útil sin necesidad de 

conservantes ni tratamientos tér-
micos. El proyecto surge para de-
mocratizar el acceso a una tecno-
logía innovadora hasta ahora inac-
cesible para la mayoría de pymes 
agroalimentarias del sur de España, 
donde se concentra gran parte del 
tejido productivo nacional. Con sede 
en Granada, HPP Ibérica es la pri-
mera planta dedicada exclusiva-
mente a ofrecer este servicio en 
Andalucía y Murcia, acercando in-
novación a más de 3.000 empre-

sas con alto potencial de adopción. 
Su modelo B2B permite a pe-

queñas y medianas empresas un 
ahorro de costes, protección de 
marca y reducción del desperdi-
cio, a la vez que revalorizan sus 
productos garantizando la seguri-
dad alimentaria, manteniendo la 
calidad, y respondiendo a la cre-
ciente demanda de alimentos na-
turales y ‘clean label’, con forma-
tos adaptados a los nuevos hábi-
tos de consumo.

HPP Ibérica, la revolución andaluza 
en la conservación de alimentos

R.I.  En la batalla contra el cáncer, a 
veces las victorias más importantes 
no se ven a simple vista. Kerma, una 
startup española que desarrolla so-
luciones de inteligencia artificial para 
radioterapia, llega a Alhambra Ven-
ture 2025 con una propuesta que no 
promete curas milagrosas, pero sí 
algo igual de importante: tratar me-
jor, con más precisión y menos efec-
tos secundarios. 

Kerma mostrará cómo su software 
VeRa permite a hospitales y clínicas 

personalizar y validar los tratamientos 
de radioterapia, integrando modelos 
predictivos que anticipan complicacio-
nes y ajustan dosis de forma individua-
lizada. Una innovación que, según sus 
fundadores, puede reducir la recurren-
cia tumoral hasta en un 30% y mini-
mizar la toxicidad en un 20%. 

Pero esto no es solo tecnología. Es 
eficiencia clínica, reducción de costes 
sanitarios y mejora tangible de la ca-
lidad de vida de los pacientes. “Nues-
tra misión es hacer que cada sesión de 
radioterapia cuente, no solo en efica-
cia, sino en humanidad”, explica Car-
men Ovejero, CEO de Kerma. 

La plataforma VeRa ya se encuen-
tra en fase avanzada de validación en 
entornos hospitalarios y está diseña-

da para integrarse con los principales 
fabricantes de aceleradores lineales 
(Varian, Elekta), ofreciendo a los radio-
físicos una herramienta potente, inte-
roperable y lista para la certificación 
CE y FDA. 

Kerma no busca sustituir los siste-
mas actuales, sino complementarlos. 
Y lo hace desde un enfoque modular, 
en la nube y con un modelo de nego-
cio SaaS adaptable tanto a grandes 
hospitales como a clínicas especiali-
zadas. La startup ha sido reconocida 
por su innovación en eventos como 
ESTRO (Viena) o MEDICA (Düsseldorf) 
y está levantando una ronda de in-
versión de 2 millones de euros para 
escalar su solución en Europa y Es-
tados Unidos.

Kerma presenta su revolución 
silenciosa en la lucha contra el cáncer

R.I.  Los gestores de alojamientos tu-
rísticos afrontan una presión constan-
te: mantener la atención al huésped 
disponible las 24 horas del día, los 7 
días de la semana. Esta demanda con-
tinua genera sobrecarga operativa, es-
trés en los equipos y una creciente di-
ficultad para escalar el negocio sin per-
der calidad de servicio. En este con-
texto, Host Helper AI se posiciona como 
un asistente virtual de voz, integrado 
con WhatsApp, capaz de colaborar de 
forma natural con el equipo humano. 

Automatiza interacciones repetitivas, 
mejora la experiencia del huésped y 
libera recursos clave para una gestión 
más eficiente y sostenible. 

Esta startup andaluza ha desarro-
llado una solución plug & play pensa-
da para propietarios y gestores de alo-
jamientos turísticos. Su tecnología 
permite registrar viajeros automáti-
camente, responder a preguntas fre-
cuentes con soporte 24/7 y generar 
reseñas positivas con su sistema de 
‘smart reviews’. Además, ofrece ser-

vicios de cross-selling integrados como 
reservas de transporte, espectáculos 
o recomendaciones gastronómicas 
locales. 

La plataforma funciona bajo un mo-
delo SaaS B2B con planes desde 9,99 
€ al mes, y se complementa con un 
sistema de comisiones por ventas de 
servicios adicionales. A día de hoy, ya 
trabaja con nueve clientes tempranos 
y gestiona la atención automatizada 
de 48 propiedades, con un promedio 
de 25 interacciones por estancia. 

Uno de los elementos diferencia-
dores de Host Helper AI es su enfo-
que en llamadas automatizadas me-
diante inteligencia artificial, lo que 
permite ofrecer una atención más per-
sonalizada sin necesidad de interven-

ción humana. Esta funcionalidad, jun-
to a su integración con el sistema SES 
para el registro legal de viajeros, po-
siciona a la plataforma como una de 
las más completas del mercado emer-
gente del turismo inteligente.

Host Helper AI, el asistente virtual que libera 
a los anfitriones del caos administrativo
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R.I.  FixUP! nace con un propósito 
claro: transformar una experiencia 
frustrante —la reparación de tec-
nología— en un servicio cómodo, 
eficiente y accesible. A través de 
su plataforma web y su solución 
estrella Videoasistencia.io, FixUP! 
ofrece soporte técnico 24x7x365, 
combinando inteligencia artificial 
con atención humana en tiempo 
real, permitiendo resolver desde 
problemas cotidianos con el Wi-Fi 
o una Smart TV, hasta la configu-

ración de electrodomésticos co-
nectados. 

Con presencia ya en Argentina, 
Uruguay, Chile, Perú y España, y 
más de 20.000 dispositivos repa-
rados, FixUP! ha logrado consoli-
dar un modelo B2B2C escalable 
que colabora con aseguradoras, 
telcos, fintechs y fabricantes. Em-
presas como Electrolux ya emplean 
su tecnología en formato marca 
blanca, aprovechando su potente 
infraestructura de soporte. 

Su modelo de negocio combina 
ingresos por suscripción, repara-
ción directa y soluciones SaaS, con 
un enfoque claro en la sostenibili-
dad. FixUP! contribuye activamen-
te a la reducción de residuos elec-
trónicos, un problema global que 
supera los 50 millones de tonela-
das anuales. “Cada reparación cuen-
ta”, afirman desde la startup, que 
promueve un modelo circular y eco-
lógico con alto impacto social y am-
biental. 

La participación en Alhambra Ven-
ture representa una oportunidad 
estratégica para acelerar su expan-
sión en España y Europa, captar in-
versión y establecer nuevas alian-
zas con actores del ecosistema tec-
nológico y asegurador.

FixUP! redefine la asistencia técnica y reparación 
tecnológica con IA y suscripción 24/7 

R.I.  ¿Y si planificar tus impuestos 
fuera tan sencillo como revisar tu 
cuenta bancaria? Esa es la pregun-
ta que impulsa a Fiscoo, la startup 
fintech que automatiza la planifi-
cación fiscal para particulares y 
que este año presentará su pro-
puesta en Alhambra Venture. Su 
meta es clara: eliminar el caos, la 
incertidumbre y las sorpresas de-
sagradables de la declaración de 
la renta. 

Fiscoo ha desarrollado una pla-
taforma conectada en tiempo real 
con Hacienda, bancos y brókers, 

que permite a cualquier persona 
—aunque no tenga conocimientos 

fiscales— saber cuánto debe pa-
gar, cómo optimizar sus impues-

tos y qué decisiones tomar para 
reducir su factura fiscal. Todo en 
un lenguaje claro, accesible y con 
el respaldo de una inteligencia ar-
tificial entrenada en normativa es-
pañola y validada por expertos. 

Más de 12.000 usuarios ya han 
probado su sistema, que permite 
no solo automatizar y optimizar la 
declaración del IRPF, sino también 
otros tributos como el modelo 210 
para no residentes, el modelo 720 
para inversiones en el extranjero 
o el impuesto sobre el patrimonio. 
Fiscoo ofrece una experiencia de 

usuario sin fricciones, desde la ca-
tegorización automática de movi-
mientos bancarios hasta simula-
dores en tiempo real y presenta-
ción directa ante la Agencia Tribu-
taria. 

El modelo de negocio se basa 
en planes de suscripción para 
usuarios particulares (SaaS B2C), 
y en acuerdos con empresas, ase-
sorías y asociaciones (B2B2C) que 
ofrecen Fiscoo como servicio de 
valor añadido para sus empleados 
o clientes. En un mercado satura-
do de gestores tradicionales y he-
rramientas desactualizadas, Fis-
coo representa una alternativa di-
gital, inteligente y mucho más eco-
nómica.

Fiscoo democratiza la planificación fiscal en tiempo real

R.I.  Con el propósito de hacer acce-
sible el aprendizaje de la lengua de 
signos, EldeS ha desarrollado una 
tecnología que permite practicar se-
ñas frente a una webcam, recibien-
do retroalimentación inmediata so-
bre su ejecución. Operativa en Uru-
guay, Argentina y España, la plata-
forma ha establecido acuerdos rele-
vantes con organizaciones como San-
tander España y la Administración 
Nacional de Educación Pública (ANEP) 
de Uruguay, superando las 10.000 
licencias vendidas. Este alcance de-
muestra su capacidad para atender 
la creciente necesidad de inclusión 

comunicativa en diversos sectores. 
Con el apoyo de ICEX, EldeS bus-

ca fortalecer su presencia en Euro-
pa, orientándose hacia sectores como 
la educación, la banca y la atención 
sanitaria, donde la comunicación in-
clusiva es fundamental. La platafor-
ma ofrece una solución para formar 
a miles de empleados, adaptándo-
se a las necesidades de empresas e 
instituciones comprometidas con la 
accesibilidad. A su vez, EldeS está 
desarrollando funcionalidades avan-
zadas que permitirán a los usua-
rios interactuar mediante oraciones 
completas y personalizar conteni-

dos según las demandas específi-
cas de cada cliente, abriendo opor-
tunidades para simulaciones en aten-
ción al público, formación docente 
o entornos clínicos. 

Distinguida como la EdTech más 
destacada en los premios GESA-
wards de Londres, EldeS forma par-
te del entorno de Lanzadera, lo que 
refuerza su posición en el panora-
ma emprendedor. Su modelo, ba-
sado en licencias y alianzas loca-
les, le otorga una estructura adap-
table a diferentes lenguas de sig-
nos, con la meta de liderar el apren-
dizaje inclusivo a nivel global. 

EldeS lleva el aprendizaje de la lengua de signos a AV

R.I.  FAS nace con una visión clara: 
reducir la dependencia de terceros 
países en tecnología clave. Actual-
mente, España importa más del 90 
% de sus drones, lo que supone una 
vulnerabilidad operativa y logística. 
Para revertir esa tendencia, FAS ofre-
ce soluciones 100 % desarrolladas y 
producidas en territorio nacional, con 
arquitectura modular, cifrado AES-
256 y capacidad de adaptación a los 
requerimientos específicos de cada 
cliente institucional o corporativo. 

La empresa, respaldada por Gru-
po Paintec y la experiencia técnica 
de Gridflight, ha diseñado una línea 
de productos que abarca desde el 
PL 500 —una plataforma táctica de 
largo alcance, con 200 km de auto-
nomía y propulsión híbrida— hasta 
modelos más ligeros y versátiles 
como Mako y Longrix, pensados para 
operaciones dinámicas, vigilancia o 
mapeo en entornos complejos. 

Además de su enfoque en hard-
ware, FAS ofrece servicios de inte-

gración tecnológica, soporte técni-
co y participación en proyectos de 
I+D+i junto a universidades y enti-
dades públicas. El modelo de ne-
gocio combina un enfoque B2G (ha-
cia instituciones de defensa y se-
guridad) con B2B en sectores como 
logística crítica o protección civil. 

Porque en el nuevo escenario glo-
bal, disponer de tecnología desa-
rrollada y controlada a nivel na-
cional, ya no es una opción, sino 
una prioridad.

FAS, drones tácticos de fabricación 
nacional y tecnología soberana
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R.I.  Un paciente, un perfil genéti-
co, una decisión más precisa. Así 
de directo es el enfoque de Dupon-
te, la startup biotech que está re-
volucionando la forma en que se 
prescribe medicina en el siglo XXI. 
Con su participación en Alhambra 
Venture, Duponte busca consoli-
dar su posición como referencia 
en farmacogenómica aplicada, 
mostrando cómo la inteligencia ar-
tificial puede traducir datos gené-
ticos complejos en información 

médica comprensible y útil, en 
cuestión de segundos. 

Su plataforma estrella, Matchgé-
nica, actúa como un puente entre 
el laboratorio y la consulta. Gra-
cias a algoritmos propios, esta he-
rramienta convierte los resulta-
dos de un análisis genético en re-
comendaciones clínicas claras. 
Así, patologías como diabetes, hi-
pertensión, cáncer o enfermeda-
des inflamatorias pueden abor-
darse con tratamientos más efi-

caces desde el inicio, reduciendo 
reconsultas y efectos adversos. 

Duponte complementa su pro-
puesta con servicios de secuen-
ciación avanzada, bioinformá-
tica clínica y apoyo a ensayos clí-
nicos (CRO). A esto se suma la Du-
ponte Academy, un espacio for-
mativo diseñado para que los pro-
fesionales sanitarios puedan in-
troducirse en la medicina de pre-
cisión sin perder el enfoque prác-
tico.

Duponte: genética, IA y decisiones 
clínicas en segundos

R.I.  En una ambulancia, en mitad de 
una carretera o durante un rescate 
en montaña, cada segundo puede 
marcar la diferencia entre la vida y la 
muerte. Con esa urgencia en mente 
nace DimpHealth, una startup anda-
luza que desarrolla dispositivos inno-
vadores para mejorar la autonomía 
de los profesionales sanitarios, redu-
cir tiempos críticos de intervención y 
reforzar la seguridad del paciente. La 
compañía ha sido seleccionada como 
finalista en Alhambra Venture 2025, 

el principal evento de inversión del 
sur de Europa, que se celebrará los 
días 1 y 2 de julio en el Palacio de Con-
gresos y Exposiciones de Granada. 

Su producto estrella, DIMPUS, es 
la primera mochila del mercado con 
portasueros incorporado. Aporta 
una solución real a la necesidad de 
movilidad y eficiencia en situacio-
nes de urgencia. Junto a ella, Ma-
gIV Pole (un soporte magnético ter-
mosensible para  sueros) y T Clamp 
Track (sistema único para fijar tu-

bos de muestra durante traslados) 
completan un catálogo sin prece-
dentes en el sector. 

A diferencia de los grandes fabri-
cantes del sector sanitario, Dim-
pHealth no añade más variantes a 
los productos existentes. Diseña so-
luciones que no existían. Cada dis-
positivo ha sido creado por profe-
sionales de emergencias, pensado 
para entornos móviles y críticos don-
de la improvisación es la norma y 
el margen de error, mínimo. 

Con un modelo mixto B2B y 
B2B2C, DimpHealth comercializa-
rá sus productos tanto a institucio-
nes sanitarias y cuerpos de emer-
gencia como a través de platafor-
mas especializadas online

DimpHealth, cuando 
cada segundo cuenta

R.I.  La startup biotecnológica, con 
sede en Barcelona y con presen-
cia en Granada, participará en Al-
hambra Venture para presentar su 
tecnología y su primer producto, 
G2B-002, una formulación contra 
el DIPG (glioma difuso intrínseco 
de tronco), uno de los tumores ce-
rebrales pediátricos más agresi-
vos y sin cura hasta la fecha. La 
combinación de su lanzadera Mi-
niAp4 y el fármaco SN-38 ha de-
mostrado un transporte 100 ve-
ces superior en modelos animales 
respecto al tratamiento conven-
cional. 

Gate2Brain trabaja bajo un mode-
lo B2B que combina el desarrollo de 
activos propios con los codesarrollos 
con las empresas farmacéuticas em-
pleando su plataforma, empresas 
farmacéuticas interesadas en mejo-
rar la llegada al cerebro de sus com-
puestos. La versatilidad de su tecno-
logía permite transportar desde mo-
léculas pequeñas hasta anticuerpos 
o nanopartículas, con aplicaciones 
potenciales en muchísimas enferme-
dades donde haya un candidato a fár-
maco que necesite un mejor trans-
porte (tumores cerebrales infan-
tiles y de adultos, enfermedades 

neurodegenerativas y otras como 
la epilepsia). 

Con seis familias de patentes ac-
tivas, resultados preclínicos va-
lidados y designación de medica-
mento huérfano en Europa y USA 
para G2B-002, la empresa ya está 
preparando su ensayo clínico fase 
I/IIa en pacientes pediátricos, pre-
visto para 2028 en el Hospital Sant 
Joan de Déu. En paralelo, mantie-
ne negociaciones activas con fon-
dos europeos para complementar 
el EIC Accelerator que obtuvo en 
2023 y busca socios industriales 
para acuerdos de codesarrollo.

Gate2Brain, una tecnología que cruza la barrera del cerebro

R.I.  ¿Cómo se entrena a un profesio-
nal sanitario para manejar una emer-
gencia real, tomar decisiones bajo 
presión o atender a un paciente con 
trastornos psiquiátricos? La respues-
ta, cada vez más, está en la tecnolo-
gía inmersiva. MetaMedicsVR, una 
startup que combina realidad virtual 
e inteligencia artificial para transfor-
mar la formación clínica, llega a Al-
hambra Venture con una propuesta 
que ya está marcando diferencias en 
universidades, hospitales y centros 

de formación profesional. 
Su plataforma ofrece un entorno si-

mulado donde médicos, enfermeros 
y estudiantes pueden practicar habi-
lidades clínicas, gestionar urgencias 
o entrenarse en salud mental sin po-
ner en riesgo vidas reales. Con es-
cenarios interactivos, avatares que 
responden con lenguaje verbal y no 
verbal, y métricas personalizadas para 
evaluar el rendimiento, MetaMedicsVR 
convierte el aprendizaje en una expe-
riencia intensiva, segura y repetible. 

Además de mejorar la competen-
cia técnica, la plataforma está dise-
ñada para desarrollar habilidades 
blandas —como comunicación, em-
patía y liderazgo—, aspectos funda-
mentales en la atención sanitaria y, 
hasta ahora, difíciles de evaluar de 
forma objetiva. A través de un siste-
ma basado en inteligencia artificial, 
los usuarios reciben feedback auto-
mático y adaptativo, lo que favorece 
una curva de aprendizaje más pro-
funda y personalizada. 

El modelo de negocio se basa en li-
cencias recurrentes para el uso de sus 
simulaciones y contenidos, y licencias 
vitalicias para nuevos desarrollos.  

Esto les permite mantener ingre-
sos estables a la vez que financian 
nuevos módulos específicos para dis-
tintas especialidades. Actualmente, 
ya están desplegados en facultades 
de medicina, ciclos formativos de FP 
sanitaria y hospitales en España, y 
han iniciado su expansión en EE. UU., 
con clientes activos en Minnesota.

MetaMedicsVR, la startup que entrena a médicos    
con inteligencia artificial y realidad virtual
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R.I.  Dovetail Electric Aviation propo-
ne una solución disruptiva, pragmá-
tica y con impacto inmediato: con-
vertir aviones convencionales en ae-
ronaves eléctricas cero emisiones. 
La startup, con base en España y Aus-
tralia, participará en Alhambra Ven-
ture para presentar su modelo de 
conversión y su tecnología aeronáu-
tica propia, con la que aspira a liderar 
la electrificación del transporte aé-
reo regional. 

Lejos de apostar por desarrollar 
nuevos aviones desde cero —un pro-
ceso que puede durar más de una 
década y costar miles de millones–, 

Dovetail acelera la transición climá-
tica a través del ‘retrofit’: actualizar 
aviones ya existentes, como el Cess-
na Caravan o el Beechcraft King Air, 
con sistemas de propulsión eléctri-
ca o híbrida con hidrógeno. 

Sus productos estrella incluyen Do-
vePack, un sistema de baterías mo-
dulares de alto rendimiento; Dove-
Power, su motor eléctrico de nueva 
generación; y HyDoveGen, su siste-
ma de celdas de combustible. Todo 
ello se integra bajo DoveXAI, un soft-
ware inteligente de gestión energé-
tica que maximiza eficiencia y se-
guridad. 

Las ventajas son claras: hasta un 
40% de ahorro en costes operativos, 
reducción total de emisiones en vue-
los cortos, y amortización de la inver-
sión en menos de tres años. Dovetail 
ya cuenta con una cartera de pedi-
dos de más de 170 millones de dó-
lares, incluyendo operadores turísti-
cos, de carga y aerolíneas regionales 
de Europa, Australia y Escandinavia. 

Si el futuro de la aviación es eléc-
trico, Dovetail quiere asegurarse de 
que llegue mucho antes de lo pre-
visto —y sin esperar a construirlo 
desde cero.

Dovetail Electric Aviation: rediseña la aviación 

R.I.  Mientras muchas empresas 
aún batallan con centralitas sa-
turadas, correos sin respuesta o 
chats sin alma, FutureChat ha en-
contrado la clave en el canal más 
directo, universal y efectivo: 
WhatsApp. La startup, especiali-
zada en asistentes virtuales con 
inteligencia artificial, presentará 
en Alhambra Venture su solución 
para automatizar y escalar la aten-
ción al cliente de forma rápida, 
natural y rentable. 

Su propuesta es clara: diseñar, 
implementar y mantener chatbots 
inteligentes que atienden a mi-
les de personas simultáneamen-
te, en lenguaje natural y con res-
puestas personalizadas. Desde 
festivales y grupos de restaura-
ción hasta clínicas y organismos 
públicos, los asistentes de Futu-
reChat ya están funcionando como 
un nuevo tipo de recepcionista di-
gital que nunca descansa. 

Uno de sus principales diferen-

ciales es la velocidad de desplie-
gue. Gracias a su sistema de inte-
gración sin código, en apenas días 
es posible poner en marcha un 
asistente capaz de resolver dudas, 
vender entradas, enviar campa-
ñas masivas o conectar con siste-
mas externos como CRM, plata-
formas de reservas o gestión de 
turnos. Todo ello sin necesidad de 
conocimientos técnicos por parte 
del cliente. 

Con su participación en Alham-
bra Venture, la startup busca ce-
rrar alianzas tecnológicas, cap-
tar inversión y consolidar su cre-
cimiento como la solución de re-
ferencia en IA conversacional apli-
cada a WhatsApp para sectores 
intensivos en comunicación.

FutureChat, solución de IA para revolucionar                
la comunicación empresarial por WhatsApp
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R.I.  Nacida con el propósito de 
que cualquier persona pueda ju-
gar al fútbol “cuando quiera y don-
de quiera”, CeleBreak ha conver-
tido una necesidad urbana –la fal-
ta de estructura para el deporte 
amateur– en una oportunidad glo-
bal. Su app permite a jugadores 
de todos los niveles unirse a par-
tidos diarios, ligas o torneos sin 
necesidad de pertenecer a un 
equipo fijo ni comprometerse a 
largo plazo. 

Con más de 2.000 jugadores 
únicos semanales solo en Bar-
celona, y una previsión de supe-

rar los 2 millones de euros en in-
gresos por ciudad en mercados 
maduros como Dubái, Berlín o 
Ciudad de México, la compañía 
está consolidando un modelo 
probado que convierte cada ciu-
dad en una red deportiva auto-
suficiente. 

Pago por uso 
Su ventaja competitiva reside en 
el control de la oferta: alquilan 
campos de fútbol céntricos y es-
tructuran cuidadosamente la ex-
periencia de juego. A diferencia 
de plataformas abiertas donde 

cualquiera puede organizar un 
partido (con los riesgos que eso 
conlleva), en CeleBreak todo está 
medido: desde el número de par-
tidos, hasta la ubicación, el hora-
rio y el precio. 

La startup ya es rentable en Bar-
celona y ha iniciado operaciones 
en Dubái, con un crecimiento ace-
lerado gracias a su estrategia ba-
sada en comunidades locales, 
usuarios recurrentes y un mode-
lo ‘pay-as-you-go’ (pago por uso) 
complementado ahora con sus-
cripciones mensuales. 

Con su participación en Alham-
bra Venture, buscan fortalecer su 
expansión internacional y captar 
inversión para replicar su mode-
lo en nuevas ciudades

CeleBreak, el fútbol como red social global

R.I.  La propuesta de Azurton se 
basa en una plataforma SaaS que 
permite la inversión fraccionada 
tanto en desarrollos inmobiliarios 
sostenibles como en multitud de 
activos del mundo real (RWA’s) 
para facilitar que jóvenes y fami-
lias puedan alcanzar el 20 % de 
entrada necesario para su prime-
ra vivienda más rápido y mediante 

un modelo de ahorro rentable, tra-
zable y respaldado por activos rea-
les. Esta fórmula no solo democra-
tiza el acceso al sector inmobilia-
rio y otras inversiones, tradicional-
mente reservadas a grandes inver-
sores, sino que además lo hace 
más transparente, rentable y ac-
cesible para jóvenes, familias y pe-
queños ahorradores puedan optar 

a opciones reales de una vivienda. 
Azurton no solo ha creado una 

plataforma, sino también diseñado 
un producto financiero (VIVO©), un 
sistema innovador que ofrece una 
nueva forma de hacer las cosas con 
un único objetivo: solucionar el pro-
blema del  ahorro para acceso a la 
vivienda. 

Frente a otros competidores, Azur-

ton ofrece una propuesta integral 
con impacto social, enfocada no 
solo en la rentabilidad sino en faci-
litar la construcción y el acceso a la 
vivienda real. Su objetivo es claro:  
resolver el problema del acceso a 
la vivienda en España y en la UE y 
ser la plataforma de referencia en 
Europa para la inversión tanto in-
mobiliaria  como de multitud de ac-

tivos de forma inclusiva, eficiente, 
honesta y transparente.

Azurton presenta su plataforma de inversión 
fraccionada mediante tokenización de activos  
para la construcción de viviendas sostenibles

R.I.  El kit de Spiny, equipado con dos 
sensores inalámbricos, se instala sin 
herramientas y se transporta en una 
mochila, adaptándose a una amplia 
gama de bicicletas urbanas. Con un 
precio de 499 euros, frente a los 2.900 
euros promedio de las e-bikes tradi-
cionales, este dispositivo reduce sig-
nificativamente los costes para los 
usuarios. Al extender la vida útil de las 
bicicletas existentes, también contri-
buye a disminuir las emisiones al evi-
tar el desecho prematuro de baterías 
y motores.  

En 2024, Spiny finalizó su fase in-
dustrial, logrando una producción 

estable que le permitió escalar su 
operación comercial. Un acuerdo 
con Decathlon España marcó un hito 
clave, ampliando su red de distribu-
ción y llevando el kit a un público 
más amplio en el mercado nacional. 
Paralelamente, la empresa dio sus 
primeros pasos internacionales al 
iniciar operaciones en Alemania, Ita-
lia y Turquía, mercados con una cre-
ciente demanda de tecnologías de 
movilidad eléctrica. Para 2025, Spiny 
planea expandir su red de puntos 
de venta en Europa, fortaleciendo 
su presencia en estos países, y ex-
plorar oportunidades en Latinoamé-

rica, donde la adopción de transpor-
te sostenible está ganando terreno 
rápidamente. 

El modelo de negocio B2B de Spiny 
se basa en alianzas con tiendas de 
bicicletas, distribuidores y platafor-
mas de alquiler, un enfoque que mi-
nimiza los recursos técnicos nece-
sarios y permite un crecimiento ágil. 
La compatibilidad del kit con múlti-
ples marcas y estilos de bicicletas 
urbanas lo convierte en una opción 
atractiva para socios comerciales, 
ya que se integra fácilmente en di-
ferentes mercados sin necesidad de 
modificaciones extensas.

Spiny: La revolución portátil de la movilidad urbana 

R.I.  Supercubo presenta en Alham-
bra Venture su gimnasio autosufi-
ciente hecho con contenedores. Esta 
startup sevillana convierte contene-
dores marítimos en gimnasios com-
pletamente equipados, que funcio-
nan sin conexión eléctrica y se ali-
mentan de energía solar.  Cada uni-
dad se entrega completamente equi-
pada y lista para operar desde el pri-
mer día. Puede instalarse en zonas 
rurales, espacios públicos, comple-
jos turísticos o urbanizaciones, y per-

mite realizar entrenamientos gru-
pales para hasta 25 personas. Su-
percubo ya ha validado su solución 
en tres modelos: un gimnasio pro-
pio en Sevilla, una franquicia activa 
en Club Pítamo y una venta directa 
al Ejército de Tierra en Valencia. Ade-
más, ha cerrado su ronda pre-seed, 
firmado su primer contrato de fran-
quicia y recibido financiación de ENI-
SA. Su meta a corto plazo es alcan-
zar 15 unidades activas en 2025, 
con la previsión de superar las 100 

en los próximos tres años. 
El proyecto se estructura en tor-

no a tres líneas principales: cesión 
de franquicias accesibles para quie-
nes quieren emprender en el mun-
do del fitness, venta directa a admi-
nistraciones o entidades interesa-
das en llevar el deporte a nuevos en-
tornos, y gestión directa de espacios 
propios bajo su marca. A quienes for-
man parte del modelo, Supercubo 
les proporciona soporte operativo, 
formación y visibilidad de marca.

Supercubo: la revolución del fitness 
sostenible hecha contenedor
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R.I.  La malagueña Next Generation 
Rail Technologies SL (NGRT) se pre-
senta en Alhambra Venture con una 
solución pensada para mejorar la 
seguridad en el transporte ferrovia-
rio. Su tecnología, desarrollada en 

el Parque Tecnológico de Andalu-
cía, ha sido creada para detectar en 
tiempo real problemas como rotu-
ras de carril, inundaciones, sabota-
jes o desplazamientos del terreno, 
a través de sensores propios y al-

goritmos que generan alertas auto-
máticas en cuestión de segundos. 
El sistema se instala sin maquina-
ria pesada, cada unidad cubre 10 
kilómetros de vía, y la rapidez de im-
plementación ha sido uno de sus 
puntos fuertes en las primeras fa-
ses de despliegue internacional. 

El aspecto más destacable no está 
solo en lo que detecta, sino en el 
equilibrio entre precisión técnica y 
viabilidad económica. Según Deuts-
che Bahn y Network Rail, el siste-
ma de NGRT resulta entre 20 y 25 
veces más accesible que las solu-
ciones convencionales, con una re-

cuperación de la inversión que pue-
de alcanzarse en menos de tres me-
ses. Estas cifras han captado la aten-
ción de operadores de gran escala: 
en India, la empresa ha firmado un 
contrato por valor de 147 millo-
nes de euros y ha sido distinguida 
por asociaciones ferroviarias de Áfri-
ca y Oriente Medio. Por otro lado, 
ha rechazado propuestas de adqui-
sición por parte de grandes actores 
del sector para mantener un cre-
cimiento controlado y autónomo. 

La compañía trabaja actualmen-
te con más de 75 contratos en dis-
tintas fases y una previsión de in-

gresos acumulados de más de 700 
millones de euros entre 2025 y 
2029. Su estrategia comercial in-
cluye venta directa, colaboración 
con distribuidores y agentes loca-
les, así como ingresos recurrentes 
por licencias de software y man-
tenimiento. En paralelo, NGRT ha 
iniciado una ronda Serie A, con una 
horquilla de inversión abierta entre 
los 10 y los 20 millones de euros, 
que servirá para escalar su red glo-
bal y consolidar su presencia en Eu-
ropa, Asia y África. 

Alhambra Venture representa para 
la empresa una oportunidad para 
dar a conocer su tecnología ante 
fondos especializados e institucio-
nes públicas con competencias en 
infraestructura crítica.

NGRT reinventa la seguridad ferroviaria global

R.I.  La plataforma de Kodo People 
utiliza juegos validados académica-
mente, donde las decisiones de los 
usuarios revelan patrones auténti-
cos de conducta, mejorando hasta 
un 80% la calidad y velocidad de los 
procesos de selección, según estu-
dios internos. En su modelo B2B, 
apoya a empresas y universidades 
con planes desde 99 euros al mes, 
mientras que en B2C, permite a pro-
fesionales certificar competencias 
para destacar en mercados digita-
les. Su panel de control entrega da-
tos en tiempo real, facilitando deci-

siones basadas en comportamien-
tos reales, lo que agiliza la contrata-
ción y formación. 

En 2025, Kodo People planea es-
calar su oferta B2C, integrarse con 
herramientas de recursos humanos 
como CRMs y ATS, y levantar una nue-
va ronda de financiación. Con precios 
por candidato desde 1,30 euros, as-
pira a facturar 150.000 euros en 2026. 
Su tecnología, respaldada por 7.000 
observaciones conductuales, forta-
lece su posición en evaluación psi-
cométrica, talento e inteligencia or-
ganizacional. Alhambra Venture, que 

ha canalizado 120 millones de euros 
para startups desde 2016, propor-

ciona un escenario ideal para esta-
blecer alianzas y captar recursos. 

Liderada por Antonio M. Espín 
y Pedro N. Campos Godoy, Kodo 
People unifica ciencia y tecnología 
para promover decisiones justas 
en contratación y desarrollo pro-
fesional. En Alhambra Venture, la 
startup busca financiación y visi-
bilidad para expandir su platafor-
ma, respondiendo a las necesida-
des de empresas y profesionales 
en entornos laborales digitales. Su 
enfoque científico apunta a un fu-
turo donde los datos de compor-
tamiento real guían el éxito labo-
ral, según su visión.

Kodo People pone a prueba las soft skills con ciencia real

R.I.  Las infraestructuras marítimas 
sufren un desgaste constante debi-
do a entornos extremos, pero su re-
visión y mantenimiento aún depen-
den, en muchos casos, de procesos 
manuales que implican riesgos ope-
rativos, así como costes elevados. 
Frente a esta realidad, EONSEA ha 
desarrollado un sistema que combi-
na vehículos submarinos operados 
de forma remota, en conjunto con la 
inteligencia artificial y un software es-
pecializado, con el fin de automatizar 
las inspecciones y mejorar la preci-
sión en la detección de problemas es-
tructurales bajo el agua.  

La plataforma de EONSEA permi-
te analizar el estado de infraestruc-
turas en entornos de baja visibi-
lidad sin necesidad de buceadores. 
Detecta patologías estructurales 
mediante algoritmos entrenados 
para identificar patrones de desgas-
te, fallos o anomalías, generando in-
formes listos para un uso técnico. 
Actualmente, está en fase de des-
pliegue y próximamente incluirá fun-
ciones avanzadas como represen-
tación 3D de elementos sumergidos 
y segmentación de daños. Este en-
foque busca reducir el tiempo de es-
tudio, mejorar la trazabilidad y faci-

litar la toma de decisiones en tareas 
de mantenimiento y en auditorías o 
controles ambientales. 

El modelo de negocio de esta star-
tup se basa en servicios bajo de-
manda y suscripciones a la plata-
forma digital, con un desarrollo pro-
gresivo hacia una solución comple-
ta que cubra tanto análisis como 
gestión de datos técnicos. Hoy día, 
EONSEA colabora con puertos de-
portivos y operadores de energía off-
shore, también ha trabajado con la 
Autoridad Portuaria de Huelva y la 
empresa Enerocean para validar sus 
sistemas. 

EONSEA redefine la inspección subacuática con IA y robótica

R.I.  Cuando el margen de error es 
mínimo y el tiempo lo cambia todo, 
Flamingo Biomechanical Lab plan-
tea una nueva manera de preparar 
y ejecutar intervenciones quirúrgi-
cas. La startup cordobesa llega a Al-
hambra Venture con una tecnología 
capaz de convertir pruebas clínicas 
convencionales en modelos 3D hi-
perprecisos, que ayudan a planificar 
operaciones, reducir complicacio-
nes y formar a profesionales de for-
ma realista. Su propuesta nace de 

una premisa simple pero ambicio-
sa, que cada paciente sea único tam-
bién en la preparación quirúrgica. 

El equipo, formado por físicos, in-
genieros biomédicos y profesiona-
les médicos, ha desarrollado un sis-
tema que traduce escáners como 
TAC, resonancias o PET en repre-
sentaciones anatómicas detalladas 
con una resolución de 10 micras. A 
partir de ahí, genera biomodelos fí-
sicos, simuladores para entrena-
miento clínico, prótesis adaptadas 

y gemelos digitales que reproducen 
con fidelidad la anatomía y funcio-
nalidad del paciente. Estos resulta-
dos mejoran el control sobre la in-
tervención y reducen el tiempo en 
quirófano y los costes hospitalarios, 
con beneficios directos en la segu-
ridad del paciente y la eficiencia del 
sistema. 

Además de su aplicación en ciru-
gía humana, Flamingo trabaja en en-
tornos veterinarios, en programas 
de formación médica avanzada y en 

el desarrollo de nuevos materiales 
para dispositivos médicos. Uno de 
sus mayores hitos es la creación de 
un algoritmo en la nube capaz de 
mejorar imágenes clínicas y aumen-
tar su nitidez incluso cuando se tra-

baja con equipamiento limitado. 
Esta tecnología abre la puerta a 
diagnósticos más tempranos y pre-
cisos, y ya se prepara para su des-
pliegue internacional como software 
médico en formato SaaS.

Flamingo Biomechanical Lab, la 
medicina de precisión impresa en 3D
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R.I.  Su plataforma, EctoTrack Inven-
tory, permite a constructoras gestio-
nar su inventario de forma sencilla y 
visual, desde un único sistema. Los 
usuarios pueden subir materiales en 
tres fotos, etiquetarlos por tipo, obra o 
ubicación, y ver en tiempo real qué re-
cursos están disponibles antes de rea-
lizar nuevas compras. Este proceso 
evita costes innecesarios, reducien-
do el volumen de residuos y mejoran-
do la eficiencia operativa. Uno de los 
elementos más valorados por las em-
presas es el cálculo automatizado de 
la huella de carbono que se puede evi-
tar. Cada vez que se reutiliza un ma-

terial o se comparte una herramien-
ta entre obras, la plataforma está pre-

parada para cuantificar ese ahorro am-
biental y generar informes que pue-

dan utilizarse en auditorías o proce-
sos de certificación.  

La forma de operar de ECTOS está 
fijada bajo un modelo SaaS con sus-
cripciones mensuales que se ajustan 
al número de usuarios activos en cada 
empresa. El ticket medio es de 15 eu-
ros por usuario, con un ciclo de uso es-
timado de 10 años por cliente, lo que 
hace de la herramienta una opción es-
table a largo plazo. Aunque su enfo-
que inicial es el mercado español, don-
de más del 90 % de las empresas del 
sector son pymes, la solución ha sido 
probada con éxito en clientes piloto de 
nueve países. Entre sus primeros acuer-

dos figura la colaboración con la com-
pañía PERI, uno de los referentes en 
encofrados y andamiajes. 

De cara a los próximos meses, EC-
TOS prepara el lanzamiento de una 
funcionalidad adicional que permitirá 
a las empresas intercambiar entre sí 
materiales no utilizados, cerrando así 
el ciclo completo de reutilización den-
tro del sector. Con este desarrollo, la 
plataforma pasará a ser un punto de 
encuentro para gestionar exceden-
tes de obra, ampliar su valor en red 
y reducir la necesidad de adquirir 
nuevo stock que ya existe en otras 
ubicaciones.

ECTOS revoluciona la gestión de residuos en la construcción

R.I.  ¿Qué sucede cuando una lla-
mada crítica queda sin respuesta? 
Calia, una startup granadina, se ha 
volcado sobre esta necesidad, con 
agentes de voz, basados en inteli-
gencia artificial, han creado un sis-
tema que ofrece conversaciones 
fiables y contextuales. La solución 
de Calia se centra en una IA gene-
rativa con lógica determinista para 
crear agentes virtuales que recuer-
dan interacciones, ejecutan tareas 
como agendar citas o bloquear tar-
jetas, y evitan errores, un aspecto 
fundamental en sectores como ban-

ca, seguros o administración pú-
blica. A diferencia de chatbots con-
vencionales, su tecnología asegu-
ra respuestas precisas sin impro-
visaciones. Con un modelo B2B 
SaaS basado en consumo de mi-
nutos y personalización, Calia re-
duce hasta un 70 % los costos fren-
te a call centers tradicionales, man-
teniendo márgenes sólidos. 

En un mercado global que inten-
ta automatizar cada vez más ser-
vicios, en este caso la atención al 
cliente automatizada, valorado en 
más de 2.000 millones de dólares, 

con crecimientos anuales del 20 al 
30% en sectores financieros y ase-
guradores, Calia ha cerrado con-
tratos con ayuntamientos y corre-
durías de seguros tras haber teni-
do exito en numerosos pilotos. Su 
plan incluye alcanzar 10.000 eu-
ros de ingresos recurrentes men-
suales en 2026 y 100.000 euros 
para 2028. Dirigida por Javier Mon-
tes (CEO) y un equipo con experien-
cia en IA y estrategia empresa-
rial, la empresa busca financiación 
para escalar en Europa y Latinoa-
mérica.

Calia lleva la inteligencia artificial de voz al siguiente nivel

R.I.  Desde Málaga, la startup Mesa-
tech Systems llega a Alhambra Ven-
ture 2025 con una propuesta muy 
concreta: mejorar la relación entre 
restaurantes y clientes mediante tec-
nología accesible, intuitiva y eficaz. 
Su plataforma AI Waiter (AIWA) ha 
sido seleccionada como finalista del 
encuentro, situándola como una de 
las apuestas del sector tecnológico 
para hostelería. 

AIWA funciona como un asisten-
te digital que permite a los comen-
sales interactuar directamente con 
el restaurante desde una mesa in-
teractiva, tablet o su propio móvil 

tras escanear un código QR. Por ello, 
pueden consultar la carta, realizar 
pedidos, recibir sugerencias perso-
nalizadas y acceder a promociones 
según sus preferencias. Todo en un 
entorno ágil que mejora el servicio 
y optimiza los ingresos del negocio. 

A su vez, la herramienta recoge 
e interpreta datos en tiempo real —
ventas, clima, eventos locales o mo-
vimiento urbano— para ofrecer in-
formación útil tanto a clientes como 
a gestores. Esto permite tomar de-
cisiones más ajustadas al momen-
to y mejorar la operativa diaria del 
restaurante. Su diseño en la nube y 

su compatibilidad multiplataforma 
permiten adaptarla con facilidad a 
distintos modelos de negocio, es 
pòr ello que puede ser usada por 
pequeños locales, e incluso grupos 
de restauración más amplios. 

La trayectoria de Mesatech ha 
contado con el respaldo de inicia-
tivas como Microsoft for Startups, 
Google for Startups y Andalucía 
Open Future. Además, la empresa 
ha sido reconocida por ENISA como 
compañía innovadora y se encuen-
tra actualmente en ronda de inver-
sión para expandir su presencia en 
el mercado europeo.

AI Waiter, la inteligencia artificial que revoluciona la hostelería

R.I.  Cada año, se producen unas 400 
millones de toneladas de plástico, gran 
parte de las cuales termina en océanos 
y suelos. BZERO, una startup valen-
ciana, desarrolla bioplásticos com-
postables y biodegradables que se 
desintegran en agua, suelo o compost, 
ofreciendo una alternativa viable a los 
plásticos fósiles. La tecnología de BZE-
RO reduce el espesor de los films plás-
ticos en un 66% sin perder resisten-
cia, utilizando formulaciones con un 
55% de materias primas renovables. 

Estos materiales, diseñados para cum-
plir con estándares ambientales sin 
incrementar costos, son ideales para 
empresas que buscan alinear sus ope-
raciones con objetivos de sostenibili-
dad. Operando sin infraestructura pro-
pia, BZERO colabora con compoun-
ders europeos, lo que le permite es-
calar rápidamente. Sus primeras pro-
ducciones, validadas con empresas 
como Silvalac, ya se prueban en pilo-
tos con marcas como Dulcesol, Vis-
cofan, Eroski y Helados Estiu. 

Con un plan para alcanzar una pro-
ducción de 5.000 toneladas anuales, 
BZERO mantiene una huella operati-
va mínima. En 2024, la empresa, di-
rigida por José Espi (CEO) y Cristina 
Martín (CTO), recibió apoyo de progra-
mas públicos como NEOTEC y CDTI, 
así como de centros tecnológicos como 
AINIA y AIMPLAS. Su modelo se cen-
tra en alcanzar precios competiti-
vos frente a los plásticos tradicio-
nales, eliminando el sobrecoste aso-
ciado a soluciones verdes.

BZERO, bioplásticos que se degradan, 
pero no su impacto en el mercado
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R.I.  We Living Good gestiona es-
pacios de convivencia que inte-
gran servicios completos para in-
quilinos que buscan autonomía y 
simplicidad. En su primer año, la 
empresa ha operado 97 habita-
ciones en Granada, León, Vallado-
lid, Cartagena y Castellón, ofre-
ciendo viviendas listas para habi-
tar en ubicaciones céntricas. Para 
los propietarios, la startup elimi-
na las complicaciones de la ges-
tión diaria, garantizando ingresos 

estables sin preocupaciones por 
vacantes o incidencias. Su mode-
lo abarca desde la captación y 
acondicionamiento de inmuebles 
hasta su promoción y seguimien-
to, logrando eficiencia sin invertir 
en propiedades. 

En 2024, We Living Good conso-
lidó su presencia en estas ciuda-
des, con planes de alcanzar 200 
habitaciones gestionadas en 2025 
y superar las 1.000 en tres años. 
Este enfoque genera ingresos men-

suales constantes, independien-
tes de la compraventa inmobilia-
ria, adaptándose a las nuevas di-
námicas urbanas. La empresa prio-
riza la experiencia del usuario, tan-
to para inquilinos como para pro-
pietarios, mediante procesos digi-
tales y atención personalizada. 

Alhambra Venture, que ha cana-
lizado 103 millones de euros para 
startups desde 2014, ofrece a We 
Living Good una oportunidad para 
captar recursos y ampliar su red 
de colaboradores. Con un modelo 
que ya muestra resultados, la star-
tup busca consolidar su crecimien-
to, posicionándose como una so-
lución práctica para un mercado 
inmobiliario que demanda opcio-
nes más accesibles.

We Living Good: flex-living 
inteligente y sin fricciones 

R.I.  Diseñada para usuarios no téc-
nicos, la plataforma de Praefy reú-
ne herramientas como la gestión 
de carteras de inmuebles, la sin-
cronización automática con por-
tales inmobiliarios y un módulo 
CRM para organizar datos de clien-
tes y operaciones. También inclu-
ye funciones para captar y valorar 
propiedades, agilizando procesos 
sin necesidad de múltiples siste-
mas. Con tres planes de suscrip-
ción adaptados al tamaño de cada 
agencia, Praefy logra márgenes 

operativos superiores al 90% gra-
cias a una estructura de costes re-
ducida y campañas digitales op-
timizadas en plataformas como 
Facebook, Google e Instagram. 

En pocos meses, la empresa ha 
ganado tracción en un mercado 
español con más de 100.000 
agentes activos. Respaldada por 
aceleradoras como Lanzadera o 
Wayra, cuenta con un equipo fun-
dador experimentado, incluyen-
do a Javier Pérez (ex-Holded, ex-
PromoFarma) y Jose Vicente Car-

cel (ex-Factorial), ambos con ex-
periencia en startups tecnológi-
cas con salidas exitosas. Entre 
sus inversores figuran nombres 
como Hubert Larenaudie (Perso-
nar) y Guillem Pérez Millán 
(Zemsania). 

En Alhambra Venture, Praefy 
presentará su solución, buscará 
nuevas conexiones y trabajará para 
acelerar su crecimiento en el sec-
tor del software inmobiliario eu-
ropeo, con un objetivo de alcan-
zar, 4 millones de euros en ingre-
sos recurrentes anuales para 2028. 
Al centralizar las operaciones, Prae-
fy ofrece una herramienta prácti-
ca para optimizar la eficiencia de 
las agencias inmobiliarias.

Praefy: la startup que digitaliza el sector inmobiliario

R.I.  Remolonas, una empresa con 
sede en Valladolid, busca trans-
formar la compra de alimentos al 
rescatar excedentes de la indus-
tria alimentaria —productos aptos 
descartados por estética o logís-
tica— y ofrecerlos a precios más 
accesibles mediante un supermer-
cado digital. Su sistema 100% on-
line elimina tiendas físicas y co-
necta directamente con consumi-
dores en toda la Península. Cada 
semana, la plataforma selecciona 
frutas, verduras, conservas y otros 
productos con pequeñas imper-

fecciones o fechas de consumo 
próximas, los agrupa en cajas y los 
envía desde un hub logístico propio. 
Los clientes eligen entre suscrip-
ciones semanales o quincenales, 
recibiendo cestas que combinan 
frescos y secos con ahorros signi-
ficativos. En sus primeros ocho me-
ses, Remolonas ha entregado más 
de 12.000 pedidos, cuenta con 
2.400 suscriptores activos y man-
tiene una retención superior al 
85%, todo con una estructura ope-
rativa eficiente y márgenes brutos 
del 55%. 

La empresa integra un compro-
miso social, los pedidos son pre-
parados por personas con disca-
pacidad en colaboración con el 
Grupo Cycle, haciendo de la inclu-
sión laboral un elemento central 
de su operativa.  

También ha firmado acuerdos 
con actores como Eroski y traba-
ja en nuevas líneas, como produc-
tos para oficinas y una marca blan-
ca basada en excedentes, amplian-
do las opciones para un consumo 
más responsable a la par que se 
genera ahorro.

Remolonas: rescatar comida, ahorrar dinero y dar empleo inclusivo

R.I.  Las pequeñas y medianas em-
presas siguen enfrentando gran-
des retos para analizar sus datos 
financieros de forma ágil y precisa. 
Muchas de las herramientas exis-
tentes son complejas, costosas o 
poco accesibles. OnePlan, una star-
tup tecnológica especializada en 
planificación financiera, ha desa-
rrollado una plataforma SaaS que 
simplifica estos procesos gracias 
al uso de inteligencia artificial, per-
mitiendo a las empresas tomar de-

cisiones más rápidas y acertadas. 
OnePlan ofrece funcionalidades 

clave como presupuestación cola-
borativa, análisis en tiempo real, re-
porting inteligente y simulación de 
escenarios, todo desde una interfaz 
conversacional potenciada por ava-
tares virtuales de estrategia y finan-
zas. Pensada para pymes con recur-
sos limitados, la plataforma permi-
te reducir en más de un 70% los 
tiempos de planificación, mejorar la 
precisión de las previsiones y dejar 

atrás la dependencia de hojas de 
cálculo o sistemas desconectados. 

Su modelo de negocio SaaS es com-
pletamente modular e incluye planes 
desde 3.000 euros al año, y ya está 
siendo utilizada por empresas de sec-
tores como el alimentario, manu-
facturero, logístico y tecnológico. En 
pocos meses ha demostrado una fuer-
te tracción, y prevé cerrar 2025 con 
al menos 23 clientes activos, prepa-
rando su expansión a Latinoamérica 
y Estados Unidos en 2026. 

Gracias a su motor de IA, One-
Plan puede generar automática-
mente paneles de control y pro-
yecciones financieras en segun-

dos, adaptados a los retos de di-
rectivos que necesitan claridad 
y agilidad sin complejidad téc-
nica.

OnePlan: la inteligencia financiera 
que las pymes estaban esperando
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R.I.  La digitalización ha cambiado 
la forma en que profesiones como 
la medicina, la educación o la logís-
tica gestionan sus procesos, y la fi-
sioterapia no es una excepción. 
Mientras que médicos usan plata-
formas para teleconsultas y docen-
tes integran aulas virtuales, los fi-
sioterapeutas aún dependen en gran 
medida de herramientas manuales 
y desconectadas. E-Salud, una star-
tup granadina, ha encontrado una 
solución que unifica la gestión de 
las clínicas, integrando funciones 
de agenda, facturación, firma di-
gital, CRM y prescripción de ejer-

cicios personalizados. Creada por 
fisioterapeutas, la plataforma de 
E-Salud se adapta a autónomos y 
centros con varios profesionales, 
con suscripciones desde 40 euros 
al mes. Incluye anvil app para pa-
cientes, que ofrece recordatorios, 
chat directo y una biblioteca con 
más de 3.500 vídeos de ejercicios 
desarrollados por el equipo, mejo-
rando el seguimiento de los trata-
mientos. En un sector donde la di-
gitalización en España está al 15 
%, frente al 75 % de la media euro-
pea, E-Salud quiere simplificar pro-
cesos que suelen depender de múl-

tiples herramientas, permitiendo 
así a los profesionales coordinar ci-
tas y gestionar pacientes con mayor 
claridad, similar a cómo las plata-
formas de telemedicina han opti-
mizado la atención médica. 

El mercado de la telerehabilitación, 
valorado en 144 millones de dólares 
en 2023 con un crecimiento proyec-
tado del 14 % anual en la próxima 
década, subraya el potencial de so-
luciones como la de E-Salud. Apoya-
da por el programa de incubación 
El Carmen de la Diputación de Gra-
nada y Telefónica, la empresa de-
sarrolla funciones de inteligencia ar-

tificial para automatizar informes y 
optimizar la comunicación con pa-
cientes, un avance comparable a 
cómo los sistemas CRM han agiliza-
do la gestión en sectores como el co-
mercio electrónico.En Alhambra Ven-
ture, E-Salud pretende ampliar su 
base de clínicas y explorar colabora-
ciones con universidades y asocia-
ciones profesionales. Al igual que 
otras industrias han adoptado herra-
mientas digitales para ganar eficien-
cia, E-Salud ofrece a los fisiotera-
peutas una solución práctica que 
mejora la gestión y apoya el im-
pacto social de la profesión.

E-Salud digitaliza la consulta del fisioterapeuta 

R.I.  Zicofy, dedicada al la salud 
emocional, formará parte de las fi-
nalistas presentes en Alhambra 
Venture, demostrando que el bie-
nestar también ocupa un lugar prio-
ritario en el ecosistema empren-
dedor, puesto que sabemos que 
hablar de salud emocional ya no es 
opcional, el equilibrio mental im-
pacta directamente en el cuerpo y 
en nuestras relaciones. La salud, 
hoy, se entiende como un todo.   

En un contexto en el que casi el 
40% de los jóvenes en España ex-
perimentan dificultades en su bie-
nestar emocional, Zicofy apuesta por 
la tecnología para transformar el ac-
ceso a la atención emocional. Ac-
tualmente, su propuesta se centra 
en ZicoAsis, una plataforma para psi-
cólogos que ofrece una gestión clí-
nica integral potenciado con inteli-
gencia artificial. Este módulo de IA 
incluye transcripción automática de 

sesiones, generación de informes 
prediagnósticos DSM-5 y un asisten-
te clínico que ayuda a estructurar 
la información clave de cada pacien-
te, todo con el objetivo de optimizar 
el tiempo y la productividad de los 
profesionales. Además, Zicofy está 
trabajando en el lanzamiento de su 
app para pacientes, que permitirá 
a los usuarios acceder a sesiones de 
acompañamiento emocional asisti-
das por IA desde tan solo 5€/mes. 

A diferencia de muchas solu-
ciones existentes en el merca-
do, Zicofy ha sido desarrollada 
en colaboración con investiga-
dores de la Universidad de Sevi-

lla, lo que garantiza un enfoque 
validado por profesionales. La 
app que ha desarrollado está 
pensada para ser útil desde el 
primer momento.

Zicofy apuesta por la inteligencia 
artificial para el bienestar emocional 

R.I.  Cada vez más creadores de 
contenido en directo buscan he-
rramientas que les permitan ges-
tionar su canal de forma profe-
sional, sin complicaciones téc-
nicas ni depender de múltiples 
servicios. En respuesta a esta 
necesidad, nace Yatta Stream, 
una plataforma pensada para 
mejorar la experiencia de todos 
los usuarios, aquellos que emi-
ten y, también, para sus segui-
dores.  

Fundada por Martín Fajardo y 
Dinnorah Suárez, Yatta Stream ofre-
ce sorteos integrados, música sin 

copyright, overlays personaliza-
bles y, próximamente, herramien-
tas impulsadas por inteligencia ar-
tificial, como subtítulos automáti-
cos y resúmenes de contenido. 
Todo esto se complementa con 
analíticas en tiempo real, bots de 
moderación y dinámicas de gami-
ficación diseñadas para mantener 
la atención y fortalecer el vínculo 
con la comunidad. La plataforma 
funciona bajo un modelo freemium, 
con planes de pago desde 14,95 
€/mes, adaptados a diferentes ni-
veles de uso y experiencia. 

Una de las ventajas de Yatta es 

que ha sido diseñada con una ar-
quitectura modular, lo que per-
mite incorporar nuevas funciona-
lidades sin afectar la experiencia 
del usuario ni requerir cambios 
profundos. Debido a esto, puede 
evolucionar con rapidez e ir aña-
diendo mejoras en función de las 
necesidades que detecta entre 
los propios streamers. Su plan 
contempla la incorporación de 
inteligencia artificial aplicada 
a la personalización del con-
tenido, así como la expansión 
hacia otros mercados interna-
cionales.

Yatta Stream, una plataforma que quiere transformar el streaming

R.I.  Zexel busca ser la solución ideal 
para marcas, agencias y plataformas 
que desean gestionar campañas de 
marketing de influencers con agilidad 
y precisión. Con una plataforma que 
simplifica procesos financieros y ad-
ministrativos, permite escalar opera-
ciones sin sacrificar control ni eficien-
cia. Fundada en 2021 por Clara He-
rrera (CEO) y Valentín Veliz (COO), 
esta startup ha conquistado merca-
dos tan competitivos como Francia, 
Italia y Alemania, destacándose como 
un socio estratégico y confiable. 

Siguiendo esta línea, Zexel Pay fa-

cilita los pagos globales a influencers 
y creadores de contenido, manejan-
do facturas, impuestos y contratos en 
más de 140 monedas y países. Cuan-
do los retrasos de pago superan los 
65 días y los errores administrativos 
complican las operaciones, esta he-
rramienta agiliza los procesos con au-
tomatización, transparencia y fle-
xibilidad, dando a marcas y agencias 
la tranquilidad de centrarse en sus 
campañas. 

Tras esta trayectoria, Zexel Software 
impulsa su crecimiento con una ronda 
de inversión seed de 840.000 €, res-

paldada por fondos como Demium, En-
comenda y Angels (la sociedad inver-
sora de Juan Roig), acelerando su ex-
pansión global con el objetivo de dupli-
car transacciones y alcanzar un GMV 
superior a 1,8 millones de euros men-
suales. Su enfoque se centra en apoyar 
a los creadores digitales, un colectivo 
que genera miles de millones de dóla-
res, pero aún enfrenta procesos finan-
cieros obsoletos. Con el mercado de in-
fluencers proyectado a superar los 
35.000 millones de dólares en 2025, 
Zexel está redefiniendo las reglas de 
esta industria. 

Su presencia en Alhambra Ventu-
re 2025 trasciende la mera búsque-
da de inversores. Es una oportunidad 
para destacar cómo Zexel está trans-
formando el marketing de influencers.

Zexel Software, la revolución del pago a influencers
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R.I.  Wosler es una startup espe-
cializada en desarrollar soluciones 
innovadoras en salud digital, con 
un enfoque claro en el turismo en 
España. Su propuesta responde a 
una necesidad más frecuente de lo 
que se reconoce: ¿qué ocurre cuan-
do un turista necesita atención mé-
dica y no sabe a dónde acudir? Des-
de Granada, han creado un siste-
ma ágil y accesible que permite co-
nectar con un profesional sanita-
rio en menos de 15 minutos, desde 
cualquier punto de España, sin ne-
cesidad de seguros, aplicaciones 
ni registros complejos. En una de 

las principales potencias turísti-
cas del mundo, el servicio se ac-

tiva con un simple enlace o direc-
tamente por WhatsApp, y funcio-

na los 365 días del año, en espa-
ñol o inglés. 

Además, utiliza triaje asistido por 
inteligencia artificial, emite rece-
tas válidas en farmacias españo-
las y, en caso necesario, coordina 
derivaciones presenciales. Todo 
está diseñado para facilitar el pro-
ceso sin complicaciones, especial-
mente para quienes no están fa-
miliarizados con el sistema sani-
tario local. 

En la actualidad, Wosler ofrece 
atención médica directa a un pre-
cio fijo y competitivo por consulta, 
y colabora con agencias de viajes, 

hoteles y plataformas turísticas que 
integran este servicio como valor 
añadido. Desde su lanzamiento, ha 
atendido a más de 1.500 turistas y 
establecido acuerdos con más de 
ochenta entidades en toda Espa-
ña. La compañía ha sido valorada 
en el Top 50 de los Premios Em-
prendemos, ganadora del Andalu-
cía Road Show, destacada como 
Startup de Impacto en Web Summit 
Lisboa, y recibió reconocimiento en 
FITUR por su implementación de 
inteligencia artificial en salud digi-
tal. Ha participado en eventos cla-
ve como ITB Berlín y WTM Londres, 
al que regresará nuevamente este 
2025. Entre sus objetivos para este 
año está alcanzar los 90.000 eu-
ros en ventas.

La salud del turismo ya tiene respuesta: Wosler

R.I.  WD Tech desarrolla produc-
tos como IGEA (calidad del aire), 
METEO (estación meteorológi-
ca), TERRA (análisis de suelos) y 
LISA (monitoreo de agua), dise-
ñados para operar en condicio-
nes exigentes y emitir alertas ins-
tantáneas ante desviaciones. Su 
modelo abarca desde el diseño 
hasta la fabricación, instalación 
y soporte continuo, con software 
adaptado que facilita decisiones 
basadas en datos fiables. Esta 
estructura permite atender a las 
necesidades de los clientes sin 

intermediarios. 
Con patentes propias y produc-

tos probados en condiciones rea-
les, WD Tech inicia su expansión 
comercial. La empresa busca cap-
tar hasta 5.000.000 € para for-
talecer su ingeniería, comunica-
ción y capacidad productiva, con 
planes de entrar en mercados in-
ternacionales en 2026. Su mo-
delo de negocio, basado en ven-
tas directas y contratos de man-
tenimiento, genera ingresos re-
currentes sin infraestructura ma-
siva. 

Alhambra Venture, que ha ca-
nalizado 120 millones de euros 
para startups desde 2016, ofre-
ce a WD Tech una plataforma para 
atraer fondos y consolidar su cre-
cimiento. “Nuestra tecnología 
mejora la precisión en procesos 
críticos”, afirma Carlos Manuel 
García, CEO y fundador. Con un 
enfoque claro, WD Tech se posi-
ciona a liderar para el desarrollo 
de sensores para IoT liderar el 
mercado de sensores IoT en un 
mercado global que valora la fia-
bilidad de datos datos.

WD Tech: sensores, datos y sostenibilidad al servicio de la industria

R.I.  El agotamiento profesional y la sa-
turación de consultas son parte del día 
a día en muchas clínicas, la startup ali-
cantina PHYSIA se presenta en Alham-
bra Venture, del 30 de junio al 2 de ju-
lio, con una solución pensada para de-
volver al personal sanitario su tiempo 
y su foco. Su plataforma de inteligen-
cia artificial actúa como un asistente 

médico virtual operativo 24/7, que au-
tomatiza tareas clínicas y administra-
tivas clave sin desplazar al profesional, 
pero sí aliviando una carga que, en mu-
chos casos, supera las 40 horas sema-
nales por centro. Desde la primera en-
trevista clínica hasta el seguimiento de 
pacientes, pasando por la organización 
de agendas, generación de rutinas o 

asistencia en sesiones clínicas, PHYSIA 
aborda el problema desde una pers-
pectiva técnica, pero con una vocación 
profundamente humana: que el médi-
co vuelva a ser médico. 

La herramienta se ha diseñado des-
de 0 utilizando la API de WhatsApp 

y próximamente mediante voz y lla-
mada, con un sistema que adapta 
sus respuestas al perfil del pacien-
te y al conocimiento clínico disponi-
ble. La experiencia del usuario, para 
el profesional y para el paciente, ha 
sido uno de los focos del desarrollo, 
con una interfaz clara y automatis-
mos que agilizan los procesos sin exi-
gir cambios profundos en la diná-
mica de la clínica. Esta tecnología ya 
ha sido validada en más de 45 cen-
tros y hospitales, mantiene una re-
tención del 94 % y un churn del 3 %, 
y ha comenzado a desarrollar solu-
ciones personalizadas para hospita-
les y aseguradoras, donde el valor 
por cliente supera los 12.000 euros 
anuales. El modelo de negocio se 

basa en suscripciones mensuales 
adaptadas al tamaño de cada cen-
tro, lo que facilita su adopción tanto 
por clínicas pequeñas como por gran-
des operadores del sector privado. 

El equipo detrás de PHYSIA man-
tiene perfiles de salud e inteligencia 
artificial, y ha logrado posicionar el 
proyecto en eventos de referencia 
como FisioExpo o el Mobile World 
Congress. También ha lanzado un 
curso junto a Easy Formación para 
introducir la inteligencia artificial en 
la práctica clínica y trabaja ya en una 
versión por voz gracias a una ayuda 
del programa NEOTEC. En parale-
lo, prepara su expansión interna-
cional, con especial interés en Amé-
rica Latina y Estados Unidos.

PHYSIA: IA con vocación 
humana para transformar 
la atención sanitaria

R.I.  Rhytmo no solo representa con 
su inteligencia artificial una revolu-
ción tecnológica en la forma de ex-
perimentar la música, sino también 
un avance significativo en materia 
de inclusión. Gracias a su capaci-
dad para traducir el sonido en sen-
saciones físicas, Rhytmo permite 
que personas con discapacidad au-
ditiva, movilidad reducida o barre-
ras sensoriales puedan sentir la mú-
sica en su cuerpo. Esta experiencia 
única rompe los límites tradiciona-

les de acceso a la cultura y el en-
tretenimiento, posicionando a Rhyt-
mo como un motor de impacto so-
cial real, alineado con los Objetivos 
de Desarrollo Sostenible y abrien-
do un nuevo camino hacia la acce-
sibilidad universal en la industria 
musical. 

Su sistema ya se sincroniza con 
plataformas como Spotify, Apple 
Music o SoundCloud, y traduce en 
tiempo real cada nota en estímulos 
táctiles gracias a prendas inteligen-
tes compatibles con múltiples dis-
positivos hápticos del mercado. A 
través de esta integración, el usua-
rio puede experimentar la música 
más allá de sus oídos, combinados 
en el pecho, los brazos o la espal-
da, en función del patrón musical. 

Al mismo tiempo, los artistas tie-
nen acceso a herramientas que les 
permiten adaptar sus creaciones a 
un formato sensorial, abriendo un 
nuevo canal creativo y emocional 
para relacionarse con su audiencia. 

El proyecto no se limita al consu-
midor final. Rhytmo ya tiene acuer-
dos con fabricantes hápticos, y está 
trabajando con plataformas de strea-
ming y empresas de eventos para 
integrar su tecnología en produc-
tos, conciertos y experiencias in-
mersivas en directo. Su sistema de 
monetización incluye planes por 
suscripción y productos especiales 
como el Final Fan Pack, que incor-
pora prenda personalizada, conte-
nido exclusivo y edición física en vi-
nilo. 

Rhytmo transforma el sonido en piel, 
hace vibrar la música para todos
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R.I.  OWO Defense presenta una 
solución que redefine cómo se en-
trena el personal de unidades tác-
ticas. Se trata de una nueva verti-
cal de OWO, en la que han desa-
rrollado un sistema que traslada 
la preparación operativa a esce-
narios virtuales hiperrealistas, don-
de cada impacto, retroceso o inte-
racción física se siente en el cuer-
po gracias a una tecnología hápti-
ca propia. Este startup tiene la in-
tención de hacer que cada sesión 
de entrenamiento se acerque lo 
máximo posible a la experiencia 
real. 

En este sistema se complemen-
tan la tecnología háptica de pulsos 
eléctricos con la realidad extendida, 
la inteligencia artificial y la fotogra-
metría, para recrear entornos tácti-
cos hiperrealistas, donde el usuario 
no solo ve y actúa, sino que también 
siente. Gracias a su tecnología háp-
tica patentada, consiguen resolver 
los principales problemas que tienen 
los actuales sistemas de entrena-
miento, falta de inmersión, realismo, 
ausencia de daño percibido, toma de 
datos imprecisos y excesivo coste, lo 
que convierte la experiencia en una 
sesión de entrenamiento integral. La 

plataforma registra en tiempo real 
datos como tiempos de reacción, tra-
yectorias de disparo o impactos re-
cibidos, generando informes objeti-
vos que permiten evaluar y mejorar 
el desempeño. 

Frente a los métodos tradiciona-
les, que suelen requerir instalacio-
nes costosas y una logística comple-
ja, OWO Defense ofrece una solución 
portátil y escalable, adaptable a cual-
quier unidad táctica. Su modelo co-
mercial contempla suscripciones 
con distintas configuraciones y ser-
vicios a medida para cuerpos es-
pecíficos.

OWO Defense, el futuro del entrenamiento táctico inmersivo 

R.I.  Ontur se presenta en Alhambra 
Venture con una app que propone 
una manera sencilla y directa de ha-
cer turismo. En lugar de depender 
de tours organizados, mapas impre-
sos o audioguías impersonales, esta 
herramienta ofrece recorridos digita-
les diseñados por profesionales lo-
cales, accesibles desde el móvil y 
pensados para disfrutarse a cual-
quier hora y a cualquier ritmo. 

Cada experiencia busca ofrecer cer-
canía y autenticidad. La app no recu-
rre a narraciones genéricas, sino que 

trabaja con guías turísticos que elabo-
ran rutas adaptadas a los intereses y 
peculiaridades de cada ciudad. Con un 
diseño intuitivo, contenido dinámico y 
recomendaciones útiles, Ontur con-
vierte conocer una ciudad en una ex-
periencia amena y con contexto local. 

La fórmula es sencilla, los usua-
rios adquieren cada tour por solo 
3,99 €, mientras que los negocios 
asociados (como restaurantes o tien-
das) pagan una pequeña comisión 
si reciben clientes a través de las re-
comendaciones incluidas en la app. 

Esto crea una red de valor compar-
tido entre viajeros, profesionales del 
turismo y comercio local, sin nece-
sidad de grandes infraestructuras ni 
gastos elevados. 

El equipo fundador —formado por 
Cristóbal Caballero, Rafael Doblas 
y Miguel Cabero— ha reunido expe-
riencia en turismo, desarrollo digi-
tal y negocio. En sus primeros me-
ses, Ontur ha conseguido más de 
3.000 descargas, 12 rutas activas 
en 7 ciudades y más de 25 guías co-
laborando.

Ontur: la startup que quiere que te pierdas… pero bien acompañado

R.I.  A medida que más empresas in-
tegran inteligencia artificial en sus 
operaciones, surgen preocupaciones 
reales sobre cómo se gestionan los 
datos. Muchas soluciones disponi-
bles obligan a ceder información a 
plataformas externas, con un dudo-
so control sobre su almacenamien-

to o uso. En este contexto, Montevi-
ve.ai ha desarrollado una tecnología 
pensada para quienes necesitan apli-
car IA sin comprometer la confiden-
cialidad, la seguridad ni el cumpli-
miento normativo de sus datos per-
sonales. 

Su sistema está diseñado para in-

tegrarse en entornos donde la priva-
cidad es innegociable y el cumpli-
miento legal es prioritario. Uno de sus 
grandes diferenciadores es que ofre-

ce soluciones de IA local, ejecutadas 
en entornos controlados por la pro-
pia empresa, sin necesidad de enviar 
información a la nube pública ni de-

pender de servicios externos. Esta 
arquitectura garantiza el cumplimien-
to de normativas como el Reglamen-
to General de Protección de Datos 
(GDPR) y anticipa los requisitos del 
nuevo Reglamento de Inteligencia 
Artificial de la Unión Europea (AI Act), 
que establece niveles de riesgo, trans-
parencia y trazabilidad en el uso de 
estas tecnologías. 

Además, Montevive.ai ofrece dis-
tintas configuraciones según el nivel 
de seguridad requerido, permitien-
do un alto grado de aislamiento y per-
sonalización. Esto es especialmente 
útil en actividades legales, fiscales, sa-
nitarias o corporativas, donde la ges-
tión de información exige garantías 
muy específicas.

Montevive.ai: IA privada y 
ética para un futuro 
empresarial más humano

R.I.  La función principal de Moven-
bus es permitir a los usuarios reser-
var un autobús completo en solo un 
minuto, automatizar el pago indivi-
dual por pasajero y gestionar la lo-
gística del viaje desde una única he-
rramienta digital. Asociaciones es-
tudiantiles, colegios, empresas y clu-
bes deportivos pueden hacer uso de 
la plataforma para coordinar viajes 
de forma sencilla y sin intermedia-
rios. En paralelo, los operadores en-
cuentran una solución que les ayuda 

a optimizar sus rutas y llenar sus 
vehículos con mayor frecuencia. La 
herramienta incluye un motor de pre-
supuestos en tiempo real, una web 
privada de reservas privada para cada 
empresa de utobuses, sistemas de 
pago garantizado y herramientas de 
gestión que se integran fácilmente 
en sus procesos. De esta forma, se 
reduce la carga administrativa, se 
optimizan los ingresos y se mejora 
la ocupación de la flota, haciendo, 
en definitiva, que las PYMEs de au-

tobús sean más competitivas.  
Desde su lanzamiento en modo 

prueba en enero de 2025 tras un 
año de inversión en el el desarrollo 
de la plataforma de software, la em-
presa ha incorporado a su red más 
de 20 compañías de transporte en 
toda España, desarrollando un sis-
tema que permite reservar por pla-
za cuando el grupo no está comple-
to, lo que abre la puerta a nuevos 
usos para viajes compartidos. Igual-
mente, mantiene acuerdos de in-

tención con operadores en Alema-
nia, Argentina y Colombia, y planea 

expandirse a otros mercados de ha-
bla hispana. 

MOVENBUS, la nueva forma de alquilar 
autobuses: rápida, compartida y digital
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R.I.  Este evento, que conecta em-
prendedores con socios comercia-
les, brinda a Kriba un escenario 
para atraer inversores interesados 
en su dispositivo Neosonics®. Usan-
do ultrasonidos e inteligencia ar-
tificial, detecta de forma fácil y rá-
pida meningitis infantil, uveítis y 
peritonitis en pacientes en diálisis 
peritoneal domiciliaria, entre otras 
infecciones. 

Neosonics® emplea sensores de 
alta resolución y algoritmos de IA 

para analizar fluidos corporales de 
forma completamente no invasi-
va, automática y coste-eficiente. 
Con el objetivo de habilitar el ac-
ceso a nivel global de la detección 
de infecciones graves, mejora la 
calidad de vida de los pacientes y 
ahorra costes sanitarios.  

En 2024, Kriba ha realizado en-
sayos clínicos con el apoyo de 16 
hospitales, algunos de ellos inter-
nacionales de países como Marrue-
cos y Mozambique, logrando resul-

tados muy positivos con sensi-
bilidades del 92-95% y especi-
ficidades del 90-95%. 

Se planea lanzar Neosonics® en 
Europa en 2026 para la aplicación 
de peritonitis, comenzando por Es-
paña, para luego expandirse a EE. 
UU. Kriba está trabajando para la 
certificación del dispositivo y en 
generar colaboraciones estratégi-
cas con lideres globales para la co-
mercialización de la tecnología que 
permita acelerar y escalar el im-

pacto del proyecto. 
Liderado por Javier Jiménez, pre-

miado por MIT como el innovador 
menor de 35 de España en el 2016, 
Kriba con un equipo de 17 exper-
tos, ha conseguido financiación, 

entre otros, del EIC Accelerator, 
Fundación Bill&Melinda Gates y ha 
sido premiada como la mejor star-
tup en dispositivo médico a nivel 
europeo en el EIT Health Catapult 
en 2020. 

Kriba, una solución única y no invasiva en 
la detección de infecciones graves 

R.I.  En una etapa donde los datos 
personales suelen compartirse sin 
claridad ni consentimiento, Flickea 
permite a cada usuario decidir qué 
información cede, con quién, por 
cuánto tiempo y con qué fin. Su pla-
taforma transforma la gestión, alma-
cenamiento e intercambio de do-
cumentos sensibles, priorizando la 
privacidad por encima de todo. Su-
mado a esto, Flickea está basada 
en el principio de “local first”, la 
herramienta almacena los datos 
directamente en el dispositivo del 

usuario, protegidos con cifrado de 
extremo a extremo, asegurando 
que contratos, certificados, infor-

mación fiscal o médica permanez-
can bajo el control personal, sin 
riesgos innecesarios. Además, lo 

que distingue a Flickea es su sis-
tema de compartición segura, que 
permite definir roles, plazos, tra-

zabilidad y propósitos específicos 
para cada cesión, garantizando un 
proceso transparente y seguro que 
se adapta a las necesidades de cada 
usuario. 

Con un modelo SaaS basado en 
suscripciones anuales, Flickea ofre-
ce tres planes —gratuito, básico y 
completo— diseñados para adap-
tarse a diferentes necesidades. 

Con un equipo experimentado 
en el mundo empresarial y tecno-
lógico, y alianzas con Infoautóno-
mos y TM System, Flickea se en-
cuentra en fase de lanzamiento en 
España, con planes de expandir-
se a LATAM en 2026 y lanzar he-
rramientas especializadas en le-
galtech, salud y seguros.

Flickea devuelve a las personas el control de sus datos

R.I.  Bookahospi, una empresa tec-
nológica que conecta hospitales 
con profesionales médicos de todo 
el mundo a través de una plata-
forma digital, la misma agiliza la 
homologación de titulación uni-
versitaria 100% online, la gestión 
de visados y la organización de tur-
nos en tiempo real. Su sistema res-
ponde a la escasez de personal 
sanitario cualificado, un problema 
que afecta a sistemas de salud 
globales, especialmente en regio-
nes con déficits estructurales.  En 
el Ceuta Tech Summit, Bookahospi 

destacó al ser seleccionada para este 
evento, subrayando la urgencia de 
su misión, en Europa, la falta de per-
sonal sanitario puede costar vidas en 
cuestión de minutos. Su plataforma, 
basada en un modelo SaaS, emplea 
inteligencia artificial para acortar los 
plazos de contratación y cubrir va-
cantes en la mayoría de las comuni-
dades autónomas en España, ade-
más de Francia, Reino Unido y Ara-
bia Saudi.  

En paralelo, colabora con organi-
zaciones como Sanitas, Vithas, el Go-
bierno de Canarias y el Ministerio de 

Salud de Arabia Saudita planteando 
el nuevo termino Healancer; La com-
binación entre Heal y freelance don-
de los profesionales de salud ahora 
podrán elegir como y donde traba-
jar, de forma global, local, en remo-
to o por turnos.  

Bookahospi prepara su expansión 
como líder de Homologación Inter-
nacional Sanitaria a Estados Unidos 
y el resto de Europa. También, estu-
dia aplicar su tecnología de valida-
ción documental automatizada en 
áreas como educación, tecnología o 
ingeniería.

Bookahospi: la startup que conecta talento sanitario global

R.I.  El sector inmobiliario a menu-
do se percibe como un terreno de 
trámites largos y negociaciones te-
diosas, donde cerrar un trato puede 
llevar meses. Brickbro agiliza este 
proceso con una plataforma digital 
que conecta compradores y vende-
dores de locales comerciales, redu-
ciendo operaciones a menos de 30 
días en un entorno en línea. La em-
presa participará en Alhambra Ven-
ture 2025, del 1 al 2 de julio en el 
Palacio de Congresos de Granada, 

un foro que reúne a más de 70 star-
tups y 243 inversores, habiendo ca-
nalizado 103 millones de euros en 
financiación desde 2014, según su 
sitio oficial, para proyectos en tec-
nología, salud y agroalimentación. 

La plataforma utiliza inteligencia 
artificial para analizar más de 30.000 
variables por inmueble, adaptando 
búsquedas a las necesidades de 
propietarios, inversores o marcas. 
También conecta a los usuarios con 
servicios como financiación, segu-

ros o reformas, centralizando pro-
cesos que suelen requerir múltiples 
intermediarios. Su próxima herra-
mienta, Brickflow, un software de 
análisis geográfico, ayudará a mar-
cas a seleccionar ubicaciones para 
tiendas, optimizando decisiones de 
expansión. En 2024, Brickbro ges-
tionó más de 60 millones de euros 
en transacciones, proyectando su-
perar los 150 millones en 2025, me-
diante comisiones, suscripciones 
digitales y servicios adicionales. 

Con presencia en más de 200 
ciudades de España y Francia, 
Brickbro quiere expandirse a Por-
tugal e Italia.  

Su colaboración con el fondo Cer-
berus le otorga acceso a un conjun-
to de activos, fortaleciendo su al-
cance.

Brickbro, tecnología e inteligencia de datos 
para transformar el real estate comercial
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R.I.  Beat the Flow nace de una es-
cena que durante años ha crecido 
en las calles, sin un espacio digital 
propio. Esta appgame española, 
centrada en el freestyle como for-
ma de expresión artística y cultu-
ral, ha sido seleccionada como fi-
nalista en Alhambra Venture 2025. 
Su presencia en el evento marca un 
paso importante para una propues-
ta que ha sabido unir cultura urba-
na, gamificación y comunidad. 

El reconocimiento llega tras su 
paso por el Ceuta Tech Summit 2025, 
donde fue una de las startups se-
leccionadas directamente para par-

ticipar en Alhambra. Desde enton-
ces, Beat the Flow ha seguido su-
mando seguidores, especialmente 
entre jóvenes que buscan un es-
pacio donde practicar, competir y 
compartir sus rimas. La app per-
mite entrenar con cientos de instru-
mentales, miles de estímulos, orga-
nizar torneos entre amigos y medir 
progresos a través de dinámicas per-
sonalizadas. Pero su impacto no 
se limita a lo digital. La iniciativa se 
apoya en eventos presenciales como 
campeonatos urbanos y talleres edu-
cativos que fomentan la expresión 
libre y el desarrollo artístico. 

El proyecto genera ingresos a tra-
vés de suscripciones, sponsors, ven-
ta de productos, acuerdos con en-
tidades públicas y privadas (B2B2C). 
Javi Alañón, su CEO, explica que el 
propósito es construir una comuni-
dad donde la creatividad tenga pro-
tagonismo y los jóvenes puedan ex-
plorar su potencial artístico sin ba-
rreras. Actualmente, la app acaba 
de hacer su lanzamiento y se en-
cuentra en pleno desarrollo de una 
nueva versión con la que, unido al 
desembarco en Latinoamérica, as-
piran a cerrar el año con más de 
100.000 usuarios activos. 

Beat the Flow, la app de freestyle que salta del móvil a la calle

R.I.  Venturi Technologies nace des-
de el corazón de Andalucía con una 
misión ambiciosa: transformar el sec-
tor agrario a través del poder de los 
datos. En un contexto donde la agri-
cultura se enfrenta a desafíos cre-
cientes, como la escasez hídrica y la 
necesidad de producir más con me-
nos recursos, esta joven empresa 

apuesta por una tecnología desarro-
llada desde cero, capaz de adaptar-
se al terreno, al clima y a las perso-
nas que lo trabajan. 

Venturi desarrolla soluciones de di-
gitalización agraria centradas en fa-
cilitar la toma de decisiones informa-
das, precisas y contextualizadas. Su 
propuesta se basa en capturar datos 

en campo con tecnología propia y pro-
cesarlos para generar recomendacio-
nes prácticas, que ayuden a optimi-
zar el uso del agua, los fertilizantes y 
otros insumos, mejorar el rendimien-
to de las explotaciones y, sobre todo, 
liberar tiempo a los agricultores y téc-
nicos, permitiéndoles centrarse en lo 
que realmente importa.

Venturi Technologies convierte datos 
en decisiones para una agricultura 
más inteligente y sostenible

R.I.  Labsinlove, una empresa biotec-
nológica con sede en Granada, desa-
rrolla nuevos fármacos necesarios para 
la Terapia por Captura de Neutrones 
con Boro (BNCT), una tecnología de ra-
dioterapia de un solo día eficaz para 
tratar cánceres con bajas tasas de su-
pervivencia, como glioblastoma, tumo-
res neuroendocrinos de pulmón y re-
currencias en cabeza y cuello. Su fun-
ción es destruir selectivamente célu-
las tumorales sin dañar tejidos sanos, 

ofreciendo una alternativa para casos 
donde los tratamientos actuales son 
insuficientes. Del 30 de junio al 2 de ju-
lio, en el Palacio de Congresos de Gra-
nada, Labsinlove presentará esta so-
lución en Alhambra Venture 2025. 

La BNCT utiliza compuestos con 
boro que se concentran en células 
malignas, seguidos de una irradia-
ción con neutrones que genera una 
reacción destructiva localizada. Lab-
sinlove ha creado formulaciones es-

tables, como Boflyne® y Boritol®, lis-
tas para integrarse en la práctica hos-
pitalaria, y avanza en nuevos com-
puestos dirigidos como BL1131, con 
más precisión y eficacia en tumores 
complejos, como los pulmonares. La 
empresa colabora con centros como 
el Instituto Laue-Langevin (Francia), 
la Universidad de Pavía (Italia) y el 
Hospital Virgen de las Nieves (Gra-
nada), este último vinculado a un pro-
yecto para instalar una planta de BNCT 

en España.  Labsinlove ha abierto una 
ronda de financiación de un millón 
de euros para completar estudios 

preclínicos de BL1131 y preparar su 
registro como medicamento en in-
vestigación

Labsinlove, una nueva esperanza 
para los cánceres sin alternativa

R.I.  Con sede en Málaga, oGov es 
una startup govtech líder en gobier-
no abierto, que ha desarrollado una 
plataforma digital para ayudar a ad-
ministraciones y entidades públi-
cas a gestionar la transparencia con 
eficacia, rigor normativo y orienta-
ción ciudadana. Su tecnología au-
tomatiza procesos, organiza infor-
mación pública y transforma indi-
cadores en recursos comprensibles 
y accesibles tanto para técnicos 
como para la ciudadanía. 

Su solución, modular y adaptable 
a distintos niveles administrativos, 
permite cumplir con la normativa de 
forma sencilla: desde cuadros de man-
do interactivos hasta visualizaciones 
en tiempo real. Su enfoque se in-
tegra con los ritmos de la administra-
ción pública y ya ha sido implantado 
con éxito en más de 100 institucio-
nes públicas en España, muchas de 
ellas con recursos técnicos limitados 
que lideran la transparencia.  

Gracias a su modelo B2G —basa-
do en licencias anuales, formación y 
soporte continuo—, oGov garantiza 
una adopción efectiva y sostenible, 
incluso en contextos con baja madu-
rez digital. Este enfoque le ha valido 
reconocimientos por el impacto de 
sus proyectos, destacando su inclu-

sión en la Lista Govtech del IE, en la 
categoría de Calidad Democrática. 

La plataforma ha demostrado re-
ducir en un 60% el tiempo de publi-
cación de datos obligatorios y aumen-
tar en un 40% el cumplimiento de in-
dicadores de transparencia en me-
nos de seis meses. 

Con un crecimiento anual exponen-
cial y márgenes sostenibles, oGov se 
prepara para su expansión interna-
cional, especialmente en América La-
tina, donde ya ha iniciado colabora-
ciones con gobiernos y entidades 
como el BID o la CAF.  Además, man-
tiene alianzas activas con asociacio-
nes municipalistas, universidades y 
actores de la innovación pública para 
enriquecer su propuesta con nue-
vas funcionalidades.

oGov: la startup que quiere devolver la 
confianza en las instituciones públicas
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R.I.  Operar en el espacio más bajo 
de la órbita terrestre (VLEO, 150–
400 km) había representado, has-
ta ahora, un límite técnico inabor-
dable. Para entenderlo mejor, la re-
sistencia atmosférica limita la vida 
útil de los satélites a pocos días o 
semanas. Por ello, Kreios Space, una 
startup española de base tecnoló-
gica, ha desarrollado un sistema de 
propulsión eléctrica que da una no-
vedosa solución, el Air-Breathing 
Electric Propulsion (ABEP), que «res-

pira» gases de la atmósfera para ge-
nerar empuje, sin necesidad de lle-
var combustible a bordo. Con esta 
innovación —única en Europa y va-
lidada ya en condiciones reales de 
laboratorio— Kreios da inicio a una 
nueva etapa para las comunicacio-
nes, la observación terrestre y la 
defensa. Con su sistema, los saté-
lites podrán mantenerse en VLEO 
durante más de 10 años, con ma-
yor resolución de imágenes, menor 
latencia de datos y cobertura glo-

bal directa a dispositivos, sin nece-
sidad de antenas terrestres. 

Cabe resaltar que esta novedo-
sa solución ha sido desarrollada 
por un equipo formado por inge-
nieros aeroespaciales y expertos 
en plasma y dinámica orbital, y ase-
soramiento de exdirectivos de Tha-
les Alenia, ESA o JAXA. Gracias a 
ello, Kreios Space ya ha levantado 
más de 5 millones de euros y tie-
ne acuerdos avanzados con opera-
dores y gobiernos europeos. Por lo 
cual, en Alhambra Venture 2025, 
la startup busca cerrar una ronda 
de 8 M€ para lanzar sus primeras 
demostraciones en órbita en 2026 
y preparar la plataforma para sus 
primeros contratos gubernamen-
tales en 2027.

Kreios Space, la primera tecnología europea             
que permite volar satélites sin combustible 

R.I.  Mientras industrias como la ga-
nadería tradicional dependen de re-
cursos intensivos como la soja o la 
harina de pescado, y los vertederos 
acumulan millones de toneladas de 
residuos orgánicos, Biofarm Fly, una 
startup extremeña, sabe como ex-
traer el potencial de los residuos or-
gánicos para convertirlos en proteí-
nas de insectos, bioaceites, biofer-
tilizantes y quitosano.  

Fundada en 2022, Biofarm Fly ha 

desarrollado una tecnología propia 
patentada que transforma cada to-
nelada de residuos en aproxima-
damente 70 kg de proteína de insec-
to, 20 litros de bioaceite antiviral , 
150 kilos de frass orgánico y 100 gra-
mos de quitosano, un biopolímero 
usado en cosmética y farmacia. A di-
ferencia de la producción de soja, 
que requiere 3.000 litros de agua por 
kilo, o la ganadería tradicional, que 
genera altas emisiones de CO₂, el 

proceso automatizado y estandari-
zado de Biofarm Fly consume me-
nos de 1 litro de agua por 10 kilos de 
proteína y reduce las emisiones has-
ta en un 96 % comparado con la pro-
teína de soja. Sus productos —Pro-
tein Fly, Lipids Fly, Frass Fly y Chi-
tosan Fly— sirven a sectores como 
la alimentación animal, la agricultu-
ra, la cosmética, etc, ofreciendo una 
alternativa a insumos tradicionales 
como la harina de pescado, que pre-

siona los ecosistemas marinos. La 
empresa también innova con Bio-
farm Fly Mobile Automatic, una plan-
ta portátil que permite a ganaderos 
y agricultores procesar residuos di-

rectamente en sus instalaciones, re-
duciendo costes logísticos al estilo 
de cómo las pequeñas plantas de 
biogás han descentralizado la ges-
tión de energía en zonas rurales. 

Biofarm Fly: Una solución rentable y 
sostenible a los residuos orgánicos 

R.I.  Explorar una vivienda sin mo-
verse del sofá, con una experien-
cia hiperrealista, fue solo el co-
mienzo. Ahora, The Virtual Com-
pany, startup valenciana con tra-
yectoria en tecnología 3D aplica-
da al sector inmobiliario, llega a 
Alhambra Venture 2025 con su 
nueva apuesta: CEREBRA, una pla-
taforma de automatización basa-
da en inteligencia artificial. 

The Virtual Company presenta 
dos desarrollos principales de su 
nueva línea de negocio con CERE-
BRA, actualmente en fase MVP y 
en búsqueda activa de inversión: 

Automatización de estudios de 
arquitectura para su marca Vir-
tual Estate, una solución que trans-
forma la forma en que se diseñan, 
presentan y comercializan propie-
dades en entornos virtuales 3D. 
Este vertical aprovecha su expe-
riencia consolidada en visualiza-
ción hiperrealista para digitalizar 
flujos de trabajo en arquitectura 
y promoción inmobiliaria. 

Automatización del trabajo de 
un community manager, bajo la 
propia marca The Virtual Compa-
ny, destinada a pequeñas empre-
sas que necesitan optimizar sus 

operaciones digitales. Esta solu-
ción permite programar, crear con-
tenido y gestionar comunidades 
online con mínima intervención 
humana. 

Virtual Estate, su primer proyecto, 
ya ha sido adoptado por agencias y 
promotoras en España, Reino Unido 
y América Latina, mejorando los ra-
tios de conversión comercial y redu-
ciendo costes operativos. Con CERE-
BRA, la empresa da el siguiente paso, 
integrando automatización e IA para 
escalar procesos en sectores don-
de la eficiencia y la experiencia di-
gital son clave.

The Virtual Company, plataforma para el sector inmobiliario y digital

R.I.  Identificar a tiempo las se-
ñales de peligro antes de que se 
conviertan en un problema ma-
yor sigue siendo una tarea com-
pleja y más cuando se trata de 
individuos y no de hechos objeti-
vos. AIDOS ha desarrollado un 
sistema que permite identificar 
comportamientos problemáticos 
a través de inteligencia artificial 
y visión por computador, sin ne-
cesidad de entrevistas o cuestio-
narios. Su tecnología analiza ex-
presiones faciales, microgestos 
y ciertos patrones conductuales 

para ofrecer resultados inmedia-
tos, aplicables a situaciones rea-
les como la gestión de personal, 
el control fronterizo o la evalua-
ción en entornos de seguridad. 

La empresa, con sede en Me-
lilla, trabaja con un variado equi-
po que une conocimientos en psi-
cología, software e inteligencia 
artificial. Su solución ha sido 
puesta a prueba junto a cuerpos 
policiales, universidades y cen-
tros penitenciarios, lo que ha per-
mitido mejorarla en escenarios 
reales. Este trabajo le ha valido 

el reconocimiento como Emba-
jadora de la Innovación por ENI-
SA y su inclusión entre las star-
tups más destacadas del país en 
2024. Además, cuenta con pro-
tección legal desde 2022, gra-
cias a una solicitud de patente 
luego convertida en modelo de 
utilidad. 

Su modelo combina software 
como servicio con licencias y so-
luciones adaptadas a institucio-
nes, lo que permite implementar 
su herramienta sin grandes ba-
rreras técnicas ni costes ocultos.

AIDOS, inteligencia artificial para detectar riesgos invisibles
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R.I.  Con casi tres décadas de expe-
riencia, ELA Aviación se ha consoli-
dado como un referente internacio-
nal en el sector de la aviación ligera. 
Fundada en 1996 por Emilio José Ló-
pez en Fuente Obejuna (Córdoba), 
esta empresa española diseña, fa-
brica y comercializa autogiros de al-
tas prestaciones que hoy surcan los 
cielos de más de 30 países. 

Desde sus inicios, ELA ha apostado 
por el control integral del proceso pro-
ductivo: diseño, fabricación, ensambla-

je y entrega. Esta estrategia garantiza 
estándares de calidad y seguridad al 
más alto nivel, consolidando una repu-
tación que ha permitido la venta de más 
de mil aeronaves en todo el mundo. 

El modelo de negocio de ELA Avia-
ción se basa en una oferta diversifi-
cada: desde la venta directa de ae-
ronaves hasta servicios de manteni-
miento, soporte técnico y formación 
especializada para pilotos y técnicos. 
Sus productos no solo se dirigen a 
particulares, sino también a institu-

ciones de formación, fuerzas de se-
guridad y operadores profesionales, 
lo que amplía su campo de actuación 
dentro del sector aeronáutico. La in-
novación es uno de los pilares fun-
damentales de ELA. En 2021, la com-
pañía lanzó el ELA Evo, reconocido 
como el autogiro más rápido del mun-
do certificado. Dos años más tarde, 
en 2023, sorprendió al mercado con 
el ELA Revo, el autogiro con el des-
pegue más corto del mundo, una so-
lución revolucionaria para operacio-
nes en espacios reducidos. 

Gracias a una red internacional 
de distribuidores autorizados y a su 
presencia constante en ferias ae-
ronáuticas, ELA Aviación mantiene 
una proyección global sin per-
der sus raíces andaluzas.

ELA Aviación: Liderazgo e innovación desde Andalucía 
en el cielo del autogiro
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La incubadora El Carmen, promovida 
por la Diputación de Granada, apoya 
el talento, fortalece el ecosistema 
emprendedor y transforma el territorio 

Impulsamos el 
emprendimiento 
innovador

www.incubadoraelcarmen.com

Martes 01.07.25  
IDEAL PUBLICIDAD 63



PUBLICIDAD64 Martes 01.07.25  
IDEAL


